


Liebe Leserinnen und Leser,

nachhaltig Mode einkaufen - ja gerne, aber wie und

vor allem wo? Diese Frage stellen sich heute viele
Verbraucherlnnen. Eine Antwort fiir das Ruhrgebiet
wollen wir Ihnen mit unserer Ausgabe des 6ko-fairen
Shopping Guides BUY GOOD STUFF vorstellen. Eine Rei-
he, die mittlerweile Tradition hat: 2014 wurde die erste
Ausgabe fir Diisseldorf von der AMD Akademie Mode &
Design gestaltet. Vorbild war der Bonner Einkaufsfiihrer
der Frauenrechtsorganisation FEMNET eV. Seither hat
sich eine Menge getan: Faire und nachhaltige Mode

ist [dngst kein Nischenthema mehr, sondern in der
Mitte der Gesellschaft angekommen. Gerade iber die
Modebranche wird im Zusammenhang mit Fairness und
Okologie viel publiziert, leider sind es oft keine guten
Nachrichten. Wir sind jedoch davon iiberzeugt, dass es
gute Alternativen gibt. Allerdings fehlen noch kompakte
Informationen fiir Verbraucherlnnen, die lokal fair und
nachhaltig einkaufen mdchten. Auch der Einzelhandel
sucht nach Orientierung und nach Mdglichkeiten, Sorti-
mente nachhaltiger zu gestalten und sich zu vernetzen.
Dafiir haben wir mit BUY GOOD STUFF das Konzept
eines lokalen Guides fir nachhaltige Mode entwickelt.
Neben dem Ruhrgebiet gibt es bereits Ausgaben fiir die
Stddte Dusseldorf, K8ln, Berlin und demndchst auch fir
Miinchen. Seit 2017 ist www.buygoodstuff.de online und
bietet Informationen rund um das Thema Nachhal-
tigkeit in der Mode. Dort finden Sie im Storeregister

die Geschdfte, wo man 6ko-faire Mode kaufen kann.
Informieren Sie sich als Verbraucherlnnen und fragen
Sie nach, es lohnt sich!

BUY GOOD STUFF Fair Fashion Shopping Guide Ruhr-
gebiet wird getragen von einem breiten Netzwerk

VOR

von unterschiedlichen Kooperationspartnerinnen:
Engagement Global leistet inhaltliche Beitrdge, bringt
Netzwerke ein und hat grope Teile des langfristig
angelegten Projektes finanziert. Die Realisierung des
Projekts erfolgt in zwei Phasen: Im ersten Schritt entwi-
ckelten Studierende der AMD Akademie Mode & Design
Diisseldorf das redaktionelle und visuelle Konzept. In
der zweiten Phase fiihrte die Faire Metropole Ruhr eine
detaillierte Befragung in zwdlf Stadten des Ruhrgebiets
durch, wertete diese aus und erstellte das Storeregis-
ter. Weitere Projektpartnerinnen sind das Seminar fiir
Kulturanthropologie des Textilen der TU Dortmund mit
Studierenden des Masterstudiengangs Kulturanalyse
und Kulturvermittlung. Hier gilt unser besonderer Dank
Dr. Viola Hofmann.

Ohne das grofartige Engagement aller Beteiligten, vor
allem der Interviewerlnnen, die fir die Faire Metropole
Ruhr in den Revierstddten vor Ort unterwegs waren,
wadre die Realisation dieser umfangreichen Publikation
nicht mdglich geworden. Wir mdchten uns daher bei
allen, die daran mitgewirkt haben, herzlich bedanken
und wiinschen Ihnen viel Freude bei der Lektiire!

Dipl. Des. Ina Kohler,

Prof. Dr. Elisabeth Hackspiel-Mikosch

AMD Akademie Mode & Design Diisseldorf
Vera Dwors, Markus Heiler, Jiirgen Sokoll
Faire Metropole Ruhr

Andreas Hennig, Thomas Klein, Olaf Lenz
Engagement Global
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BUY GOOD STUFF

__Mode ist ein Lebensgefiihl. Wir tragen sie wie
eine zweite Haut und benutzen sie - bewusst
oder unbewusst - als Ausdruck unseres Befin-
dens und als Statement. Im Durchschnitt besitzt
jede erwachsene Person in Deutschland 95
Kleidungsstiicke. Statistisch gesehen kauft jedeR
Deutsche pro Monat fiinf neue Teile dazu. Das
macht am Ende des Jahres 60 Teile mehr. Doch
nur 40 Prozent davon wird getragen; der Rest
verbleibt im Kleiderschrank!

Nach dem Fast-Fashion-Prinzip werden immer
haufiger neue Kollektionen entworfen und in
Billiglohnlandern produziert. Doch was bedeutet
,Mode um jeden Preis” fir die Menschen, die
unsere Kleidung herstellen?

In der entwicklungspolitischen Bildungsarbeit
spielt der Faire Handel eine zentrale Rolle. In der
Vergangenheit dachte man bei ,Fairem Handel"
zundchst an Kaffee, Tee oder Bananen. Mehr und
mehr wird bekannt, dass okologische und soziale
Standards bei der Herstellung vieler Produkte
unseres taglichen Bedarfs missachtet werden
und dass es insgesamt um mehr Gerechtigkeit
im internationalen Handel gehen muss. Seit
sechs Jahren sind vor allem die unmenschlichen
Arbeitsbedingungen der Textilarbeiterlnnen und
die fatalen okologischen Auswirkungen bei der
Produktion unserer Kleidung starker ins offentli-
che Bewusstsein gerlickt.

In der Mode ist ein Uberblick iiber den ,Fairen
Handel“ allerdings etwas komplizierter als bei
Lebensmitteln, da die textile Lieferkette umfang-
reicher ist und die Produktions- und Verarbei-

tungswege oft den gesamten Globus umspannen.

Insgesamt ist die Menge von 6kologisch und fair
hergestellten Textilien im Vergleich zu konven-
tionell hergestellter Ware noch relativ gering.
Biotextilien sind zudem nicht immer gleichzeitig
fair - faire Ware ist nicht unbedingt 6kologisch

nachhaltig. Doch immer mehr Designerinnen,
Firmen und Konsumentinnen beginnen umzu-
denken.

Engagement Global unterstiitzt die Informations-
und Bildungsarbeit im Fairen Handel durch
Beratung, Forderung, Vernetzung und Qualifizie-
rung. Unsere Angebote richten sich dabei an alle,
die sich entwicklungspolitisch engagieren moch-
ten, an interessierte Burgerinnen, Vereine und
Nichtregierungsorganisationen, Unternehmen
und Kommunen bis hin zu Lehrkraften und Schu-
lerInnen. Durch die regionale Prasenz eroffnen
sich somit auch im Bereich des Fairen Handels
effiziente Mdglichkeiten, die Kernkompetenzen
des Globalen Lernens (Erkennen - Bewerten -
Handeln) umzusetzen.

Die Umsetzung von BUY GOOD STUFF fur das
Ruhrgebiet wurde durch das Programm ,Ent-
wicklungsbezogene Bildung in Deutschland”
(EBD) unterstutzt. Das Programm wird von den
AuBienstellen von Engagement Global bundes-
weit mit Malnahmen in Kooperation mit zivilge-
sellschaftlichen und staatlichen Organisationen
durchgefiihrt. Durch diese Zusammenarbeit

und den Standorten in der Region kénnen die
MaRnahmen besonders gut regionale Bedarfe
beriicksichtigen. Die Auenstelle Disseldorf ist
hier vor Ort Ansprechpartnerin fir das Bun-
desland Nordrhein-Westfalen (NRW). Sie bietet
kompetente Beratung, professionelle Weiterbil-
dung und Zugang zu Netzwerken in der Region.
Eine gemeinsam mit zivilgesellschaftlichen und
anderen Organisationen entwickelte hochwer-
tige entwicklungspolitische Bildungsarbeit ist
unser zentrales Anliegen.

Die AuBenstelle NRW ist den Partnerlnnen bei
der Erstellung vorliegender Broschiire,dem
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Engagement Global unterstiitzt Bildungs- und Informationsarbeit
im Fairen Handel: BUY GOOD STUFF ist eine Reihe, die seit 2014

in unterschiedlichen Stadten erscheint.

Netzwerk Faire Metropole Ruhr sowie der AMD
Akademie Mode & Design, iiber andere Mafinah-
men der entwicklungspolitischen Bildungs- und
Informationsarbeit vielfaltig verbunden. Es konn-
ten bereits die Fair Fashion Shopping Guides fir
Diisseldorf und Koln unterstiitzt werden; tber
das Programm EBD wurden angehende Mode-
journalistinnen bei der AMD Akademie Mode &
Design zum Thema Fairer Handel weiterqualifi-
ziert. Das Netzwerk Faire Metropole Ruhr wird
von den regionalen Promotorinnen fiir entwick-
lungspolitische Bildungsarbeit mitgetragen, fir
die das Eine Welt Netz NRW und die Aufienstelle
NRW die gemeinsame Programmverantwortung
haben. Das Netzwerk arbeitet zudem eng mit
der Servicestelle Kommunen in der Einen Welt
(SKEW) von Engagement Global zusammen.

Mit dieser erstmals flir das Ruhrgebiet aufgeleg-
ten Version von BUY GOOD STUFF wird deutlich,
dass es in der grofiten Metropolregion Europas
Alternativen zu ,Fast Fashion®und ,Billigmode”
gibt. Neben einem ausgiebigen Ladenverzeichnis
geben Store- und Designerportraits, Interviews,
Berichte und Reportagen neue Einblicke in die
Welt der 6ko-fairen Mode. Altbekannte Labels
und neue ,Sterne am Modehimmel® werden vor-
gestellt, verschiedene Siegel erklart und der Weg
zu fairer Mode in allen Preislagen aufgezeigt.

In diesem Sinne wiinschen wir lhnen als ver-
antwortungsbewusste Konsumentinnen eine
anregende Lektlre und viel Freude beim Entde-
cken lhrer personlichen Mode, die sozial fair und
okologisch nachhaltig produziert wurde.

Engagement Global gGmbH
Aufdenstelle Nordrhein-Westfalen

Buy Good Stuff Kéln
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Gliick auf — der Pott ist ,,fair*

Als erste Stadteregion erhielt das Ruhrgebiet den Titel ,Faire Metropole"

__Industriestandort, Fuf3ballregion, Kulturhaupt-
stadt - all das ist das Ruhrgebiet, die bunte Regi-
on entlang der Ruhr vom Niederrhein bis an den
Rand des Sauerlands. Aber sie ist noch viel mehr:
Am 20. November 2013 wurde das Ruhrgebiet
als erste Grofdregion in Deutschland und als ers-
ter Stadteverbund weltweit als ,Faire Metropole®
ausgezeichnet. 21 Stadte und Gemeinden sowie
der Kreis Wesel hatten durch ihre Auszeichnung
als Fairtrade-Stadt bzw.-Kreis den Weg fiir die
Auszeichnung des gesamten Ruhrgebiets berei-
tet. Mittlerweile leben Uber 4,5 Mio. Menschen in
einer Fairtrade-Town bzw. einem Fairtrade-Kreis
des Ruhrgebiets.

Die Auszeichnung geht zurlick auf das En-
gagement des Netzwerks Faire Metropole Ruhr.
Seit vielen Jahren blindelt das Netzwerk die
Aktivitaten von zivilgesellschaftlichen, kirchli-
chen und kommunalen Akteuren rund um das
Eine-Welt-Engagement und den Fairen Handel
im Ruhrgebiet. Das regionale Netzwerk hat sich
bereits im Jahr 2008 gegriindet, um das Thema
,Eine Welt und Fairer Handel“im Rahmen des

Europaischen Kulturhauptstadtjahres 2010 im
Ruhrgebiet voranzubringen.

Auf Initiative des Netzwerks unterschrieben
alle 53 Kommunen und die vier Kreise des
Ruhrgebiets die MAGNA CHARTA RUHR.2010 und
verpflichteten sich damit, zukunftig Produkte
aus ausbeuterischer Kinderarbeit in ihrer Be-
schaffung auszuschliefien. Eine in Kooperation
mit Misereor konzipierte Ausstellung zum Thema
Lausbeuterische Kinderarbeit® informiert seitdem
in vielen Kommunen tber diese Thematik. Fur
dieses besondere Engagement wurde der Trager-
kreis des Netzwerks Faire Metropole Ruhr 2012
in Berlin mit dem Fairtrade Award 2012 in der
Kategorie ,Zivilgesellschaft” ausgezeichnet.

Nach diesem Erfolg machten sich die beteilig-
ten Stadte, Gemeinden und Kreise auf den Weg,
dem Thema ,Fairness” einen neuen Fokus zu
geben. Die Kommunen und Kreise des Ruhrge-
biets sollten zukinftig die Kriterien der inter-
nationalen Kampagne Fairtrade-Towns erfiillen
und z.B. in der Kommunalverwaltung verstarkt

fair gehandelte Produkte verwenden. Mittlerwei-
le erfiillen 37 Kommunen und ein Kreis diese
Kriterien und weitere haben sich auf den Weg
gemacht.

Mode, Kaffee, Kitas —
das Revier engagiert sich

Das Thema ,Eine Welt und Fairer Handel" wird
an vielen Orten der Fairen Metropole Ruhr mit
Leben gefiillt: In Rathdusern wird fair gehan-
delter Kaffee getrunken, in Schulen gibt es faire
Snack-Automaten, Kita-Kinder erfahren, wo die
Bananen wachsen und woran faire Produkte
zu erkennen sind und Kleinbauern und Klein-
bauerinnen aus Lateinamerika, Asien und Afrika
tauschen sich mit Kleingartnerlnnen aus dem
Revier aus. Bei Kulturveranstaltungen werden
fair gehandelte Getranke ausgeschenkt, der
Kaffeegarten Ruhr informiert tGber den Weg
des Kaffees und in der jahrlichen Fairen Woche
finden liber 300 Aktionen und Veranstaltungen
in der Fairen Metropole statt.

Auch das Projekt FaireKITA lauft sehr erfolg-
reich. Uber 140 Kindertageseinrichtungen im
Ruhrgebiet konnte das Netzwerk bereits mit die-
sem Titel auszeichnen. Gewiirdigt werden damit
besondere Anstrengungen, das Thema ,Eine Welt
und Fairer Handel" in der Bildungsarbeit und im
Alltag der Einrichtungen zu etablieren. Ebenso
sind rund 100 Schulen als Fairtrade-Schule
zertifiziert und auch eine Fairtrade-Uni gibt es
bereits.

Uber 30 Stidte im Revier haben zudem einen
eigenen fair gehandelten Stadtekaffee. Unter
dem Motto ,Der Pott kocht fairzieren haufig
markante Gebdude der Industriekultur die
lokalen Kaffeemarken, wie z.B. der Gasometer in
Oberhausen oder in Essen die Zeche Zollverein,
heute UNESCO-Welterbe und Wahrzeichen des
Ruhrgebiets.

Auch das Thema Mode spielt eine immer wich-
tigere Rolle, sei es bei den zahlreichen Fairen
Modenschauen, Klamottentauschborsen und
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Designgipfeln in alten Industriegebauden oder
der Messe Fair Friends. Dazu fiihren wir regel-
mafig Diskussionen zur Arbeitssituation in den
Weltmarktfabriken oder informieren Gber Fair
Fashion - wie jetzt mit diesem Einkaufsfihrer.

Und was kdnnen Sie tun?

__Als KonsumentIn konnen Sie durch Ihren
Einkauf mitbestimmen, ob sich unsere Wirtschaft
mehr in Richtung Fairness und Umweltschutz
entwickelt.

__Als Burgerln konnen Sie sich dafur stark
machen, dass |hre Kommune Fairtrade Town
wird und/oder nach sozialen und 6kologischen
Kriterien beschafft.

__Als Eltern, Grofieltern, Erzieherln oder LehrerIn
koénnen Sie sich dafiir engagieren, dass lhre Kin-
der und Enkel in einer Fairen Kita aufwachsen
oder sich in einer Fairtrade-Schule aktiv fir eine
bessere Welt einsetzen.

__Als Arbeitnehmerln kénnen Sie sich fiir die
Verwendung fair gehandelter Produkte in Ihrer
Kantine oder Ihrem Biiro einsetzen.

Weitere Informationen unter
www.faire-metropole.ruhr

Text: Markus Hei3ler

Am 20. November 2013 wurde das Ruhrgebiet als
Faire Metropole ausgezeichnet.
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Profit
fur

__Seit sechs Jahren versucht die In-
dustrie, aus dem tragischen Unfall zu
lernen. Seit sechs Jahren versucht die
Industrie, die katastrophalen Arbeits-
bedingungen, die sich damals offen-
barten, aus den Kopfen der Konsu-
mentinnen zu verdrangen. Seit sechs
Jahren versucht die Industrie, Produkti-
onsstatten sicherer zu machen. Es wur-
de viel daflir getan. Doch nur wenig hat
sich verandert.

Am 24. April 2013 bricht in Banglade-
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macht werden und erfolgten erst Jahre spater. Das zeigt: Die
Industrie bleibt uneinsichtig und in vielen Strukturen unver-
andert. Es geht nach wie vor primar um Geld.

Glucklicherweise blieb die Katastrophe von Rana Plaza nicht
ganz ohne Folgen. Die neuen Sicherheitsbestimmungen ha-
ben tatsachlich etwas verandert.,Vor dem grofien Unfall im
Rana Plaza hatten wir um die 200 Arbeiterinnen im Jahr, die
durch Feuer oder Gebaudeeinstiirze ums Leben gekommen
sind. Heute sind es weniger als finf bis zehn Menschen.

M I ll. d
I I a r e n sch das Fabrikgebaude Rana Plaza zu-

sammen. Die Trimmer begraben mehr
als 1100 Menschen unter sich. Mehr als

o0
2500 werden verletzt. Nicht zum ers-
ra n e n ten Mal werden Konsumentinnen der
westlichen Welt mit den gnadenlosen

Bedingungen konfrontiert,unter denen
ihre Kleidung hergestellt wird. Doch jetzt kann keiner mehr
wegschauen. Die Welt ist sich einig: Es muss sich etwas an-
dern.Sofort. So etwas darf es nicht mehr geben. Keine derar-
tigen Unglicke mehr. Keine menschenunwirdigen Arbeits-
bedingungen. Erst recht nicht in der sonst so schillernden
Modebranche.

Das Ungliick von Rana Plaza Dabei hatte es gar nicht so weit kom-

men mussen. Auch wenn versucht wird,

jahrt sich 2019 zum sechsten die Nachricht weitestgehend vor der

Mal. Die Modewelt ist seit-  Offentlichkeit zu verbergen; bei den

dem nicht mehr die gleiche. Ermittlungen wird schnell klar: Der

Doch was hat sich in den
letzten Jahren tatsachlich  Drei davon waren illegal errichtet wor-

Einsturz war kein unglucklicher Unfall.
Das Fabrikgebdude hatte acht Etagen.

verandert? den. Mehr Platz, mehr Produktion, mehr
Geld.AuRerdem sagen viele Arbeiterin-
nen spater aus, sie hatten bereits am Tag zuvor grof3e Risse
im Gebaude bemerkt und diese gemeldet. Trotzdem ging
die Produktion am nachsten Tag weiter. ,Gier, Eile, die Ver-
antwortungslosigkeit der Unternehmen und ein Geschafts-
modell, das die Ausbeutung der Schwachsten - schlecht
bezahlte Textilarbeiterlnnen - zur Grundlage hat, waren die
eigentlichen Ursachen des Rana-Plaza-Einsturzes®, so Livia
Firth.

Das sei eine grofie Verbesserung, berichtet Kalpona Akter,

Seit 2007 ist sie Oko-Aktivistin und be-
rat mit ihrer Agentur Eco-Age Firmen
in Sachen Nachhaltigkeit. Das Ungliick
ware vermeidbar gewesen.

Die Welt schrie auf. Und die Modein-
dustrie machte weiter: Die Trimmer
wurden beseitigt, traumatisierte Men-
schen gingen wieder arbeiten. Die
Branche jedoch konnte nicht so tun,als
sei nichts passiert und reagierte: Das
Abkommen Uber Brandschutz und Ge-
baudesicherheit in Bangladesch wurde
beschlossen. Eine rechtsverbindliche
Vereinbarung, angelegt auf funf Jahre.
200 Marken und Gewerkschaften un-
terschrieben, um die Sicherheit und
den Gesundheitsschutz in der Beklei-
dungsindustrie in Bangladesch zu er-
hohen. Ein aktualisiertes Abkommen,
das auch einen Beschwerdemechanis-
mus einfihrt, wurde erst von 140 Mar-
ken unterzeichnet.

Zusatzlich wurde das Rana Plaza-

Abkommen getroffen. Dabei sollten
Marken in einen Ausgleichsfonds ein-
zahlen. Einige Zahlungen mussten
jedoch auf dem Klageweg geltend ge-

Gewerkschafterin in Bangladesch. Das
mag fur die dortigen Verhaltnisse ein
Fortschritt sein. Flir Menschenrechts
standards sind es immer noch zehn
Tote zu viel.

Foto: Jaber Al Nahian/Flickr: Dhaka Savar Building Collapse
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Das Arbeitsumfeld in Bangladesch ist
in den vergangenen Jahren erheblich
verbessert worden. Notausgange und
Fluchtwege sind heute gekennzeich-
net und frei gerdumt. Das Gebdudesi-
cherheitsabkommen wurde bis 2021
verlangert. Dadurch sollen weitere
Fortschritte gemacht und die Verant-
wortung an die Behdrden in Banglade-
sch ubergeben werden.

Arbeit zu haben gebe den Menschen
neues Selbstvertrauen, macht Kalpo-
na klar. Nach dem Unglick lieR die
Regierung 400 Gewerkschaften zu. Ein
Zeichen an die Welt: Hier tut sich et-
was. ,Aber in Wahrheit funktionieren
maximal 50 davon und die auch nur
unter grofiten Schwierigkeiten®, so die
Gewerkschafterin. Die Lohne reichten
langst nicht, um eine Familie davon
zu ernahren. Und trotz Gewerkschaften
und angeblicher Veranderung im Land

bleibt es dabei: Wer sich flir bessere
Lohne einsetzt, verliert in der Regel
seinen Job. Oder noch schlimmer; lan-
det im Gefangnis.

Das Ungliick von Rana Plaza hat zwei
Sachen sehr deutlich gemacht: Fur die
Modebranche zahlt nur der Profit. Egal
zu welchem Preis. Und es sind immer
andere Menschen, die flir den nachlas-
sigen Konsum westlicher Konsumen-

Foto: SoFa Design Institute

Studierende des phillippinschen SoFa Design Institutes engagieren sich fiir Fashion Revolution

‘IS tINE LK )
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Who made my clothes?

RANOLAL 10N

tinnen zahlen. Rana Plaza sollte als Weckruf fiir alle Betei-
ligten dienen. Wahrend die Modebranche diese Warnung

Die britische Organisation Fashion Revolution setzt sich fiir mehr
Transparenz und Fairness in der Bekleidungsindustrie ein — mit

ignoriert, gibt es immer mehr Aktivistinnen und Unterneh-
merlnnen, die sich flr eine nachhaltige Produktion engagie-
ren. Sie setzen sich flr eine gerechtere, nachhaltigere und
menschlichere Herstellung ein. Die eigentliche Veranderung
kann nur von den Konsumentinnen ausgehen, nicht von den
Marken.

Dort, wo einst das Rana Plaza stand, erinnert jetzt nur noch
ein kleines Denkmal an das Ungliick von 2013. Die Arbeits-
symbole, Hammer und Sichel, werden von zwei Handen
hochgehalten. Auf einer Tafel steht: ,Unsere Erinnerungen
sind mit Milliarden von Tranen behaftet.” Daran wird sich
nichts dndern. Andern muss sich etwas an den Produkti-
onsbedingungen und den Lohnen in der Textilbranche. Und
zwar schneller als in den vergangenen Jahren.

Text: Jakob Liese

Erfolg.

__Der 24. April 2013 ist ein Tag,den
die Modeindustrie wohl nie vergessen
wird. Das achtstockige Fabrikgebaude
Rana Plaza in Dhaka stiirzt ein. Trotz ei-
nes Polizei-Verbotes arbeiteten unzahli-
ge Menschen dort an diesem Tag. 1128
Todesopfer. 2500 Verletzte. ,That’s when
Fashion Revolution was born’, sagt die
Menschenrechtsorganisation selbst
Uber dieses schreckliche Ereignis - der
schwerste Fabrikunfall in der Geschich-
te von Bangladesch. lhre Forderungen
an uns: mehr nachdenken, mehr hinter-
fragen, mehr fordern.

Hast du dir schon einmal Gedanken
dartbergemacht, wer dein T-Shirt ge-
macht hat? Ein Erwachsener oder ein
Kind? Eine Frau oder ein Mann? Schat-
zungsweise 75 Millionen Menschen
fertigen weltweit Kleidung. 80 Prozent
von ihnen sind Frauen im Alter von 18
bis 35 Jahren. Bis unser Lieblingsshirt
aber fertig im Geschaft liegt, hat es
schon eine sehr lange Reise hinter sich
gebracht. Und damit ist nicht nur der
Weg bis nach Deutschland gemeint.
Farmerlnnen, Spinnerinnen, Weberln-
nen, Farberlnnen, Naherlnnen
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und noch viele mehr sind an dem Pro-
zess beteiligt. Und die Produktionskette
ist alles andere als fair. Extreme Armut,
geringer Lohn und menschenunwdr-
dige Arbeitsbedingungen - das ist der
Alltag der Arbeiterlnnen. Tag fur Tag
werden sie ausgebeutet, arbeiten ohne
Sicherheitsvorkehrungen und setzen
sich gefahrlichen Chemikalien aus. Ver-
bale und psychische Beschimpfungen,
Erniedrigungen und Missbrauch sind
Arbeitsalltag. Die Organisation ,Fashion
Revolution® méchte die Art, wie wir
Kleidung produzieren und konsumie-
ren, verandern. Alleine die US-Ame-
rikanerInnen werfen ca. 14 Millionen
Tonnen an Bekleidung jedes Jahr weg.
Das sind Uber 36 kg pro Person.

1918 gab die Menschheit weltweit
die Halfte ihres Geldes fiir Essen und
Kleidung aus. 2018 ist es weniger als
ein Flnftel. Unser Konsum und die
Bereitschaft, einen angemessenen Preis
fur Nahrung und Kleidung zu zahlen,
haben sich verandert. Wir kaufen
mehr Kleidung, geben aber weniger
Geld fir sie aus. Die Organisation ist

Carry Somers und Orsola de Castro haben die Organisation gegriindet

1

Uberzeugt: Jedes Mal, wenn wir etwas
kaufen, das weniger kostet, als wir es
erwartet haben, sind wir an den Auswir-
kungen dieses Geschéfts beteiligt: Und
um dieses Verhalten zu andern, mochte
Fashion Revolution mithilfe von Events
die Menschen aufklaren.

Das Non-Profit-Unternehmen hinter
der Kampagne ,Fashion Revolution®
sitzt in England und wurde urspriing-
lich von Carry Somers und Orsola de
Castro gegrundet. Die beiden kiimmern
sich um Strategie und Kommunikation
und arbeiten eng mit einem Berater-
gremium zusammen. Zur Community
gehort jedeR, der in der Zulieferer-Ket-
te involviert ist. Farmerinnen, Produ-
zentlnnen, Kauferlnnen, Designerinnen,
HandlerInnen und Konsumentinnen.
JedeR, der sich engagieren moch-
te, kann zum Netzwerk dazu gehoren
und mitmachen.

Doch was passiert eigentlich wah-
rend der Fashion Revolution Week?
92 Lander veranstalten eine Woche
lang verschiedene Events. Kleider-

tauschpartys, Poetry Slams, Experten-
diskussionen und Informationsrunden
- Uberall lernt man etwas Neues. Auch
in Deutschland nehmen viele Organi-
sationen teil. In Stadten wie Hamburg,
Berlin, Miinchen, Mainz, Bonn, Niirnberg
oder Koln laufen viele Veranstaltungen,
um auf die Ausbeutung in der Modein-
dustrie aufmerksam zu machen. Das
Ganze bezieht sich auf den Hashtag
#whomademyclothes. Man macht
einfach ein Foto von dem Etikett eines
Kleidungsstticks, markiert die jewei-
lige Marke, setzt den Hashtag unter
das Bild und postet es in den Sozi-
alen Netzwerken. Ziel der Aktion ist
es, Druck auf die Marken und Handler
auszuliben. Sie werden aufgefordert,
transparent zu sein und die Frage zu
beantworten: ,Wer hat meine Kleidung
gemacht?”, Die Fashion Revolution
Week findet in der letzten Aprilwoche
statt und schlief3t somit den 24. April
ein - den Gedenktag von Rana Plaza.

»Who made my clothes?“ fragt
Fashion Revolution

Die Initiative wachst von Jahr zu Jahr:
2018 hatten so viele Menschen wie nie
zuvor das Projekt mit den unterschied-
lichsten Aktivitaten unterstutzt. Mehr
als 1000 Events wurden gelistet, unter
dem Hashtag #whomademyclothes
wurden 720 Millionen Bilder gepostet.
Weltweit berichteten dariiber Magazine
wie Forbes, Vogue, The Telegraph, The
Guardian oder Huffington Post. Immer
mehr Labels wie Zara, Massimo Dutti
und G-Star Raw reagierten auf die
entscheidende Frage ,Who made my
clothes?” Auch Berlin stand 2018 und
2019 im Zeichen der Fashion Revolu-
tion Week: Dafur planten Aktivistinnen
in Deutschlands Hauptstadt etwas ganz
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FASHION

REVOLUTION

Label: Fashion Revolution

Besonderes: den ,Run it your way™
Flash-mob. Auf dem Alexanderplatz
wurde vor Fast Fashion Stores eine
Modenschau inszeniert. Fiir einige
Minuten wurden die Passantinnen aus
ihrer gewohnten Shopping-Routine
gerissen.

2019 gab es eine Demo vom Roten
Rathaus bis zum Brandenburger Tor.
Zusatzlich informierten zahlreiche
andere Events — vom Workshop bis hin
zum Filmabend - rund um das Thema
Fair Fashion.

Doch das, was bisher erreicht
wurde, ist nicht genug. Es ist wichtig,
die Offentlichkeit auf die Probleme
der Textilindustrie aufmerksam zu
machen, Wissen weiterzugeben und
mit Veranderungen zu beginnen. Es
liegt noch ein langer Weg vor uns und
es gibt noch viel zu tun,um weltweite
faire Produktionen mit angemessenen
Bezahlungen garantieren zu kénnen.
Doch es liegt auch an uns,den Kon-
sumentinnen. Unser Verlangen nach
neuesten Produkten, Trends und die
Eigenschaft, alles schnell zu verbrau-
chen, miissen wir andern. Wie Vivienne
Westwood es perfekt zusammengefasst
hat:,Buy less, chose well, make it last.*



Das kann man immer noch mal gebrauchen.
B Unordnung ist das halbe Leben, Ordnung das ganze. :
Die Industrie soll das regeln. . Das Genie beherrscht das

Wie naChhaltig biSt Welche Antwort passt
d u WI rkll C h ? zu dir? Entscheide,

wage ab, sei ehrlich!

Ein ehrlicher Test fiir  zistautberviegendein

griner, ein roter oder

mutige Modefreaks. | cinoeiervienson

Welches der folgenden Zitate gefillt dir spontan
am besten?

2 Wie wiirdest du dich
charakterisieren?

Chaos.

. Aufrdumen ist voll mein
Ding, nichts ist mir wichtiger.
C. Ich kriege meine Unord-
nung einfach nicht in den
Griff.

Plastikmiill gehort in die gelbe Tonne, Altglas in den
Container. Wie denkst du iiber Miilltrennung?

. Ich nehme mir schon ewig vor zum Recyclinghof zu fahren -
aber ich schaffe es nicht.

.Ich fahre regelmdpig samstags vorm Einkaufen zum Recy-
clinghof.
C. Ich trenne den Miill total sorgfaltig - aber es kann ein biss-
chen dauern.

Stell dir vor, jemand wiirde in deinen Kleider-
4 schrank schauen. Was denkt man?

A. Was fiir ein kunterbuntes Durcheinander.

. Okay...hier hat jemand aufgegeben.

. Sagenhaft. Alles schon sortiert. Dieser Schrank
gehort jemandem, der weif, was er will.

Mit wem wiirdest du gern
mal deinen Kleiderschrank tauschen?

. Blake Lively
. Uschi Obermaier
C. Hillary Clinton

6 Fiir welches Beauty-Produkt
entscheidest du dich?

. Fiir die Rosen-Creme von Dr. Hauschka.
. Fiir den roten Lippenstift von Lancome.
C. Fiir die Gesichtscreme von Nivea.

Welche Beschreibung trifft dein Shopping-Ver-
7 halten am ehesten?

. Ich bestelle viel in Online Shops, das kann man ja
immer zuriickschicken.
. Nichts Neues kaufen. Lieblingsstiicke finde ich auf
Kleidertauschpartys und im Secondhand.
C. Gelegenheitsshopper in der Innenstadt.

8 DVD-Abend - Fiir welchen Film
entscheidest du dich?

. Der Ruf der Wale
. Clueless - Was sonst!
C. Die Eiserne Lady

Seite: David Kéltgen & Danica Jovanovic
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Plastik

— ein Feind fiir die Ewigkeit

Der blaue Planet wird zum Plastikplaneten. Menschen erkran-
ken, Tiere sterben und das Okosystem geht zugrunde. Wie
schlimm ist die Situation und was konnen wir tun?

__Flaschendeckel, Obstnetze, Gabeln,
Tuten, alte Autoreifen — mit jeder Wel-
le wird neuer Mull angeschwemmt,
mit jeder Welle wird der glitzernde
Streifen am Strand breiter. Ein Streifen
komplett aus Plastik funkelt im Son-
nenlicht. Warmer Sand, blaues Meer,
blauer Himmel - und Tonnen von
Plastik: Die modernen Bauteile eines
Urlaubsidylls.

Wir leben in einer Plastikwelt.
Kunststoff ist Teil unseres Alltags und
begleitet uns von morgens bis abends.
Plastik ist Uberall. Es begegnet uns in
Kosmetikprodukten, als Lebensmit-
tel-Verpackung und Gebrauchsgegen-
stand, von der Fernbedienung bis zum
Stuhl und zurtick zum Kihlschrank.

Alles aus Plastik. Der Stoff ist leicht,
praktisch und langlebig - und genau
das wird der Umwelt zum Verhdngnis.

Plastik wird aus Erd6l hergestellt.
Durch chemische Prozesse wird
Erdol zu dem Kunststoff, den wir alle
kennen. Vor knapp hundert Jahren
entdeckt, wird Plastik immer mehr zu
einem festen Bestandteil unseres All-
tags. Allein im Zeitraum von 1950 bis
2017 wurden 8,3 Milliarden Tonnen
Kunststoff produziert, dies ent-
spricht dem Gewicht von 80.000.000
Blauwalen! Wir verbrauchen so viel
Plastik, dass wir inzwischen nicht
mehr wissen, wohin damit. Das meiste
landet als Abfall auf Miillbergen
oder eben im Meer. Die Meere sind

Foto: © naturepl.com / Enrique Lopez-Tapia / WWF

Uberflllt mit Kunststoffen, die das
natiirliche Okosystem gefihrden.
Plastik ist hauptsachlich ein Einweg-
produkt. Dabei ist die Nutzungsdauer
meist sehr kurz. Eine Plastiktiite wird
im Durchschnitt nur 25 Minuten
verwendet, bevor sie im Mull landet
- kurzer Nutzen, aber bis zu 20 Jahre

hingegen dauert es,um sie abzubauen.

Insgesamt werden in Deutschland 5,3
Milliarden Plastiktiiten pro Jahr ver-
braucht. Unsere Ozeane sind voll mit
diesen Tuten. Schildkroten und Delfine
verwechseln sie mit Quallen - und
sterben an ihrem Verzehr.

Doch wie kommt Plastik ins Meer?
Das geschieht lber viele Wege.
Mikroplastik aus Kosmetikprodukten
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wie Cremes und Gels gelangt liber
den Abfluss in das Abwassersystem.
Auch beim Waschewaschen landen
Kunstfasern, die zu klein sind, um von
einem Sieb aufgefangen zu werden,

in den Flissen und letztlich im Meer.
Das passiert schon ab einem (blichen
Waschgang bei 30 Grad. Eine Studie
der britischen Plymouth University
zeigt, dass aus einem Kleidungsstuick
aus Polyester-Baumwoll-Mischgewebe
rund 138.000 Fasern ihren Weg ins
Wasser finden. Bei Acryl-Geweben sind
es noch mehr: 730.000 Fasern. Die
Synthetik-Fasern sind nicht biologisch
abbaubar und vergiften unsere Ge-
wasser. Eine bessere und umweltscho-
nendere Alternative sind Naturfasern.
Beim Waschen von Kleidung
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aus Materialien wie Leinen und Seide
haben wir kein Problem mit Mikro-
plastik. ILlegale Miillentsorgung und
Verdreckung durch Massentourismus
sind ein grofer Teil des Problems und
auch beim Fischfang wird die Umwelt
belastet, denn regelmafiig gehen Net-
ze verloren. Eine Angelschnur allein
braucht 600 Jahre,um sich abzubauen!

Fir die Tiere ist es eine Qualerei:
Die Meeresbewohner verfangen sich
in den Netzen und Verpackungen.
Schildkroten, Robben, Vogel und an-
dere Tiere haben meist keine Chance,
sich aus der Plastikfalle zu befreien.
Schmerzhaft schlingt sich das Plastik
um ihren Hals oder andere Korperteile
und schneidet in ihre Haut ein. Zerfallt
das Plastik in kleinere Einzelteile und
in Mikroplastik, ist es flr Fische und
Végel oft nicht unterscheidbar von

ihrer natlrlichen Nahrung. Eine Milli-
on Seevogel sterben jedes Jahr daran.
Auch in unsere Nahrungskette hat sich
der Kunststoff etabliert. Uber Plastik
verzehrende Muscheln und Fische
kehrt es zurlick auf unsere Teller.

Ignorieren wir das Problem,
schwimmt im Jahr 2050 dreimal mehr
Plastikmill im Meer als Fische. Da
stellt sich selbstverstandlich die Fra-
ge: Was kann der einzelne Konsument
tun,um diese Katastrophe zu behe-
ben? Boyan Slat hat eine Antwort. Der
23-jahrige Niederlander hat das Pro-
jekt ,The Ocean Cleanup® initiiert. Mit
einem langen U-formigen Auffangarm,
der auf dem Meer liegt und der Hilfe
des naturlichen Meeresstroms, soll
Plastik aufgefangen und anschliefend
eingesammelt werden. Der Fangarm
ist so konstruiert, dass Fische pro-

Foto: © Martin Harvey / WWF

Foto: © naturepl.com / John Cancalosi / WWF

blemlos unter ihm durchschwimmen
konnen. Mitte 2018 sollte die Mission,
den Mull aus dem Pazifik zwischen
Hawaii und Kalifornien zu fischen,
beginnen. Kontinuierlich wird weiter
an der Technologie gearbeitet und das
Projekt expandiert.

Jeder einzelne Mensch kann etwas
tun. Doch vor der Aktion ist erstmal
Aufklarung nétig. Wir brauchen ein
Bewusstsein fur einen neuen Umgang
mit Plastik. Auch kleine Verande-
rungen im Alltag konnen bereits ein
grofer Schritt sein. Ein paar Basics fur
den Einkauf machen da den Anfang:
Eigene Glaser und Dosen statt Ver-
packungen,Joghurt im Glas statt im
Plastikbecher, Wattestabchen statt aus
Plastik lieber aus Bambus und so wei-
ter. Um sicher zu gehen, dass man kein
Mikroplastik den Abfluss hinunter-
spiilt, Zahnpasta und Deodorant mit-
hilfe von Rezepten selbst machen. Zu
Werbegeschenken einfach mal ,Nein®
sagen und ,To-Go-Verpackungen und
- Bestecke ablehnen. Wer sich selbst

Die internationale NGO
World Wide Fund for
Nature setzt sich glo-
bal fiir den Naturschutz
und die Bewahrung der
biologischen Vielfalt
ein. Ein Schwerpunkt

der Organisation ist
die Bekdampfung des
Plastikmiills.

www.wwf.de

Foto: © Jiirgen Freund / WWF
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und der Erde etwas Gutes tun mochte,
macht ,Plogging”. Der schwedische
Trend vereint Joggen mit Aufrdumen
(schwedisch: ,Plocka®). Beim Aufsam-
meln von Plastik wird Sport gemacht
und die Umwelt zugleich aufgerdumt.
Damit die Menschen wirklich konse-
quent weniger Plastik konsumieren,
wird die EU ab 2021 folgende Produk-
te verbieten: Einweg-Plastikgeschirr
und -Besteck, Strohhalme, Wattestab-
chen aus Plastik und Plastikhalterun-
gen von Luftballons.

In Kenia hat sich bereits ein neues
Gesetz etabliert: Plastiktiiten sind seit
Ende 2017 ganz verboten. Wer hier
mit einer Plastiktlite erwischt wird,
dem drohen bis zu 32.000 Euro Strafe
oder vier Jahre Haft. Doch auf der
ganzen Welt muss der Plastikkonsum
drastisch gesenkt werden. Grundsatz-
lich gilt fir Plastik: Wiederverwenden,
weniger konsumieren und langlebige
Produkte auswahlen. Und nicht ver-
gessen: Plastik bleibt ewig.

Text: Lola Tappe
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Wie grof3 ist

DEIN Fuf3abdruck?

Deutschland lebt jahrlich mit den Ressourcen von drei Planeten. Dieser Wert
ist aber veranderbar. Wie du deinen 6kologischen FulRabdruck verkleinern
kannst und deinem Planeten etwas Gutes tust.

___Mittwoch. 01.05.2018. Unsere naturlich ver-
fligbaren Ressourcen sind jetzt aufgebraucht. Ab
heute leben wir hier in Deutschland auf Kosten
unserer nachfolgenden Generationen. Unserer
Kinder, Enkelkinder und der Menschen im Stiden.
Wiirde jeder so leben wie wir, waren drei Erden
notig. In den USA liegt dieser Wert bereits bei
funf Erden. Nur zur Erinnerung: Wir haben blof
eine Erde.

Es missen also Losungen her. Um unsere Erde
zu schiitzen und unsere Ressourcen besser ein-
teilen zu konnen, entwickelten William E. Rees
und Matthis Wackernagel 1994 das Konzept des
,0kologischen FuBabdrucks". Dabei wird gemes-
sen, wie viele unserer Ressourcen wir nutzen und
wie viele uns tatsachlich zur Verfligung stehen.
Der okologische FuBabdruck steht fur unseren
Ressourcenverbrauch. Er ist der Indikator der
Nachhaltigkeit. Er misst, wieviel Biokapazitat, ge-
messen in Hektar, bereitgestellt werden mussen
damit wir sorgenfrei leben konnen. Mitbedacht

werden hier die Flachen, die benétigt werden zur
Produktion unserer Kleidung, Nahrung und des
Mobiliars. Zudem die Flache, die wir zum Leben
nutzen, unser produzierter Mill und das Binden
von freigesetztem Kohlendioxid das vor allem
durch Autos und Flugzeuge in die Umwelt ge-
langt. Es wird berechnet, wie viel Flache jedem
Menschen auf unserem Planeten theoretisch
zustehen. Das sind pro Kopf 1,8 Hektar, ge-
braucht werden mittlerweile jedoch 2,2 Hektar.
Der Lebensstandard vieler Lander steigt, ebenso
der okologische FuRabdruck der jeweiligen
Bewohner.

Aufteilen kann man den dkologischen Fuf3-
abdruck in zwei Seiten: Die Angebots- und die
Nachfrageseite. Auf der Angebotsseite berechnet
der 6kologische FuRabdruck die Flachen unseres
Planeten. All unsere Felder, Walder, Seen, Meere,
Waisten, Strafden und Stadte. Beruicksichtigt wird
die unterschiedliche biologische Produktivitat,
um auf die Biokapazitat der Erde zu kommen.

Auf der Nachfrageseite wird berechnet, wie viel
Biokapazitat wir Menschen nutzen. Hier werden
Dinge wie Bauland, Viehzucht und vor allem
Energiegewinnung gemessen, denn Wirtschaften
benotigt Flache. Somit kann das Angebot und
die Nachfrage miteinander verglichen werden.
Die verwendete Einheit in diesem System ist die
biologisch produktive Flache und wird in der
Mafeinheit ,globale Hektar” (gha) dargestellt.

Es gibt wahnsinnige Veranderungen. Vor den
1980er Jahren lebte die Menschheit, ohne alle
vorhandenen Ressourcen aufzubrauchen. Erst
Anfang der 1980er Jahre fingen wir Menschen
an, mehr Biokapazitat zu beanspruchen als unse-
re Okosysteme dauerhaft bereit stellen kénnen.

Jeder Mensch hinterlafit auf unserem Plane-
ten seine eigene Spur. Die Grofie dieser variiert
von Person zu Person,von Land zu Land. In
Deutschland liegt der Durchschnittswert bei 5,5
gha pro Kopf. Dass dieser Wert nicht so grof? sein
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muss, beweisen andere. Lander wie Rumanien, in
denen der 6kologische Fussabdruck bei 2,7 gha
liegt oder Kolumbien, das einen Wert von 1,9
gha hat.

Seinen eigenen okologischen Fufdabdruck
herauszufinden, kann von grofem Nutzen sein.
Hat man die Werte vor Augen, ist es einfach sein
Verhalten anzupassen. Moglich macht das die
karitative Organisation ,Brot flr die Welt". Auf
ihrer Website www.fussabdruck.de kann jeder
umsonst und ohne Anmeldung einen Selbsttest
machen. Hier kannst du herausfinden, wie hoch
dein o6kologischer Fuf?abdruck in den Bereichen
Ernahrung, Wohnen, Mobilitat und Konsum ist
— und ob du unserem Ziel, nachhaltig zu leben,
einen Schritt naher kommst. Neugierig gewor-
den? Dann schau jetzt auf www.fussabdruck.
de vorbei, mach den Selbsttest und hilf deinem
Planeten, du hast nur einen.

Text & Illustration: Felicitas Speis
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Solide ist
das neue cool

Wo giftige Chemikalien sind, ist sie zur Stelle.

Seit 2016 leitet Kirsten Brodde die internationale
Detox-Kampagne bei Greenpeace. Sie packt die
Umweltsiinden an der Wurzel. Uber Hamburg,
Baustellen und Waffenhandel - die iberzeugte Um-
weltschiitzerin hat im Gespréach kein Blatt vor den
Mund genommen.

Sie haben Journalistik und Germanistik studiert. Aber wieso auch
noch Medizin?

Ich glaube, ich hatte das Gefiihl, dass es gut ist,zusatzlich eine
Naturwissenschaft zu studieren. Arztin wollte ich nie werden.

Hilft die Kombination lhnen in ihrem heutigen Beruf?
Die naturwissenschaftliche Grundausbildung hat mir immer ge-
holfen. Vor allem jetzt im Umgang mit Chemikalien.

lhr Motto in einem Satz.
Weniger ist mehr!

Nachhaltigkeit ausgerechnet in der Modebranche?

Ich war empdrt, dass ich mich mit Mode beschaftigen sollte. Ich
war Redakteurin beim Greenpeace Magazin und habe mich mit
Themen beschaftigt, die ich wirklich wichtig fand, wie internatio-
naler Waffenhandel. Eine meiner damaligen Kolleginnen sagte, wir
wurden gerne mal eine Modestrecke im Heft machen. Ich war da-
gegen. Seit ich mich mit der Modebranche befasse, habe ich den
Journalismus gegen die Rettung der Textilindustrie eingetauscht.
Ich hatte unterschatzt, wie schmutzig dieses Geschaft ist.

Und dann haben Sie Blut geleckt...

Das Thema Nachhaltigkeit hat mich nicht mehr losgelassen. Im
Zuge dessen habe ich auch angefangen, meinen eigenen Konsum
in Frage zu stellen. Man fangt immer mehr an zu hinterfragen, was

Kirsten Brodde von Greenpeace kampft
fiir eine griinere Modebranche

und wie viel man kauft, je mehr
man dariiber wei3, wie Dinge
gemacht werden.

Nennen Sie drei Worte, die
ihren Kleiderschrank beschrei-
ben.

Hanseatisch. Blau. variabel.

Was tragen Sie heute?

Heute trage ich einen Rock
von Lanius. Mein Oberteil ist
ein Tribut an den Lokalpatrio-
tismus, ich bin ja Uberzeugte
Hamburgerin, das ist vom Ham-
burger Label Jan'n June.

Welches Eco-Label tragen Sie
am liebsten?

Wenn ich dem etwas strenge-
ren Dresscode gehorchen muss,
dann trage ich gerne Lanius.

Foto: Rene Zieger

Oder auch Nudie Jeans oder KOI. Ich trage natdrlich auch etwas
von Armed Angels, wobei das inzwischen so ein Massenlook ge-
worden ist. Ich habe zum Beispiel Einzelteile von kleineren Labels,
wie eine Tunika aus Peace Silk von Anna Maria Angelika.

Passiert etwas in der Textilindustrie?

Die Textilindustrie bewegt sich Hose flir Hose und T-Shirt fur
T-Shirt fort. Nur ein Bruchteil wird 6kologisch und fair produziert.
Die Modeindustrie wird nicht iber Nacht vom Saulus zum Paulus.

Welches 6ko-faire Label hat in Ihren Augen Vorbildcharakter?
Interessant ist die Geschichte des schwedischen Jeanslabels
Nudie, weil sie erst konventionell produziert haben. Sie sind
Mitglied der Fair Wear Foundation. Die gesamte Kollektion ist aus
Bio-Baumwolle. Nudies Konzept: zu einem Drittel verkaufen sie
neue Jeans,zu einem Drittel haben sie ihren Reparaturservice und
ein Drittel ist Secondhand. Ein ganz neues Ladenkonzept, das sehr
interessant ist.

Wo kdonnen andere Labels starten, wenn sie nachhaltig werden
wollen?

Da spreche ich jetzt natlrlich als Greenpeace-Aktivistin. Als erstes:
an Transparenz arbeiten. Ihr musst wissen, wo und wie ihr produ-
ziert. Fir mich liegt das Hauptaugenmerk auf der 6kologischen
Bilanz der Produktion.

Wie kann man als Verbraucherin glaubwiirdige Fair Fashion
erkennen?

Am Design sieht man den Unterschied idealerweise nicht. Oko-
logische und faire Labels kann man oft daran erkennen, dass sie
entsprechende Zertifikate oder Siegel haben.

Es gibt ja eine ganze Reihe von Siegeln. Manche, die die Firmen
sich auch selbst erfinden.

Hier gibt es ,Conscious’,da gibt es ,Join Life"- viele Zeichen tragen
zur Verwirrung bei. Woher soll ich als KonsumentIn wissen wie gut
oder schlecht ein Siegel ist? Wenn ich gerade verstanden habe
was GOTS ist, kommen die Firmen mit vier oder fiinf anderen
Siegeln mit Kunstnamen. Dann setzt ganz oft bei Konsumentinnen
das Geflihl ein, moglicherweise wollen die Firmen mich an der
Nase herum fiihren. Bevor man als Depp abgestempelt wird, kauft
man eher gar nicht 6kologisch und fair. Harmonisierung bei den
Siegeln kdnnte das moglicherweise beheben.

Woran erkennt man Greenwashing?
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Greenwashing ist nicht so
einfach zu erkennen, weil ja
nicht mehr so platt gelogen
wird. Informationen werden
verdreht oder weggelassen.
Sustainable Cotton hort sich
erst mal gut an, ist aber nicht
unbedingt Bio-Baumwolle. Die
Unternehmen setzen darauf,
dass bei den Konsumentinnen
nicht gentigend Kenntnisse
vorhanden sind, um die Llge
zu erkennen. Das ist eigentlich
auch schon Greenwashing. Also
gibt es leider nur einen Weg:
Die KundInnen missen sich
informieren.

Wer ist der absolute Vorreiter

Greenpeace

Detox Campaign

Mit der Forderung ,Entgif-
tet unsere Kleidung“ geht
Greenpeace in die Offen-
sive — damit haben sie

Erfolg. Mittlerweile haben
sich bereits 79 globale Mo-
demarken, dazu verpflichtet
bis 2020 Schadstoffe durch
ungefahrliche Substanzen
zu ersetzen. Und viele
weitere werden folgen.

in der Detox Campaign?

Sie werden es nicht glauben:
Was die Entgiftung und die
Chemikalienentfernung betrifft,
sind die Fast Fashion Firmen
am besten. Inditex und Be-
netton sind zum Beispiel weit
vorne. Und sie sind vor allem
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Kirsten Brodde bei der ,Make Smthng Week" in Berlin im Rahmen der Greenpeace Detox Campaign

weiter vorne als die Luxusfirmen. Da stellt sich die Frage: Wie
bewertet man was? In Punkto Chemikalienmanagement ist Inditex
mit Zara gut, aber wie sieht es in Bezug auf Fairness, Materialein-
satz und Abfalle aus? Da merke ich, dass ich mich manchmal mit
meiner eigenen Bewertung schwertue.

Kleiden sich Menschen bewusster als noch vor ein paar Jahren?
In der Masse nicht. Wir brauchen erstmal eine kleine Gruppe von
Leuten, die etwas anders machen und dann eben andere Leute
mitziehen. Die Herde kommt dann hinterher. Und das hort sich
vielleicht negativer an, als ich es meine: Man erreicht nicht aus
dem Stand 80 Prozent der Bevélkerung.

Es gibt noch immer das Argument, dass nachhaltige Mode teuer
sei. Was halten Sie davon und was ist ein verniinftiger Preis fiir
Nachhaltigkeit?

Einfache Antwort: Die andere Mode ist zu billig. Warum? Weil

natiirlich die Umweltschaden
nicht eingepreist sind. Stellt
euch vor, sie wirden fir die
Schaden, die sie anrichten
bezahlen und sie wirden faire
Lohne bezahlen. Dann waren
sie schon langst in einem an-
deren Preissegment. Die 6kolo-
gische Mode hat einen reellen
Preis. Der Wertverfall ist das
Problem, weil es einhergeht mit
dem Verlust von Respekt. Auch
der Industrie ist der Respekt
verloren gegangen.

In einem Satz: Warum muss
sich in der Modewelt etwas
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Foto: Bente Stachowske/Greenpeace

verandern?
Weil Kleidung, wie sie jetzt produziert wird, einfach nicht anstan-
dig produziert wird.

Was wiirden Sie sagen, ist das grof3te Problem der Modebranche?
Das Tempo. Ich rede immer Uber Fast Fashion und die Mengenpro-
duktion, aber das Tempo hat auch High Fashion erreicht. Auch die
Luxuslabels driicken ganz schén auf die Tube, was den Kollek-
tions-Rhythmus betrifft.

Es gibt viele Baustellen in der Modebranche. Wenn Sie nur eine
Sache dndern konnten, was wire es?

Da sagt jetzt die Umweltschitzerin: faire Lohne. Emotional ist
diese millionenfache Ausbeutung etwas, was ich wirklich schwer
ertragen kann. Da spricht mein Gerechtigkeitssinn. Ich wiirde jetzt
eben nicht sagen: Verzicht auf alle schadlichen Chemikalien - ab-

Unter dem Motto ,Buy nothing — Make something” zeigt Greenpeace

Alternativen zum Wegwerfkonsum
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gesehen davon, dass ich meine
Kampagne natdrlich schon
gewonnen habe. Fur mich ware
es ein echter Durchbruch, wenn
die wenigen, die knochenhart

- hinter jedem Turnschuh und
jedem T-Shirt - schuften, men-
schenwurdig bezahlt werden.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft der Mode?

Die gleiche Menge, die jetzt
produziert wird, darf nicht in
oko und fair produziert werden.
Eigentlich will ich, dass weni-
ger Kleidung hergestellt wird,
aber das auf hoherem Niveau.
Wahrscheinlich ist solide das
neue cool. Solide ist zwar so
ein altes Wort, aber egal, ob es
auf Produktion oder Verarbei-
tung bezogen ist, solide wirde
ich gut finden. Achtung: Ich
argere mich auch tber Oko-La-
bels, die nicht solide arbeiten.
Sachen, die schnell kaputt
gehen, sind einfach nicht gut
produziert.

Was mochten Sie der Welt
mitteilen?
Wir alle sind Biirgerinnen,
fur die es wichtig ist, sich zu
engagieren. Es lohnt sich, sich
fur Dinge einzusetzen. Man soll
sich nicht nur dariiber definie-
ren, was man kauft, sondern
dartiber, woflir man lebt und
traumt.

Text: Allegra Isert & Lara Grobosch
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1. Auf Kaugummis durch die Welt

Es klebt und zieht Faden: Uber 1,5 Millionen Kaugummis
werden beispielsweiselin den Niederlanden jahrlich auf die
traen der GroRstadte gespuckt. Uberall werden klebrige
beltater auf den Bordsteinen plattgetreten und bleiben dort
mindestens fur eine Ewigkeit. Bis die Stadt ein teures Abkratz-
manover bezahlt. Die niederldndische Grofistadt Amsterdam
tritt nun dieses Problem buchstablich mit Fiiten. Die vom
Boden der Fufgangerzonen gekratzten, bereits gekauten Gum-
mis werden weiterverarbeitet zu einer Schuhsohle. Mit dem
,Gumshoe“ shoppt man gleichzeitig Mode und vermeidet Mull.
Rund 20 Prozent der Schuhsohle besteht jetzt aus alten Kau-
gummis. Die ,Gummi*“Sohlen sollen aber ebenso widerstands-
fahig wie herkommlich produzierte Sohlen sein. Allerdings mit
einem kleinen Extra - ein sifRer Kaugummigeruch begleitet
den Triger Schritt fiir Schritt. Gumshoe.amsterdam

2. Auf keinem Kuhmist gewachsen
Man hat schon so einiges gehort. Aber aus Scheifie Gold
machen? Auch das geht. Kaffee aus Elefantendung oder-Vanil-

learoma aus Kuhausscheidungen. Beides sind bahnbrechen- -

de und zugleich ein bisschen eklige Erfindungen. Als dritte
ScheiR-Entdeckung kennt man nun die Mode aus Kuhmist.
Eine niederlandische Designerin Lost das Gulle-Problem ihres

Landes, indem sie den Kot der Kiihe zu Kunststoff Verarbeite
Von nun an tragen also viele Niederlander KuhdUng afhtess>

Korper - mit Stolz und ohne Muhen.
http://jalilaessaidi.com/cowmanure

3. Von der Traube zum Treter 5
Eine vegane Alternative zu Leder ist Wein. Moment mal -
Wein? Ganz richtig. Ein italienischer Architekt und Mébelde-
signer entwickelte gemeinsam mit der Universitat Florenz

ein nachhaltiges Material aus Weintrauben. Alle Reste, die zur
Produktion der alkoholischen Verfiihrung nicht verwendet wer-
den, werden zu veganem Lederverarbeitet. Schluck fur Schluck
Mode, mit der ein geselliger Abend garantiert wird. Ein Glas
Wein in der Hand und den Rest tragt man am Fuf} - so wird ein
nachhaltiger Schuh draus. Vegeacompany.com

Foto: Copyright 2018 Explicit Powered by Lightspeed
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4. Alleskonner Apfel

»An apple a day keeps the doctor away. Das womaglich erste
englische Sprichwort, das man im Unterricht lernt. Apfel sind
Alleskonner. Die Frucht versorgt uns mit Vitamin B, Cund E,
mit Kalium, Natrium, Magnesium, Calcium und Eisen. Und jetzt
auch noch mit Luxusartikeln. Handtaschen aus Apfeln sind
die nachhaltige Textil-Alternative aus Italien. Da muss man
auf dem Reiterhof aufpassen, dass das Pferd nicht nach der
Tasche schnappt. Ab jetzt werden also Apfel nicht mehr nur
als Vitaminlieferant verwendet, sondern auch als schmuckes
Accessoire. happy-genie-signup.kickoffpages.com

5. Miill macht miide Mode munter
Alte Kaffeefilter, leere Thunfischdosen und die Reste vom
Mittagessen — aus Mull wird Mode heif3t die Devise der Firma
Crop-A-Porter. Mit ihrer Agraloop-Innovation gewann Crop-
A-Porter 2018 den Global Change Award. Um das Problem
der landwirtschaftlichen Ernteabfalle in den Griff zu bekom-
men, entwickelte das Unternehmen eine neue Technologie:
Abfall wird zur wertvollen Ressource. Viele Menschen tragen
heute tatsachlich Mode aus Miill - aus alten Bananen, Ananas,
Zuckerrohr und Olsamen-Flachs werden strapazierfihige
Stoffegpreduziert. Die Landwirte kénnen hierbei nur gewinnen.
Ihnen wird der Miitk,namlich gegen Geld abgekauft - eine
Win-Win-Situation. Endverbraucherinnen freuen sich iiber eine

T'G_,nachhakt-ige—Aiternatlve zu herkommlichen Materialien. Man

Die sieben kuriosesten Mode—Ma{er

e ANUSS SHICAt immer wissen; woraus die hiibsche Bluse gefertigt
“~wurde = Hauptsache huabsch. Globalchangeaward.com

6. Kleidung aus Kaffeesatz
Ein Kaffee'am Morgen vertreibt Kummer und Sorgen. Ein
Motto, das sich jetzt auch die Textilindustrie zu eigen gemacht
hat. Der gemeine Koffein-Junkie kann jetzt mit dem richtigen
T-Shirt gleich doppelt punkten. Denn Kaffee ist der neue Tex-
tilrohstoff. Der Abfall unzahliger Espressi und Cappuccini endet
in Sport- und Freizeitmode. Der besondere Clou: Kaffeesatz
absorbiert Geriiche.Aus diesem Grund hat der weltbekannte
Fufdballverein FC Liverpool den Wunderabfall in die Trikots
gemischt. Wer auch verschwitzt so gut riechen will wie die
FuBballstars, sollte bei der Textilwahl auf Kaffee setzen. Das
Gute fur die Koffein-Liebhaber: Endlich auch die dritte Tasse
ohne schlechtes Gewissen geniefien: Alles flr die Umwelt.
Singtex.com

Text: Allegra Isert
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Let‘s get ethical

Die griilne Modemesse der Berliner
Fashion Week punktet mit Informati-

on und Innovation

___30 Grad, Sonnenschein, Trubel.

Die Leute stehen vor dem Eingang
Schlange. Innen atmen sie auf - hier ist
es angenehm kihl. Puristisches Design
in einer chaotischen Woche. Urbane
Architektur, tausend Lichter und Pal-
menblatter. Industriearchitektur pragt
das alte Kraftwerk in Berlin Kreuzberg.
Lachelnde Gesichter. Viele Gaste. Viel
Raum zum Prasentieren, Bestaunen
und Inspirieren. Eine griine Modeinsel
inmitten der Fashion Week. Die Neonyt
ist die gewissenhafte Schwester der
Premium Exhibition. Beide Modemes-
sen sind fester Bestandteil der Berliner
Fashion Week.

Die Messe steht fir modisches
Design und gleichzeitig fur nachhaltige
und faire Produktion. Hier versammeln
sich bewusste Einkauferlnnen mit
zukunftsorientiertem Denken,um neue
Trends zu entdecken - fair, okologisch
und vegan. Willkommen auf der Szene-
plattform fiir ethische Asthetik!

Leidenschaft, Kraftwerk, Mode

Rechts und links, oben und unten:
Uberall nachhaltige Kleidung, Schuhe,
Accessoires und Beauty-Produkte. Die
riesige Halle des Kraftwerks scheint
wie ein Tempel fuir 6ko-faire Mode. Ein
griines Fashion-Paradies. Menschen
stobern an allen Standen. Von Ship-
sheip tber Jan 'n June bis zu Ecoalf -
alle etablierten Fair Fashion Labels
sind vor Ort. Insgesamt stellen Uber
120 internationale Marken ihre Kollek-
tionen zur Schau. Die Messe steht der
Premium Exhibition in Sachen Trends
in nichts nach. Leichte Stoffe, bunte
Farben, moderne Schnitte - vom kli-
scheehaften Oko-Effekt keine Spur. Die
Begeisterung fiir Mode und Umweltbe-
wusstsein verbindet. Kontakte werden
eifrig geknupft, Visitenkarten ausge-
tauscht und Lookbooks prasentiert. Die
Leidenschaft fiir griine Mode ist bei
jedem Gesprach zu spuren.

Stufe fiir Stufe geht es in die obere
Etage. Hier werden spannende Projekte
und individuelle Kooperationen prasen-
tiert. Die Besucherlnnen erfahren mehr
Uber Zertifikate fur Nachhaltigkeit,
wie dem GOTS-Siegel und berufliche
Weiterbildungsmaglichkeiten - Bildung
ist in Mode. Ein Hingucker fiir die Be-
sucherlnnen: eine Robe aus unzahligen
Kleidungsstuicken. Die Kreation der
jungen Modestudenteninnen der AMD
Berlin erntet echte Bewunderung.

Hitzige Diskussionen

Die Neonyt ist ein Ort fiir innovative
Diskussionen und heiBen Ideenaus-
tausch. Neue Visionen werden bei der
Konferenzplattform FashionSustain
gro3geschrieben. In dieser Abteilung
der Messe treffen sich CEOs, Verkaufe-
rinnen und Grof3en der Modebranche
zu einem vielversprechenden Dialog.
Es geht um die Zukunft von Mode,
Menschen und Umwelt.

Highlight der Messe ist die Neonyt
Modenschau: Seit 2018 ist eine griine
Show fester Bestandteil im Berliner
Fashion Week Kalender. Zahlreiche Be-
sucherlnnen aus Mode, Politik, Medien
und Wirtschaft bestaunten die Pre-
miere von griinen Konzepten auf dem
Laufsteg des E-Werks. Neben allseits
bekannten Designerinnen zeigen auch
die nachhaltigen Labels bei der Show
ihre Mode auf dem Catwalk. Zu sehen
sind Kollektionsteile nationaler und
internationaler Labels wie Alexandra
Svendsen, Lanius, Ecoalf und Philomena
Zanetti. Der Fokus liegt auf Streetwear
und Casualwear.
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Spektakel gegen Vorurteile

200 Veranstaltungen mit 100.000
Fachbesucherninnen - das ist die Ber-
liner Fashion Week. Die Messe Neonyt
spielt eine zentrale Rolle im Spektakel.
Wer die Hallen des Kraftwerks mit ei-
nem Vorurteil gegeniber griiner Mode
betreten hat, verldsst sie anschliefiend
mit Erstaunen: Faire Mode muss nicht
nach ,6ko* aussehen. Ein erfrischender
Besuch, der modisch und ethisch berei-
chert. Let’s get ethical!

Text: Allegra Isert & Lola Tappe

Fotos: Neonyt/Messe Frankfurt Exhibition GmbH
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Mit Philomena setzt Designerin Julia
Leifert auf nachhaltige Materialien und
Herstellung in Europa.

S

High Fashion und
trotzdem nachhaltig?

Geht es um Mode, macht eine Dionysus Bag von
Gucci immer noch mehr Eindruck als eine Tasche
aus recycelten Plastikabfallen. Doch miissen wir
daflir auf Nachhaltigkeit verzichten? Langsam
machen sich Veranderungen im Luxussegment

bemerkbar.
Text: Lara Grobosch

_ Ein neues Bewusstsein entsteht: Immer mehr Verbraucherlnnen
mochten wissen, unter welchen Bedingungen ihre Bekleidung
hergestellt wurde. Eine neue und kritischere Generation von Luxus-
konsumentinnen wachst heran. Die so genannten Millennials
legen besonderen Wert auf Nachhaltigkeit. Kaufkriterium Nummer
eins: Nachhaltige Materialien und sozial-bewusste Produktion.

Und so wachst die Nachfrage nach 6ko-fairer Mode. Konventionell
hergestellte Fast Fashion und all die mit ihrer Produktion einher-
gehenden Konsequenzen fiir Mensch, Tier und Umwelt stehen auch
medial in harter Kritik: Neben der Olindustrie gilt die Modebran-
che als das zweitschmutzigste Geschaft der Welt.

25 Prozent der weltweit verwendeten Chemikalien kommen in der
Bekleidungsproduktion zum Einsatz. Die Arbeitsbedingungen in

den Textilfabriken sind oft menschenunwiirdig. Viele ArbeiterIn-
nen verdienen weniger als ein Drittel dessen, was zum Uberleben
reichen wirde. Jahrelang ignorierte besonders die High Fashion-
Branche die 6ffentliche Auseinandersetzung mit dem Thema
Nachhaltigkeit. Inzwischen stellt sie sich ihr.

.Nachhaltigkeit ist das wichtigste Thema unseres Jahrhunderts”,
weif} Marie-Claire Daveu, Chief Sustainability Officer beim
Grofskonzern Kering,zu dem unter anderem High End Labels wie
Gucci, Balenciaga oder Saint Laurent gehdren. Andere Modehauser
ziehen nach. Nicht zuletzt, weil sie nur so die neue Generation der
Luxuskonsumentlinnen fur sich gewinnen konnen. Eine moderne
High Fashion Marke muss inzwischen nicht nur schon und teuer,
sondern auch nachhaltig sein. Aus diesem Grund versuchen diese,
auf unterschiedlichste Art und Weise ihren 6kologischen Fuf3ab-
druck zu minimieren. Mittlerweile iberdenken Luxusunternehmen
ihre Produktionsprozesse, um Energie und Ressourcen zu sparen
und damit den Nachhaltigkeitsaspekt in der Modeindustrie zu
starken.

Luxus und Nachhaltigkeit ist kein Widerspruch

Auch die Produktion verdndert sich: Eine neue Generation
junger Designerlnnen sucht nach Alternativen zu traditionellen
Materialien und Herstellungsmethoden. High Fashion Labels wie
Philomena Zanetti und Bottletop gehen als Positivbeispiel voran.
In strenger Einhaltung ihres Ethikkatalogs stellen sie Luxusmode
und -accessoires unter nachhaltigen Gesichtspunkten her. Dass
Sustainable Fashion alles andere als ,unschick® ist, beweist Julia
Leifert mit ihrem Label Philomena Zanetti. Seit 2014 fertigt die
Designerin mit der nach ihrer Ur-Urgrofmutter benannten Brand
ethisch einwandfreie und zeitlose Mode fiir moderne und bewusst
konsumierende Frauen. Leiferts Devise: Der faire Umgang mit
Ressourcen muss kein Widerspruch zur High Fashion sein. Fiir ihre
puristischen Kollektionen verwendet sie nur nachhaltige Materia-
lien und produziert mit hochstem Respekt gegentiber Mensch, Tier
und Umwelt. Die Designerin legt dabei viel Wert auf die gewalt-
freie Herstellung. Sie setzt auf vegane Alternativen zu Leder, Pelz
und Co. und lasst ihre Kollektionen ausschlieBlich in Deutschland
und Europa produzieren.

Eine besondere Idee verfolgt auch das britische Designerduo
Oliver Wayman und Cameron Saul mit seinem Label Bottletop.
In ihrem Shop auf Londons feiner Regent Street machen sie die
Nachhaltigkeit auf mehr als nur einer Ebene erlebbar: 60.000
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Recycling-Flaschen wurden

in der Innenausstattung des
Ladens verarbeitet. In futuris-
tischer Atmosphare verkaufen
sie nachhaltige Accessoires wie
etwa Taschen, die in Kenia aus
Kronkorken handgefertigt wer-
den. Viele dieser Marken sind
noch klein. Viele dieser emanzi-
pativen Prozesse stecken noch
in den Kinderschuhen. Doch die
visionaren Konzepte der Vorrei-
ter-Labels sind inzwischen Vor-
bild fir grofse Luxuskonzerne.

Allen voran schreitet das
populdre High Fashion Label
von Stella McCartney. Seit
Jahren verfolgt sie mit ihrem
gleichnamigen Label einen
oko-fairen Ansatz bei der Pro-
duktion ihrer Kollektionen. 53
Prozent ihrer Damen- und 45
Prozent ihrer Herrenkollektion
ist nachhaltig. Das Modehaus
verwendet vegetarisches Leder
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und nachhaltige Viskose aus zertifizierten Waldern. Mehr als die
Halfte der von ihrem Unternehmen verarbeiteten Baumwolle
stammt aus biologischem Anbau. Bei tierischen Fasern wie Wolle
versichert McCartney, dass diese aus nachhaltig bewirtschafteten
Farmen bezogen werden. Fir alle synthetischen Materialien greift
sie zurlick auf recycelte Alternativen wie Econyl, ein Nylonstoff
aus alten Fischernetzen. McCartney selbst engagiert sich zudem
stark fur den Tierschutz und ist in der Ethical Trading Initiative
aktiv, die sich fur die Verbesserung von Arbeitsbedingungen in den
Produktionsstatten einsetzt.

McCartney setzt Trends - keine andere Luxusmarke kann da auch
nur ansatzweise mithalten.

Doch vollig untatig ist der Rest der High Fashion-Branche nicht.
Pelz war jahrelang ein heikles Thema - heute nicht mehr:
Renommierte Modehduser wie Giorgio Armani, Calvin Klein, Mai-
son Margiela, Donna Karan und Michael Kors haben sich bereits
von der blutigen Mode verabschiedet. Auch Donatella Versace will
den Einsatz von Fell nicht mehr unterstitzen. In einem Interview
mit der franzosischen Vogue setzte sie ein klares Statement:
.Pelz? Da bin ich raus. Ich will keine Tiere toten,um Mode zu
machen. Es fiihlt sich nicht richtig an.” Auch Gucci zieht mit. Seit
der Friihjahr/Sommer Kollektion 2018 verwendet das Luxusunter-
nehmen keinen Echtpelz mehr.

Einsehen bei den Grof3konzernen

Gerade Gucci mochte einen Schritt weitergehen: Das italienische
Modehaus will sich als sozial verantwortungsvolles und umwelt-
bewusstes Unternehmen neu positionieren. Gucci-Chef Marco
Bizzarri kiindigte an, die durch die Textil- und Lederproduktion
entstehenden Einfliisse auf die Umwelt zukinftig signifikant zu
reduzieren und die Lieferkette von 95 Prozent aller Gucci-Produk-
te auf ihrem Weg von der Rohstoffproduktion bis in den Laden
nachvollziehbar zu machen. Gucci goes green.

Da ist es nur passend, dass Mutterkonzern Kering ahnliche Veran-
derungen plant. Bis 2025 mochte das Pariser Mutterunternehmen
von Gucci, Saint Laurent, Balenciaga und Alexander McQueen
den Ursprung seiner wichtigsten Rohmaterialien zu 100 Prozent
nachweisbar machen und seinen Ausstof} an Kohlendioxid bei
der Produktion um 50 Prozent reduzieren. Daneben soll auch der
generelle Einfluss auf die Umwelt um mindestens 40 Prozent ge-
senkt werden. Um die Zukunft der Mode 6kologischer zu machen,
startete Kering zudem gemeinsam mit der Parson’s School of De-

sign in New York einen Studiengang fur Nachhaltiges Modedesign.
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Auch Groftkonzern LVMH, dem
unter anderem Louis Vuitton,
Christian Dior, Givenchy und
Donna Karan angehdren, setzt
sich aktiv fiir mehr Nachhal-
tigkeit ein. Bereits seit 2011
verfolgt LVMH ein sogenanntes
LIFE-Programm, das sich mit
Rohstoffen, Lieferanten und
der Langlebigkeit der Produkte
beschaftigt. Doch das ist nicht
alles: Zudem etablierte der
Luxuskonzern einen Fonds, in
den alle Marken der Grup-

pe entsprechend der Hohe
ihrer Treibhausgasemissionen
einzahlen. Das Geld soll fir
Projekte genutzt werden, die
den Schadstoff-Ausstof} des
Konzerns reduzieren. Einsehen
zeigt auch Burberry: Die Lu-

xusmarke hat sich zum Ziel gesetzt, bis 2020 komplett auf giftige
Chemikalien in der Produktionskette zu verzichten. AuRerdem ist
sie Mitglied der Ethical Trading Initiative und kann einen strengen
Verhaltenskodex flr Zuliefererbetriebe vorweisen.

Doch so gut das alles klingt - die Studien der Online-Plattform
,Rank a Brand“zeigen, dass die High Fashion-Branche noch lange
nicht so nachhaltig ist, wie sie gerne vorgibt. Das Onlineportal
untersucht Markenhersteller auf ihre Transparenz in Bezug auf
Nachhaltigkeit. So soll herausgefunden werden, wie verantwor-
tungsvoll diese mit der Umwelt umgehen und wie es mit den
sozialen Bedingungen in der Produktion aussieht. Selbst Top-Eco-
Marke Stella McCartney wird von ,Rank a Brand"“ lediglich als ,be-
dingt empfehlenswert® eingestuft. Und shame, shame, shame: Alle
anderen untersuchten Luxuslabels schneiden noch schlechter ab.
Bei einer Vielzahl der gepriften Marken lage, laut der Plattform,
zudem der Verdacht nahe, dass Nachhaltigkeit nicht substantiell,
sondern vorrangig kommunikativ angegangen werde. Der High
Fashion-Branche sei also ein altes Kastner-Wort ins Tagebuch
geschrieben: Es gibt nichts Gutes, aufter man tut es.’
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,»YOU can change the way it is*

Studio Elsien Gringhuis - Das niederlandische Luxuslabel zeigt, dass Mode
nachhaltig und high fashion sein kann. Designerin Elsien Gringhuis setzt mit
ihrer 6ko-fairen Kollektion auf das Zero-Waste-Prinzip. Wir haben mit ihr iber
Umweltschutz, den kritischen Blick und die Zukunft der Mode gesprochen.

Wie kam es zur Griindung lhres 6ko-fairen Labels?

Schon wahrend meines Modedesign-Studiums an der
ArtEZ, University of the Arts, in Arnheim, wurde mir be-
wusst, wie schrecklich die Textilindustrie war. Also fasste
ich einen Entschluss: Wenn ich in der Mode arbeiten
mochte, dann nur auf faire und ethische Weise - ansonsten
mache ich lieber etwas ganz anderes! Als ich 2008 mit
dem Studium fertig war, gab es kaum nachhaltige Labels,
die meiner Asthetik entsprachen. So entstand mein eigenes
Label Studio Elsien Gringhuis.

Sie arbeiten nicht nach Saisons. Warum haben Sie sich
dafiir entschieden, Mode nach Ihrem eigenen Rhythmus
zu produzieren?

Angefangen haben wir ziemlich traditionell damit, meine
Kollektionen jede Saison wahrend der Amsterdamer Fa-
shion Week zu zeigen. Aber schon nach zwei Shows hatte
ich einen Burnout. Das Tempo war zu schnell und der Druck
zu grof3. Sobald die Kollektionen gezeigt wurden, waren sie
schon passé. Es braucht so viel Zeit, Energie und Engage-
ment,um ein einziges Kleidungsstiick zu entwerfen und zu
fertigen. Heute entwerfe ich nur noch neue Designs, wenn
ich mochte und solange die Stoffe verfligbar sind. Wir pro-
duzieren nur auf Bestellung. Auf diese Weise schiitzen wir
die Umwelt vor Uberproduktion.

Sie orientieren sich am Zero Waste Prinzip...
Auf jeden Fall.Jede Naht und jeder Knopf kostet so viel Zeit und Mihe und damit Geld und Energie.
Ich begann, meine Entwiurfe auf hochstens ein oder maximal zwei Schnittmuster zu reduzieren, um
so effizient wie moglich ein ansprechendes Design zu gestalten. Heute arbeite ich mit einer Reihe
von Zero-Waste-Schnitten: Schnitte, die die gesamte Stoffbreite ausnutzen und zu einem Kleidungs-
stuick gefaltet werden.

Beschreiben Sie das Design lhrer Kollektionen.
Die Designs sind immer clean und minimalistisch mit
innovativen Details. Wir streben nach zeitloser Eleganz.
Unser Stil passt sich leicht verschiedenen Frauentypen an.
Ich habe Kundlnnen im Alter von 20 bis 90 Jahren! Das ist
ziemlich auf3ergewohnlich.

Wie sieht lhrer Meinung nach die Zukunft der Mode aus?
Wenn ich die Modebranche heute mit der von vor zehn
Jahren vergleiche, hat sich schon vieles zum Positiven
gewandelt. Den Menschen wird mehr und mehr bewusst,
dass sich etwas andern muss. Auf der anderen Seite fiirchte
ich aber, dass die Veranderungen zu langsam kommen.
Besonders die groRen Marken missen sich drastischer und
viel schneller fiir Nachhaltigkeit einsetzen, als sie es jetzt
tun. Es gibt leider auch viel Greenwashing. Wir alle sollten
sehr kritisch damit sein, was wir kaufen.

Wie kdnnen wir als Konsumentinnen denn kritisch
kaufen?

Hore niemals auf, Fragen zu stellen! Frage dich immer:
Brauche ich das wirklich? Mag ich es immer noch in ein
paar Jahren? Wir sollten alle weniger kaufen, qualitative
Ware wahlen und sie lange behalten. Mit unseren Geldbor-
sen stimmen wir ab: Erkenne, dass du so viel mehr bist als
einE KonsumentIn und so viel mehr Einfluss hast, als du
denkst. #youcanchangethewayitis

Text: Lara Grobosch

Fotos: Tse Kao
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SC hwa |'Z ist das neue Griin

Jan ‘n June machen nachhaltige Mode so trendig wie noch nie zuvor.
Bei dem Hamburger Duo findet man vieles, was das Modeherz begehrt.

__Wir lieben die Mode und wir lieben unseren Planeten.” Anna
Bronowski und Juliana Holtzheimer sind Jan'n June - das frische
Hamburger Label will mehr als 6kologisch und fair sein: Hier wird
Asthetik groRgeschrieben. Auch nachhaltige Mode kann trendig
sein.

Im Sommer 2013 hatten die beiden jungen Griinderinnen eine
Idee. Cool sollte es sein, fair sollte es sein, nachhaltig sollte es
sein. Ein Jahr spater war es dann soweit: ,Wenn es dich packt,
denkst du 24 Stunden am Tag daran, arbeitest du 24 Stunden
am Tag daran.’ Die Aufgabe war nicht leicht, eigentlich war es
die Quadratur eines Kreises: Nachhaltige, dsthetische Mode und
trotzdem bezahlbar. Die Idee war geboren, die Idee trieb sie um.
Ihr Label ,Jan 'n June“ benannten sie nach ihren Geburtsmonaten.

Foto: Jann June

Die Produktionsstatte fir ihre Kollektionen

ist im Familienbesitz. Entscheidend ist fir sie,
ganz nah an der Produktion zu sein. Regel-
maRig besuchen sie ihre Produzenten, damit
sie den Ablauf der Arbeit verbessern kdnnen.
Ganz oben auf der Liste steht: Transparenz.
Und hier hat sich die Marke abgesichert.

Ein Abkommen mit den Urhebern verbietet, die Bestellung an
Subunternehmer weiterzugeben. Ihr Ziel: eine langanhaltende
Beziehung.

Die Materialien der Hamburgerinnen sind geprift. Zu den
Siegeln gehoren GOTS und IVN BEST. Sie Uberprifen die gesamte
Lieferanten-Kette und soziale und 6kologische Aspekte. Bisher gilt
das aber nur fir die Stoffe. Die fertigen Produkte, Produktionsstat-
ten und die Marke selbst sind aktuell noch nicht zertifiziert.

Jan’n June bietet alles, was das Frauen-Herz begehrt. Von Basics
bis hin zu modischen Culottes. Anna und Juliana mochten das
Thema Nachhaltigkeit anders aufgreifen. Weg von der Farbe Griin
- let’s make it black” Ihre Mode ist modern, ihre Mode ist cool -
und nachhaltig sowieso. Die Quadratur des Kreises ist gelungen.

Text: Linda Gerolstein

Fotos: Lena Scherer
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Die Reise

einer Jeans

Uber tunesische Sanddiinen und den tiirkischen
Bosporus hinweg bis zu uns in den Kleider-

schrank: Artikelnummer 45908. Wir haben beim
Eco-Label hessnatur nachgefragt, wo ihre Jeans

herkommt.

__Who made my clothes?
Transparenz ist zum zentralen
Thema in der Modeindustrie
geworden. Immer mehr Men-
schen mochten wissen, wo und
wie ihre Kleidung produziert
wurde. Bei hessnatur ist das
kein Problem: Hier wird flr
jeden Artikel der komplette
Herstellungsprozess dokumen-
tiert und geprift. Das 6ko-faire
Label aus Butzbach setzt auf
maximale Transparenz vom An-
bau bis zum Kleiderbtiigel. Auf
unsere Nachfrage haben sie
die komplette Produktionskette
ihrer Comfort Fit Jeans in der
Farbe 29 dark blue offengelegt.

Die Produktion einer Jeans

ist ein aufwandiger Prozess.
Ihr Weg beginnt in der Turkei
mit der Baumwollproduktion.
Auf grofien Plantagen wird
der Rohstoff unter streng
kontrollierten, biologischen
Bedingungen nach GOTS-Richt-
linien angebaut. Vorausset-
zung flr den Anbau sind gute
Boden, warmes Klima und viel

Feuchtigkeit. Von der Aussaat
bis zur Ernte bendtigt die
anspruchsvolle Pflanze etwa
acht bis neun Monate. Ist die
Baumwolle reif, wird sie von
Baumwollbauern und -bdu-
erinnen von Hand gepfliickt. Neben Indien, China und den USA
zahlt die Turkei zu den grofiten Baumwoll-Exporteuren der Welt.

Foto: hessnatur

Auch die weiteren Schritte der textilen Kette liegen in der Turkei.
Nach der Ernte geht es jetzt fiir die Bio-Baumwolle zur weiteren
Verarbeitung in eine Spinnerei. Dort wird die Rohware zunachst
gewaschen und anschlief}end mit einer Maschine zu Garn ver-
sponnen. Beim Spinnen kommen ausschlieBlich Ole auf Basis
nachwachsender Rohstoffe als Hilfsmittel zum Einsatz. Damit die
Jeans ihr typisches Indigoblau erhalt, wird das fertige Garn dann
noch in der Turkei gefarbt. Im Loop-Dye-Verfahren bekommen die
Kettfaden ihre blaue Farbe. Fiir die Farbung wird ein dkologisch
zertifizierter Farbstoff verwendet, der frei von Schwermetallen
und Schadstoffen ist. Die Schussfaden bleiben weif3,um den
charakteristischen Denim-Look zu erzeugen. Sind beide Garne
bereit, werden die Kett- und Schussfaden von einer Maschine zu
Stoff verwebt. Nun macht sich der fertig gewebte Stoff auf die
Reise. Es geht weiter nach Tunesien zur Naherei und Wascherei.
Der Betrieb liegt etwa eine Autostunde von Tunesiens Hauptstadt
Tunis entfernt. Hier fligen Naherlnnen alles zur fertigen Hose
zusammen. Der Konfektiondr vor Ort ist durch die unabhangige
Fair Wear Foundation zertifiziert und wird durch regelmaRige
Besuche des Hessnatur-Sozialstandard-Teams (berprift. Doch mit
dem Zusammenndhen ist der Weg der Jeans noch nicht beendet:

In der Wascherei bekommt

die Hose ihren letzten Schliff.
Hier erhalt die hessnatur-Jeans
einen leichten ,soft wash®, der
das Gewebe vor dem Einlaufen
schitzt, fiir einen weicheren
Griff sorgt und auBerdem den
restlichen Farbstoff aus der
Hose wascht. Umweltschad-
liche Sandstrahl- und Chlor-
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Ilustration: Jakob Liese

behandlungen sind tabu - die unterschiedlichen Waschungen
werden gemaf hochsten dkologischen Kriterien umgesetzt.

Nach hunderten Arbeitsschritten kommt die fertige Jeans endlich
zu uns nach Deutschland. Zunachst wird sie nach Butzbach, zum
Firmensitz von hessnatur, gesendet. Von hier aus macht sich die
Jeans dann entweder auf den Weg in die Verkaufsstellen oder wird
direkt zu den Kundlnnen vor die Haustur geliefert.

Text: Lara Grobosch
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Einziger Ausweg?
Selbstmord!

Tausende Bauern missen jahrlich sterben, durch Schulden in den Ruin getrie-
ben. Was eine der vielen Auswirkungen der Globalisierung mit dem Unterneh-
men Monsanto Biotech zu tun hat.

__200 000 Tote in zehn Jahren
in Indien. Alles Kleinbau-

ern. Der Grund? Selbstmord.
Jahrlich stiirzen sich tausende
Baumwollbauern in den Tod.
Wie kann es dazu kommen? Die
Kleinbauern im sogenannten
Selbstmordgurtel in Indien
sehen keinen anderen Ausweg.
Ihre Schulden sind zu hoch,um
sie jemals abbauen zu konnen.
Schuldeneintreiber bedrohen
sie. Doch sie haben nicht genug

Geld, um sich und ihre eigene
Familie ernahren zu kénnen.
Eins verbindet all diese trauri-
gen Schicksale. Bei allen han-
delt es sich um Baumwollbau-
ern, die auf das genveranderte
Saatgut von Monsanto Biotech,
heute Bayer, gesetzt haben.

Einer von ihnen ist Gajanand
Gattawar. Den Baumwollbauern
trieben seine hohen Schulden
in den Selbstmord. Er hinter-

Foto: Alexandra Buxbaum / Greenpeace

lasst seine Frau Stasi Kala mit
drei Kindern. Und Schulden,
einem Haufen Schulden. Stasi
Kala hat kein Geld, kein Ein-
kommen und jetzt auch keinen
Mann mehr.

Auch Mejor Singh, ein weiterer
Kleinbauer aus Indien, fiihrt in
Chottian mit seiner Frau und
seinen Enkelkindern einen Hof.

Einst hatte er einen Sohn.Am 5.

November 2013 nahm sich die-
ser das Leben. Der Vater fand

seinen leblosen Korper. Er hatte
sich mit Pestiziden vergiftet.
Ein weiterer Fall: In Bangalore
isst Ramesh Rathod zu Abend.
Dass er den ganzen Tag nichts
gegessen hat, ist nicht der
Grund, wieso er sich Uberge-
ben muss. Absichtlich hat sich
Ramesh Pestizide unter seinen
Reis gemischt. Einen Tag zuvor
hatte ihn ein Bankangestellter
besucht. Alle
acht Stunden
nimmt sich in
einer indischen
Agrar Provinz
ein Bauer das
Leben. Die
Menschen sind
verzweifelt.
Sehen keinen
Ausweg. Doch
was hat das al-
les mit Saatgut
zu tun?

Die Zent-
ralregierung
in Neu-Delhi
hilft nicht.Von
den multinationalen Konzer-
nen bekommt der Staat Geld.
Importzolle und Subventionen
werden fiir Grofskonzerne her-
untergefahren. Die Kleinbauern
konkurrieren vollig aussichtslos
mit den wohlhabenden Land-
wirten aus den USA und Euro-
pa. Dort werden die Produkte
jedoch durch Zélle geschutzt
und hoch subventioniert. Die
Kleinbauern sind chancenlos,
mussen sich verschulden. Um
gegen diese Schulden anzu-
kommen, nehmen die Bauern

neue Kredite auf und verschul-
den sich noch mehr.

Ein klaglicher Versuch, der
Konkurrenz aus den USA und
Europa mit niedrigeren Preisen
zu begegnen, sind Pestizide.
Immer héhere Mengen werden
gegen Schadlinge eingesetzt.
Die Ernte soll grofRer ausfal-
len,um gegen die Konkurrenz

ankommen zu kénnen. Die
Schadlinge jedoch werden
durch den falschen Gebrauch
der chemischen Hilfsmittel
resistent, die Boden dauerhaft
geschadigt und ausgelaugt. Die
Ertrage sinken weiter. Letzte
scheinbare Losung: BT Cotton.

BT Cotton steht fur ,Bacillus
thuringiensis Cotton". Hierbei
handelt es sich um genver-
andertes Baumwoll-Saatgut.
Hergestellt wird dieses von
Monsanto Biotech, mittler-
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weile Bayer, und ist dreimal

so teuer wie konventionelles
Saatgut. Die Kleinbauern sehen
letzte Chancen und lassen sich
hoffnungslos ausbeuten. Heute
weifl man, dass das Saatgut ein
Flop ist. Alle Ankiindigungen
Monsantos waren irrefiihrend.
Die aggressive Markteinfiih-
rung schaffte es trotzdem
tausende Bauern in den Ruin
zu treiben. Und
was sagt Mons-
anto Biotech? Der
Konzern verweist
auf ,schwieri-

ge klimatische
Bedingungen®und
weist alle Schuld
von sich.

Text: Felicitas Speis

Kleinbauern in Indien protestieren gegen Monsanto Biotech

Foto: Karan Vaid / Greenpeace
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Bio-Baumwolle
bringt Bildung

Produktion in Asien geht auch anders.
Purecotz etabliert einen neuen Standard.

__140 Arbeitsschritte sind fir
die Herstellung eines Hemdes
notig. Unter verheerenden Be-
dingungen arbeiten in grofen
Teilen Indiens Textilfachkrafte
auf Bauernhdfen, Spinnereien,
Farbereien und Nahereien. Und
das zu erbarmlichen Lohnen.
Nur wenige Firmen setzen
sich fur Veranderungen der
Produktionsbedingungen
ein. Ein positives Beispiel

ist da Purecotz ecolifestyles: |

Die Textilfabrik versucht, die
Nachhaltigkeit im Textilbe-
reich voranzutreiben.

Das Unternehmen
Purecotz hat seinen Sitz in
Umbergaon - einer kleinen

Kustenstadt 150 Kilometer Griinder Amit Narke und Textilarbeiter Hasmukh

mit Mensch und Natur sind fes-
ter Bestandteil der Philosophie
von Purecotz. Viele nachhaltige
Marken aus den USA, Grof3-
britannien und Deutschland
lassen ihre Produkte in der
Fabrik fertigen. Zu ihren be-
kannten Kunden zahlen Labels
wie Johnson & Johnson, Stella
McCartney, Melawear und dm.
Nachhaltigkeit setzt sich durch
- auch aufderhalb der Grenzen

von Europa.

nordlich von Mumbai. 450 Dhodi von Purecotz

MitarbeiterInnen beschaf-

tigt Grunder Amit Narke. 450
Arbeiterlnnen, die pro Jahr
eine Million Textilartikel aus
Biobaumwolle herstellen. Seit
2000 verarbeitet die Firma zu
100 Prozent organische Fasern.
Qualitat und ein fairer Umgang

Nachhaltigkeit muss auch
sozial sein

Dass Indien durchaus nach-
haltig und fair produzieren
kann,zeigen Geschaftsfiihrer
Amit Narke und Textilarbeiter

Hasmukh Dhodi. Gemeinsam
kamen sie anlasslich der Fas-
hion Revolution Week im April
2018 nach Deutschland - und
zeigten sich durchaus kritisch.
Laut Narke achten die Nach-
haltigkeits-Siegel Gberwiegend
nur auf die okonomischen

und okologischen Aspekte der
Textilindustrie: ,Mein Ziel aber
war es mit der Griindung von
Purecotz zusatzlich die sozialen
Umstédnde zu verbessern.’

Die Fabrikarbeiterinnen
von Purecotz haben einen
strukturierten Arbeitsalltag,
mit festgelegten Pausen. Sie
arbeiten acht Stunden pro Tag
und diirfen maximal zwei Uber-
stunden in der Woche Lleisten.
Es gibt zudem Lohnfortzahlung
im Krankheitsfall, bezahlte
Urlaubstage, Mittagessen
sowie einen Betriebs-
rat. Zur Zeit erhalten die
Naherlnnen den gesetzlich
~ vorgegebenen Mindestlohn.
Das ist zwar deutlich mehr
als in anderen Fabriken,
jedoch kdénnen damit die
Lebenshaltungskosten nicht
ausreichend abgedeckt
werden. Die Lohne sollen
steigen. Auch Sicherheit
wird in der Firma grof3ge-
schrieben. Die Arbeitsraume
sind gut ausgeleuchtet und
bellftet. Beschilderte Notaus-
gange und Fluchtplane weisen
im Brandfall den Weg ins Freie.
Angesichts von Sozialabbau
und zunehmender Flexibilisie-
rung der Arbeitsbedingungen

Purecotz setzt auf ko-faire Produktion und Handarbeit

reibt man sich als Europderin
die Augen.

Eine Chance auf
Lebensqualitdt

Hasmukh Dhodi ist von
Beginn an fur die Firma Pure-
cotz tatig. In 18 Jahren ist er
vom einfachen Arbeiter zum
Manager aufgestiegen. Anders
als der Grofdteil der indischen
Bevolkerung kann sich Dhodi
ein Auto, ein Haus und Bildung
fiir seine Kinder leisten.,Pure-
cotz unterscheidet sich von den
anderen Firmen, fir die ich ge-
arbeitet habe: Ich bin dankbar
fur den respektvollen Umgang,
das geregelte Einkommen und
die Aufstiegschancen.’

Purecotz ist GOTS, Fairtrade
und SA8000:2014 zertifiziert. In
Zusammenarbeit mit Melawear
und Fairtrade zahlt Purecotz
zu den Projektpartnerinnen
des neuen Fairtrade Textilstan-

Fotos: Jan Eggers/JAN TRAGT GRUN

dards. Durch diese Teilnahme
mochte die Firma innerhalb
von sechs Jahren bis zur Zer-
tifizierung existenzsichernde
Lohne zahlen.

Leider ist Purecotz eine Aus-
nahme, nur eine von wenigen
Firmen, die sich fir faire
Produktion einsetzen. In der
globalen Textilindustrie steht
Nachhaltigkeit noch lange
nicht im Vordergrund. Amit Nar-
ke wiinscht sich einen Wandel
von saisonalen zu jahrlichen
Kollektionen, von kurzatmiger
zu zeitloser Qualitat und von
billigen zu fairen Preisen. Fir
Amit Narke ist Purecotz durch-
aus ein Vorbild. Wiirden sich
mehr Unternehmen ein Bei-
spiel an der 6kologischen und
fairen Philosophie von Purecotz
nehmen, konnte das schon bald
Realitat werden.

Text: Lara Grobosch
& Allegra Isert
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Wer designt hier nachhaltig?

Du liebst Mode und lebst umweltbewusst?
Teste hier dein Wissen iiber nachhaltige Designerlnnen
und Modemarken!

Welche angesagte Marke
produziert Sneaker aus
Naturkautschuk, pflanzlich
gegerbtem Leder und Bio-

baumwolle? Welche Marke hat es ge-

schafft, ihren Gesundheits-
schuh mit Oko-Stempel
zum Trendpiece zu ma-
chen?

Welche Designerin entwi-
ckelte die beliebte
,Falabella’-Handtasche aus
vegetarischem Leder?

Von wem stammt das
berithmte Zitat: ,Buy less,
choose well, make it last*?

Wie heillen die Designer-
Briider der Messenger-Bag
aus LKW-Plane?

Welches Kolner Modelabel
verwendet die umwelt-
freundlichste Viskose
namens ,EcoVero*?

Welcher vertikale Modeher-
steller Uiberrascht im Jahr
2018 mit einer Kollektion
aus Mull?
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Welches beliebte Label
recycelt Vintage Levi's
Jeans nach dem Motto:
,Wie ein guter Wein wird
Levi's Denim mit dem Alter
nur besser?

Welches Unternehmen
wirbt mit dem Statement
,Sweatshop free"?

Welches spanische Label
stellt Mode aus alten Fi-
schernetzen her?

Text & Illustrationen: Lola Tappe
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Mode aus Abfall

__Die Zahl sieben ist eine magische Zahl. Sie steht fir
Wunder und Zauberei. Vielleicht gelingt dem schwedi-
schen Modeunternehmen mit seiner siebten Kollektion
ein kleines Wunder. H&M machte einen riesigen Schritt
in Richtung Nachhaltigkeit gehen: Conscious Exclusive
Kollektion heif3t die Linie, mit der man den Lebenszyklus
von Kleidungsstiicken deutlich verlangern mochte. Jedes
Kleidungsstiick soll spater wiederverwendet oder recy-

celt werden. Modemagazine wie

Ist die H&M Kollektion wirk- Vogue, Elle oder Fashion Network

nahmen die Kollektion begeistert

lich nachhaltig oderistalles 3yt Grund genug fir einen nach-

nur asthetisches Green-

washing?

haltigen Fashion Guide einen kriti-
schen Blick zu wagen.

Seit einigen Jahren bringt H&M
,Conscious—Kollektionen heraus. Eine Kollektion, die
aus nachhaltigen Materialien bestehen. So will man
zeigen, wie umweltschonend man inzwischen ist. Doch
immer haufiger ritteln negative Schlagzeilen an der
Glaubwiirdigkeit dieser Bemiihungen. Bereits 2017 zeig-
te ein danischer Fernsehsender TV2 in einer Reportage
im Rahmen seines Magazins ,Operation X, dass H&M
tonnenweise neue Kleidung verbrennt. Eine Studie

der niederldndischen Organisation
SOMO wies Kinderarbeit in Produk-
tionsstatten des Modekonzerns im
Niedriglohnland Burma nach. ,Es sei
in Burma erlaubt, Kinder ab 14 Jahren
in Fabriken arbeiten zu lassen., lau-

tete die dunne Erklarung von H&M.

In der Kollektion 2018 wurden nun
neue und nachhaltige Materialien wie
Econyl verwendet. Der Stoff besteht zu
100 Prozent aus alten Fischernetzen
und recycelten Nylonabfallen. Viele

Fair Fashion Labels wie Lanius und
bleed verarbeiten Econyl schon seit
langerem. ,Es ist wahnsinnig span-
nend, gleich zwei neue nachhaltige
Materialien in die Kollektion einzufih-
ren. Mit der feinen Spitze aus
ECONYL® und dem wunderschon ge-
fertigten Schmuck aus recyceltem
Silber erweitern wir aufs Neue die
Grenzen nachhaltiger Mode®, schwarmt
Ann-Sofie Johansson, Creative Advisor
von H&M. Der Vorteil des Recyclings
von Polyester und Silber besteht dar-
in, dass diese Form der Wiederverwer-
tung deutlich ressourcenschonender
ist,als neu zu produzieren.

Einige Kollektionsstiicke bestehen aus der Holzfaser

Tencel, aus Bio-Seide, Bio-Leinen und Bio-Baumwolle.

Die Bezeichnung ,Bio“ sichert dabei nur den biologi-
schen Anbau der Fasern und dies auch nur nach Auskunft
des Konzerns. Zertifiziert ist die Bezeichnung nicht. Auch
Aussagen Uber die Weiterverarbeitung, welche Farbstof-
fe eingesetzt worden sind oder wie die Kleidungsstiicke
veredelt werden, liegen nicht vor. Zudem sagt ,Bio” auch
nichts daruber aus, unter welchen Arbeitsbedingungen

die Materialien gewonnen und weiterverarbeitet wurden.

Solche weitergehenden Garantien leisten nur anerkann-
te Textilsiegel.

Das Unternehmen gibt nicht preis, woher es seine Ma-
terialien bezieht und wie produziert wird. Der Plattform
utopia.de hingehen teilte man mit, dass die verwen-
dete Bio-Baumwolle unter ,Einbeziehung der stren-
gen Standards von GOTS® zertifiziert sei - tatsachlich
tragen Produkte von H&M nicht den anerkannten
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Standard. Den GOTS-Standard konn-
te H&M jedoch nur fir eine komplett
okologische Produktion erhalten.
Zur Herkunft von Leinen, Seide und
Tencel aufierte sich H&M nicht.

Unmoralische Arbeitsbedingungen, Bil-
ligmode, Klamottenverbrennung haben
mit einer nachhaltigen Firmenpolitik
zu tun. Die Conscious Exclusive Kollek-
tion von H&M kann man aber auch nicht
als reines Greenwashing bezeichnen.
Der Konzern verwendet tatsachlich teils

nachhaltige Materialien und schafft es durch seine Bekannt-
heit, dem Thema nachhaltige Mode Aufmerksamkeit zu ver-
schaffen. Ein Schritt in die richtige Richtung.

Text: Danica Jovanovic

Foto: H&M
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Was getan wird, werden kann und werden muss

Der Copenhagen Fashion Summit lotet eine bessere Modewelt aus

Fotos: Copenhagen Fashion Summit

__Wenn sich 1.300 Mode-
expertinnen, Designerinnen,
NGOs, Organisationen, Mana-
gerlnnen, PolitikerInnen und
MedienvertreterInnen aus uber
50 Landern treffen und sich
die Kopfe heif® diskutieren -
dann ist ,Copenhagen Fashion
Summit®, Das weltweit grofite
Nachhaltigkeits-Event der
Mode-Industrie geht in diesem
Jahr in die zehnte Runde. Zum

TR TR AR TR

COPENHAGEN

mittlerweile zweitdgigen Gipfel
kommen jahrlich Entschei-
dungstragerinnen, Fihrungs-
krafte und Expertinnen der
Branche zusammen, um Stra-
tegien zum Thema oko-faire
Mode zu entwickeln.

Unter dem Motto ,If we can
change fashion, we can change
everything“ diskutierten die
Teilnehmerlnnen der Konferenz

2018. Gemeinsam erortern,
debattieren und berichten sie
Uber die kritischen Aspekte der
Mode und die Zukunft unseres
Planeten.

Fast ein kleiner Aufruf zur
Revolution: Die ,Copenhagen
Fashion Summit® ladt die
gesamte Branche ein, sich an

einem ,systematischen Wandel*

zu beteiligen. Die Verantwort-

lichen des Gipfels schafften es,

Unternehmen wie Kering, H&M,

Target und Bestseller an einen
Tisch zu bringen.

Ewiger Kreis der Mode

Bereits bei der Konferenz
2017 wurde ein Wandel von
dem regularen zum zirkuldren
Modemarkt gewiinscht. Seit
dem Gipfel sprechen viele in
der Modebranche Uber die
Neuinterpretation des Marktes.
Doch was ist damit
eigentlich gemeint?
Eine zirkulare Industrie
bedeutet: Alles, was
nicht genutzt wird,

soll fir etwas ande-

res wiederverwendet
werden. Dafiir muss der
gesamte Modesektor
zusammenarbeiten. Wir
hoffen, dass ab 2019 >
konkrete MaRnahmen
ergriffen werden. ”

Grund genug dafiir gibt es: Die
Mode ist nach der Ol-Industrie
die zweitschmutzigste Industrie
der Welt. Aus diesem Grund hat
die Ellen McArthur Foundation
die ,Make Fashion Circular
Initiative” ins Leben gerufen.
Als Kernmitglieder der Gruppe
arbeiten klingende Namen

wie die Burberry Group, Gap
Inc., H&M, HSBC, NIKE und
Stella McCartney gemeinsam
daran, die Mode-Industrie
radikal neu zu denken. Uber
Losungsansatze wird heftig
gestritten.

Hinter dem Plan der zirkuldren

PIWE

Industrie stehen drei konkrete
Vorhaben: Erstens sollen neue
Wirtschaftsmodelle entwickelt
werden, um Kleidung flr einen
langeren Zeitraum im Umlauf
zu behalten. Zweitens sollen
nachhaltige und erneuerbare
Materialien verwendet werden.
Und drittens mussen Lésungen
gefunden werden, gebrauchte
Textilien in neue Mode zu
verwandeln.

Hohe Ziele fiir die Zukunft

;u.‘
—a

Neben der Initiative der McArt-
hur Foundation gibt es auch
eine weitere Institution, die
den zirkularen Modemarkt vo-
rantreiben mochte: Die Global
Fashion Agenda. Diese Organi-
sation entwickelte 2017 einen
Vertrag, den Modelabels und
Handlerlnnen verpflichtend
unterschreiben sollen,um die-
ses Ziel zu erreichen. Innerhalb
eines Jahres unterzeichneten
immerhin 93 Unternehmen das
,2020 Circular Fashion System

Commitment®. 93 Unternehmen,

die 207 Marken reprasentieren
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- und somit ganze 12 Prozent
der Mode-Industrie ausmachen.
Alle Vertragspartnerinnen

sind dazu verpflichtet, fiir ihr
Unternehmen bis 2020 ein Ziel
zu setzen, dessen Fortschritt
jahrlich Gberprift werden kann.
Insgesamt vier vertraglich
festgelegte Handlungspunkte
stehen als Ziel zur Auswahl:
Designstrategien zur Zirkula-
tionsfahigkeit entwickeln, die
Sammlung und Verwendung
bereits verarbeiteter Stoffe so-
wie die Verkaufszahlen
gebrauchter Kleidung
erhohen oder den
Anteil der Mode aus
recycelten, genutzten
Textilien vergrofiern.

2020 wird also ein
spannendes Jahr. Die
formulierten guten
Vorsatze der Unterneh-
men werden hoffent-
lich in naher Zukunft
umgesetzt. Vielleicht
sind dann schon erste Erfolge
sichtbar. Genug getagt, genug
geredet - Hauptsache es pas-
siert endlich etwas. Ein klares
Zeichen, dass sich die Branche
ehrlich engagiert,zusammen-
arbeitet und etwas verandert,
ist langst uberflussig. Image-
mafig hat die Mode-Industrie
der Ol-Industrie lingst schon
den Rang um die schmutzigste
Branche abgelaufen.

Text: Allegra Isert



Die Stoffe der Zukunft

Sechs nachhaltige Alternativen zu Baumwolle, Leder und Co.

Die Gegenwart lasst zu wiinschen brig: Konventionelle Materialien sind-in der Herstellung oft teuer
und umweltschadigend. Durch den hohen Wasserverbrauch und die grofen Anbaufldchen von pflanz-
lichen Naturfasern wie z.B. Baumwolle werden wertvolle Ressourcen verschwendet. Der Einsatz von
Chemikalien bei der Herstellung von Synthetikfasern schadigt in Teilen unsere Umwelt. Doch die
Zukunft der Mode sieht anders aus: Eine Bluse aus Hanf, ein Kleid aus Milch oder Schuhe aus Ananas
- - auf dem Textilmarkt gibt es mittlerweile immer mehr neue Stoffe, die die Umwelt schonen und
gleichzeitig gut aussehen.

Milchseide

Das weiche Trend-Material

Seit 2014 produziert Erfinderin
Anke Domaske das seidige
Material ,OMILK" aus Milch-
proteinen. Diese werden aus
Kuhmilch gewonnen und dann
zu Fasern weiterverarbeitet.
Die Herstellung der Milchseide
ist sehr umweltfreundlich, da
sie komplett auf chemische
Zusatze verzichtet und kaum
Wasser und Energie benotigt.
Zudem sind die Milchfasern
antibakteriell, was sie auch fiir
Allergiker tragbar macht. Ein
weiterer Vorteil: Fur die Faser-
herstellung wird keine Milch
verwendet, die fiir Lebensmittel
geeignet ware.

www.gmilkfiber.eu

Hanf

Der Alles-Konner

Bereits vor mehreren tausend
Jahren wurden Textilien aus
den Stangeln der widerstands-
fahigen Pflanze gefertigt. Hanf
ist anspruchslos. Er wachst sehr
schnell, verbraucht nur wenig
Wasser und benétigt keine
Pestizide. Trotzdem ist ein
Hanffeld etwa dreimal ertrag-
reicher als ein Baumwollfeld.
Robust, atmungsaktiv und ein
naturlicher UV-Schutz - Hanf
ist ein echter Alleskonner.

www.hanfliebe.com

Foto: Pifiatex, Ananas Anam

Pinatex
Das Textil aus der Frucht

Aus den Fasern von Ananas-
blattern entwickelte die spani-
sche Designerin Carmen Hijosa
2013 die vegane Lederalterna-
tive ,Pinatex”. Die Blatter blei-
ben bei der Ananas-Ernte (ibrig
und wurden bis dato ungenutzt
entsorgt. Heute dienen sie der
Textilproduktion. Und das mit
Uberraschendem Erfolg: Die
Lederalternative aus Ananas
ist glinstig, stabil, atmungsak-
tiv und dazu noch dkologisch
abbaubar. Seit 2014 ist sie in
verschiedenen Starken, Farben
und Texturen erhaltlich.

www.ananas-anam.com

SeaCell

Fasern aus dem Meer

Die weiche Baumwoll-Alter-
native SeaCell wird aus Algen
gewonnen. Algen sind ein ste-
tig nachwachsender Rohstoff
und stehen nahezu unbegrenzt
zur Verfligung. In Pulverform
werden die getrockneten Algen
zusammen mit Zellulose zu Fa-
sern verarbeitet und spater zu
Kleiderstoffen verwebt. SeaCell
ist atmungsaktiv, anschmieg-
sam und pflegeleicht. Durch die
in den Algen enthaltenden Mi-
neralien aus dem Meerwasser
soll der Stoff auBBerdem einen
Anti-Aging-Effekt besitzen und
die Heilung von Hautentzln-
dungen beschleunigen.

www.smartfiber.de

Kork
Das pflanzliche Leder

Kork ist ein natdrlicher und
nachwachsender Rohstoff, der
aus der Rinde von Kork-
eichen gewonnen wird. Der
Stoff wird aus der hochwerti-
gen, mittleren Rindenschicht
hergestellt. Dazu wird der Kork
sehr diinn geschnitten und auf
ein Textilgemisch aufgetragen.
Das fertige Material fihlt sich
samtweich an und kann wie
Leder fiir Schuhe, Taschen oder
Kleidung verwendet werden.
Der Korkstoff ist strapazierfa-
hig, wasserabweisend und frei
von giftigen Chemikalien.

www.korkie.de
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Foto: Smartfiber AG

Econyl

Fasern aus Miill

Econyl macht aus Plastikabfall
wiederverwertbare Garne. Die
hochwertige Kunstfaser wird
von der italienischen Firma
Aquafil aus umhertreibenden
Fischernetzen, alten Teppichen
und Textilabfallen gefertigt.
Dadurch werden nicht nur die
Meere gesdubert, sondern auch
Energie und natrlich Rohstoffe
eingespart. Der robuste Stoff ist
zu 100% recycelbar und kann
z.B. fir Bademode verwendet
werden.

www.econyl.com

Text: Lara Grobosch
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Mut tut gut

Wer den ersten Schritt wagt, kann es mit seinem Traum bis nach Kam-

bodscha und Kopenhagen schaffen.

___Alle reden daruber. Jeder will sich einsetzen
- fur Umwelt, fir menschenwturdige Arbeits-
bedingungen, fiir faire Mode. Die Dringlichkeit
dieser Themen ist offensichtlich. Doch nur
wenige wagen tatsachlich den steinigen Weg in
die Nachhaltigkeit. Es gibt zahlreiche Ausreden:
JWenn ich alter ware. ,Wenn ich das Geld hatte.*
Wenn ich wusste wie und wo, ja,dann wirde ich
nachhaltiger leben.” Hatte, hatte - Fahrradkette.
Viele Leute argumentieren so und es ist auch
durchaus berechtigt. Zumindest, wenn man Jana
Kerkhoff nicht kennt. Alle reden, eine tut etwas.

Die 25-jahrige Studentin hat ihr Leben der
Nachhaltigkeit verschrieben. Sie zeigt, dass es
maoglich ist, einen rundum bewussten Lebensstil
zu fuhren und auf nichts verzichten zu missen.
Wenn man einmal mit Nachhaltigkeit anfangt,

hort es auch nicht mehr auf*, lacht die Studentin.

Im Rahmen ihres Mode- und Textiltechnolo-
gie-Studiums ist sie auf das Thema oko-faire
Mode aufmerksam geworden. Eine lebensveran-
dernde Begegnung.

Vorher war Jana Kerkhoff ein typisch modeaf-
fines Madchen, das ihr Geld fiir angesagte Labels
ausgab. Dafiir legte sie beim Kellnern eine extra
Runde ein. Durch das Studium aber hat sie ge-
lernt, was alles notig ist,um ein Kleidungsstuck
herzustellen. Wie viele Ressourcen verbraucht
werden, wie sehr die Mode-Industrie die Umwelt
beeintrachtigt und wie stark sie den Klimawan-
del vorantreibt. Damit war fiir sie klar:,,Fiir mich
gibt es nur eine Moglichkeit, in der Mode zu
arbeiten: Darauf hin zu wirken, dass sich Sachen
einfach verbessern. Ansonsten konnte ich es mit
meinem Gewissen nicht mehr vereinbaren’

Eine Reise mit Bedeutung: Jana Kerkhoff auf ihrem nachhaltigen Ausflug nach Kambodscha

Foto: Grant Hawkins

Jana Kerkhoff erhebt ihre Stimme fiir eine fairere Modewelt

Leidenschaft fiir Fairness

Ilhren Platz in der Modebranche hat sie gerade
durch diese Einstellungsveranderung gefunden.
Wahrend eines Praktikums in Amsterdam lernte
sie drei junge Studentinnen kennen, die ein
Start-up namens ,Project Cece” gegriindet haben.
Das gemeinsame Interesse fiir nachhaltige Mode
brachte sie direkt ins Gesprach.

~Project Cece“ist eine Onlineplattform, die den
Kundlnnen ein Angebot diverser fairer Labels
zusammenstellt. Der Name der Website ist eine
Abkiirzung fir ,Project Conscious Clothing®. Nach
dem Motto ,making fair choices easy” zeigt der
Shopping-Guide seinen KundInnen, wo man
nachhaltige Mode kaufen kann. Gleichzeitig
geben sie an, wie 6ko-fair die einzelnen Marken
tatsachlich produzieren.Jeder Kunde und jede
Kundin kann also nach seinen individuellen, per-
sonlichen Nachhaltigkeitskriterien das passende
Kleidungsstiick auswahlen. Die Website bietet
aber nicht nur den Kundlnnen einen konkreten
Uberblick iiber das Angebot, sondern schenkt
auch den Marken eine separate Plattform. So
weit, so gut.Jana war begeistert.

Beim ersten Treffen der Studentinnen gab es
das Start-up nur in den Niederlanden.Jana fand

Foto: Copenhagen Fashion Summit

das Projekt so interessant, dass sie sich anbot,
im Falle einer Expansion nach Deutschland

zu helfen. 2017 kam dann der entscheidende
Anruf. Seit zwei Jahren arbeitet Jana, parallel
zum Studium, nun aktiv fiir ,Project Cece”. Sie hat
die gesamte Website libersetzt und die ersten
Markenkontakte in Deutschland hergestellt.

Ihr Engagement in diesem Unternehmen ist

fiir sie ein Beweis - ein Beweis dafiir, mit einem
guten Gewissen in der Modebranche arbeiten zu
konnen.

Material statt Miill

Neben ihrer Position bei ,Project Cece” arbeitet
Jana momentan an ihrer Bachelorarbeit. Dafiir
verbringt sie ein halbes Jahr in Kambodscha, wo
sie das Unternehmen ,Good Krama“ begleitet. In
Kambodscha sind sehr viele Textilmanufakturen
ansassig. In den grof3en Fabriken, den sogenann-
ten Sweatshops bzw. Ausbeutungsbetrieben,
arbeiten die Menschen unter verheerenden Be-
dingungen. Es gibt nur sehr wenige Ausnahmen.
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Foto: Copenhagen Fashion Summit

Fir Jana ist es selbstverstandlich, ihre Bachelor-
arbeit bei einer Firma zu schreiben, die nachhal-
tige Mode produziert. Das Thema ihrer Arbeit ist
die Zero-Waste-Strategy: ,Was muss ein Textilun-
ternehmen tun, um Stoffmiill zu vermeiden?*

Das Fair Fashion Label ,Good Krama“ entwi-
ckelt das Design und den Zuschnitt der Kleidung
so, dass moglichst wenig Stoff als Verschnitt
ungenutzt bleibt. Wenn das aber doch der Fall
ist, verarbeitet die Firma alle Reste weiter zu
neuen Kleidungsstiicken,um die guten Materia-
lien nicht wie Mull zu verbrennen. Die genutzten
Stoffe werden in lokalen Webereien handge-
webt. Verwendet werden Seide und biologische
Baumwolle. Auch die grof3en Fabriken liefern in-
zwischen ihre Reste an. Ublicherweise bestellen
Modefirmen bis zu zehn Prozent mehr Material
als benotigt. Meistens landet genau dieser Anteil
wieder auf dem Miill. ,Good Krama*“ verarbeitet
diese Stoffreste, die Verschwendung der Ressour-
cen wird so vermieden.

Umgesetzt werden die Designs in der Naherei
Jfair sew”. Dort arbeiten zehn bis zwdlf Frauen.

Sie bekommen eine angemessene Bezahlung,
weit (iber dem geringen Mindestlohn, der in
Kambodscha (blich ist. Sie haben Aufstiegschan-
cen,nahen komplette Kleidungsstticke selbst
und arbeiten nicht wie am FlieRband. Angestell-
te von ,Good Krama®, so auch Jana, sind ein- bis
zweimal pro Woche personlich in der Naherei.
Sie stehen im engen Kontakt mit den ArbeiterIn-
nen. Ungewdhnlich in dieser Branche.

Die Stimme erheben

Von Kambodscha aus ist Jana direkt nach
Kopenhagen gereist - zum ,Copenhagen Fashion
Summit®, der gréBten Nachhaltigkeitskonferenz
der Welt. Sie hat sich dort fuir den Youth Fashion
Summit beworben, bei dem nur 100 Studentin-
nen weltweit angenommen werden. Der Youth
Fashion Summit - ein Gedankenaustausch jun-
ger Menschen zum Thema Nachhaltigkeit - findet
jedes Jahr drei Tage vor dem grof3en Kongress
statt. Die neue Generation soll hier Erwartungs-
haltungen und Forderungen an die Industrie
thematisieren und Losungsvorschlage anbieten.

Die erarbeiteten Vorschlage werden dann in
der Eroffnungsrede vor allen Teilnehmerinnen
der Konferenz vorgestellt.Jana wurde als eine
von acht Studentlnnen ausgewahlt diese Rede
vor den renommiertesten Unternehmen der Mo-
de-Industrie zu halten.Jana Kerkhoff - eine junge
Studentin, die mit Leidenschaft iberzeugt.

Ihr Fazit des Copenhagen Fashion Summit:
,Den Reden missen endlich Taten folgen. Die
Firmen erzahlen viel drum herum, sagen, was
sein konnte und was ihr Plan ware, doch im
Mittelpunkt der Diskussion sollten die Probleme
stehen. Fakt ist: Es kann, soll und muss mehr
getan werden - jetzt Und was nimmt Jana von
dem Kongress mit? ,Ich konnte meine Stimme
erheben - furr eine Welt, die weiter denkt als bis
zur nachsten Saison.”

Fotos: Jana Kerkhoff
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Nachhaltigkeit als Normalitét

Eigensinnig, selbstbewusst und gewissen-
haft — Jana steht fiir ihre Werte, Ansichten und
Uberzeugungen ein. Das wiinscht sich jeder.
Jana Kerkhoff hat ihr ganzes Leben auf einen
bewussten Konsum umgestellt. Die Einteilung
in ,regulare” und ,faire” Mode findet sie fatal. lhr
grofiter Wunsch ist es, wenn Nachhaltigkeit zur
Normalitat wird.,Irgendwann soll es Geschichte
sein, dass wir Menschen ausgebeutet und den
Klimawandel vorangetrieben haben:

Ihr Plan fur die Zukunft: einen Beitrag zu
leisten, um die Modebranche nachhaltiger zu
machen. Da die Produktionskette in der Mode
sehr komplex und intransparent ist, haben viele
Firmen massive Probleme, einen umweltbe-
wussten Weg einzuschlagen.Jana mochte genau
daran arbeiten, die Firmen bei der 6ko-fairen
Produktion zu unterstitzen. Ein Beruf mit Zu-
kunft, fir die Zukunft.

Text: Allegra Isert




56 / Fashion inside

Mein Shirt ist
auch dein Shirt

Eine gute Idee verbreitet sich weltweit: Das Geschaftsmodell Kleider-Sharing

ist eine 6kologische Chance.

__Billig kaufen, kurz tragen, schnell
wegwerfen - so konsumieren wir
heutzutage Mode. Angekurbelt wird
das blinde Konsumieren von Fast-Fas-
hion-Riesen wie H&M und Zara, die
permanent neue Kollektionen auf den
Markt werfen. Kleidung wird dadurch
immer mehr zum Wegwerfprodukt.

Die Sharing Economy scheint da
die Losung: Wir sparen Geld und
Ressourcen zugleich. Bei dem neuen
Geschaftsmodell werden Dinge mit
anderen geteilt, anstatt sie nur alleine
zu besitzen. Somit kénnen Guter
mdglichst sinnvoll und von mehreren
Menschen genutzt werden. Dieses
Konzept hat nun auch endlich seinen
Weg in die Modeindustrie gefunden.

Teilen statt besitzen

Mit dem Prinzip ,Kleidung mieten®
wird auf Nachhaltigkeit statt schnel-
len Konsum gesetzt. Kleiderverleih
ist eine preiswerte Alternative zum
Kaufen und Wegwerfen, die uns
trotzdem nicht daran hindert, modisch

zu sein. Im Gegenteil: Kleider-Sharing schafft uns einen
unendlichen Kleiderschrank. Das amerikanische Unter-
nehmen ,Rent The Runway" fiihrte das Prinzip erfolgreich
ein. Ob Designerkleider, Kindermode oder alltdgliche
Kleidungsstiicke — auch in Deutschland wenden nun viele
Online-Shops das nachhaltige Miet-Konzept an. Die Band-
breite reicht von Abo-Plattformen tber Leasing-Modelle
bis zu Tauschbdrsen.

Kleidung zu leihen, funktioniert ganz einfach: Man sucht
sich sein Wunsch-Kleidungsstlick online aus, wahlt ein
Lieferdatum - und schon ist es auf dem Weg nach Hause.
Nach dem Tragen kdnnen die Kleidungsstiicke ganz un-
kompliziert an den Vermieter zurtickgeschickt werden. Rei-
nigungen und Reparaturen werden bei vielen Online-Shops
ebenfalls vom Anbieter ibernommen. Das Miet-Konzept
beschrankt sich aber nicht nur auf Kleidung. Bei Portalen
wie ,Temporary Wardrobe® lassen sich auch Schuhe, Taschen
und Accessoires ausleihen. Sharing kommt in Mode.

Je haufiger ein Kleidungsstuck genutzt wird, desto besser
wird seine Umweltbilanz. Denn vor allem die ressourcen-
aufwandige Herstellung und der Einsatz von giftigen Che-
mikalien macht die Herstellung von neuer Kleidung zum
Oko-Problem. Mode zu mieten, schafft einen bewussteren
Umgang mit Textilien und hilft, das eigene Leben nachhal-
tiger und umweltfreundlicher zu gestalten. Mein Shirt ist
dein Shirt — und dein Shirt ist mein Shirt.

Text: Linda Gerolstein & Lara Grobosch

Die Top 6 Online-Shops

zum Kleider-Sharing:
Kleiderei.com
Myonbelle.de
Temporarywardrobe.com
Kilenda.de
Tchibo-share.de
Fairnica.com
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SUSTAINABILITY IN

FASHION
AND CREATIVE
INDUSTRIES (M.A.)

Foto: AMD Akademie Mode & Design

Kluge Kopfe fiir nachhaltige Unternehmen.
Ein neuer Studiengang fiir Mensch und Umwelt!

___Nachhaltigkeit ist inzwischen ein zentrales Thema in unserer
Gesellschaft: An immer mehr Hochschulen beschaftigen sich Stu-
dierende mittlerweile damit, wie Produkte zu besseren Bedingun-
gen flr Mensch und Umwelt hergestellt werden kdnnen.

Gerade in der Modeindustrie ist es wichtig, nachhaltige Strategien
fur Design und Vermarktung von Bekleidung zu entwickeln. Genau
hier setzt der aktuelle Masterstudiengang der AMD Akademie
Mode & Design in Berlin an. Der internationale englischsprachige
Master of ,Sustainability in Fashion and Creativity M.A." will Nach-
wuchskrafte fur das Thema begeistern.

Er richtet sich an Absolventinnen, die bereits einen Hochschul-
abschluss in einem branchenspezifisch betriebswirtschaftlichen,
Ingenieurwissenschaftlichen oder kreativen Studiengang haben.
Das Ziel ist, sie fir managementorientierte Aufgabenbereiche in
der Mode- oder Kreativwirtschaft vorzubereiten.

In den drei Semestern stehen unterschiedliche Inhalte auf dem
Lehrplan: Produktion, nachhaltiges Sourcing, die Bedeutung von
unterschiedlichen Okosystemen und neue Technologien und Res-
sourcen in der Kreativindustrie sind Schwerpunkte. Ebenso stehen
nachhaltige und faire Arbeitsbedingungen sowie transparente
Unternehmenskommunikation und Marketing auf der Agenda.
Neben der Theorie liegt auf praxisorientiertem Arbeiten ein
Fokus: Geplant sind Workshops, Exkursionen und Praxisprojekte zu
Unternehmen.
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Die Studierenden kdnnen
spater in unterschiedlichen
Berufen der nachhaltigen
Kreativwirtschaft arbeiten wie
beispielsweise als Produkt-
designerIn/Managerin, CSR-/
Nachhaltigkeitsmanagerin,
Investitionsmanagerln oder
als Creative Director und Chief
Design Officer. In der Kommu-
nikation sind Jobs im Bereich
des Marketings oder Public
Relations moglich als Business
Consultant/Projektmanagerin
oder auch im Bereich Corporate
Communications als Public
Affairs Specialist. Nicht zuletzt
konnen die Studierenden ihr
eigenes Start-up-Unternehmen
grunden.

Text: Ann-Christin Kopitz



FAIR
FASHION
FARM

Fotos: David Kbltgen, Jakob Liese

Model: Jascha Fehrle, EWM East West Models
Hair & Make-Up: Kristina Schulz
Location: Gut Hixholz

Einen besonderen Dank
fir die Outfits an:
Wunderwerk

Green Guerillas

Lanius

Kleiderei KéIn










1. Shorts: Komodo, Green Guerillas / Bluse: Lanius / Schuhe: Privat 2. Bluse: Wunderwerk / Hemd: Knowledge Cotton Apparel, Green
Guerillas 3. Kleid: Lanius / Schuhe: Privat 4. Hemd: Knowledge Cotton Apparel, Green Guerillas, 5. Schuhe: Veja, Green Guerillas 6. Hemd:
Wunderwerk / Shorts: Kleiderei / Kette: Privat 7. Kleid: Kleiderei / Schuhe: Privat
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Textile Siegel
& Standards

Textile Siegel garantieren
nicht immer das, was sie
versprechen. Damit ihr wisst,
welchen ihr vertrauen kénnt
und was sie versprechen, zu
halten, haben wir die wich-
tigsten fiir euch zusammen-
gefasst. Wir beriicksichtigen
folgende Kriterien: Okologie,
Fairness und Transparenz.
Einen guten Uberblick bietet
auch die folgende Seite:
www.siegelklarheit.de

9
“ GOTS *

GOTS (Global Organic
Textile Standard)

Der IVN international vergibt auch das weltweit flhrende

GOTS-Siegel, der IVN Deutschland das IVN Best. Beide

Zertifizierungen garantieren den biologischen Anbau und

die Einhaltung strenger Umweltkriterien wahrend des

gesamten Produktionsweges, das IVN Best ist bei einigen

Kriterien noch ein bisschen strenger als das GOTS. Als

okologische Produktsiegel sehr empfehlenswert.

Produktionsprozess:

Gesamte Produktionskette, inkl. der Faserproduktion

Okologische Kriterien:

¢ GOTS organic: mind. 95 % Naturfasern aus kbA/kbT

» GOTS made with: mind. 70 % Naturfasern aus kbA/kbT

e [VN Best: 100 % Naturfasern aus 100% kbA/kbT

¢ Keine Verwendung von gesundheits- oder umweltschad
lichen Substanzen wie Chrom, Nickel und PVC, beim IVN-
Best auch keine schwermetallhaltigen Farben

e Ausrlstung der Textilien nur durch mechanische, thermi-
sche und physikalische Prozesse, beim IVN-Best auch
ohne silikonbasierte Mittel

¢ Ressourcenschonende Produktion

 Priifung durch unabhangige Zertifizierungsstellen

Soziale Kriterien:

¢ |LO-Kernarbeitsnormen

« VN Best: zusatzlich existenzsichernde Lohne

Transparenz:

e GOTS: Ergebnisse der Fabrikaudits sowie Namen der
Zulieferer werden veroffentlicht

¢ IVN Best: Offenlegung aller Herstellungswege nach
Anfrage

st

'*(fif}
OEKO-TEX Made in Green

Produktionsprozess:

Gesamte Produktionskette, ohne die Faserproduktion

Okologische Kriterien:

¢ In umweltfreundlichen Betrieben produziert

 Verantwortlicher Umgang mit Chemikalien und Ressourcen

« Verwendung umweltfreundlicher Produktionstechnologien

« Materialien und Endprodukt sind schadstoffgeprift nach
dem Standard OEKO-TEX 100; bestimmte Grenzwerte
durfen nicht Uberschritten werden

Soziale Kriterien:

« Sichere und sozialvertragliche Arbeitsplatze

¢ Nachweisliche faire Arbeitsbedingungen

¢ Keine Kinder- oder Zwangsarbeit

Transparenz:

Offenlegung aller Herstellungswege durch Produkt ID und

OR Code

cradletocradle

Cradle-to-Cradle

Mit der Cradle-to-Cradle-Zertifzierung soll ein Wirtschafts-

system ohne Abfall geférdert werden.

Produktionsprozess:

Gesamte Produktionskette, inkl. der Faserproduktion und

der Entsorgung

Okologische Kriterien:

« Stoffe sind giftfrei, kompostierbar oder recyclebar

¢ Nachwachsende Rohstoffe und technisch wiederverwend
bare Materialen

Transparenz:

Transparenz lt. Siegelklarheit gegeben
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RDS (Responsible

Die Organisation Textile Exchange
versichert verbindliche Tierschutz-
standards bei der Gewinnung von
Daunen. Als tierfreundliches Produkt-
siegel empfehlenswert:

« Tierschutzstandards in der Tier-
haltung

 Verbot von Zwangsfutterung
(-Stopfung®)

 Es werden keine Federn von leben-
den Tieren gerupft.

« Das Siegel darf nur verwendet wer-
den,wenn 100 % der Daunen dem
Standard entsprechen.



70 / Fashion inside

Produktionsprozess:
Baumwollproduktion

Soziale Kriterien:

« Stabile Mindestpreise und zusatz-
liche Fairtrade-Pramie fir Gemein-
schaftsprojekte

« Verbesserte Arbeitsbedingungen und
demokratische Organisation

¢ Verbot von ausbeuterischer Kinder-
arbeit

« Vorgaben fiir die Weiterverarbeitung
(Einhaltung der ILO-Kernarbeitsnor-
menfur alle Produktionsstufen)
Okologische Kriterien:

¢ Umweltschonende Produktionsweise
¢ Verbot von genmanipulierter Baum-
wolle

Transparenz:

« Transparente unabhdngige Kontrolle
durch FLO-CERT

FAIRTRADE

Fairtrade Cotton

Fair Wear
Foundation

Mit der Mitgliedschaft in dieser unabhangigen Multistakeholder-Initiative
verpflichten sich Unternehmen, schrittweise ihre Einkaufspraktiken und die
Arbeitsbedingungen in ihren Zulieferbetrieben zu verbessern. Als Lerninitiative
mit prozessorientiertem Ansatz gilt die Fair Wear Foundation (FWF) als das
Best-Practice-Beispiel fur hohe soziale Standards.

Produktionsprozess:

Konfektion

Soziale Kriterien:

¢ |[LO-Kernarbeitsnormen, zusatzlich existenzsichernde Lohne

« Jahrlicher ,Brand Performance Check” der Mitgliedsunternehmen: Uberpriifung
des Managementsystems und der Einkaufspraktiken ¢ Mitgliedsunternehmen
missen die Arbeitsbedingungen in den Produktionsbetrieben durch Audits
prifen lassen (im 1.Jahr der Mitgliedschaft 40 %, im 2.Jahr 60 %, ab dem 3.Jahr
90 % des Produktionsvolumens)

¢ Zusatzliche Audits in einem Teil der Produktionsstatten durch die FWF
eJahrlicher Arbeitsplan und Sozialbericht der Mitgliedsunternehmen

¢ Enge Zusammenarbeit mit lokalen Organisationen bei der Verbesserung der
Arbeitsstandards in den Produktionsbetrieben

« unabhangige lokale Beschwerdestellen flr Arbeiterlnnen

Transparenz:

« Ver6ffentlichung der ,Brand Performance Checks® der Unternehmen

» FWF-Label an den Kleidungsstiicken nur bei ,Leader-Unternehmen
Multi-Stakeholder-Initiative:

von Wirtschaftsverbanden, NGOs und Gewerkschaften aus den Niederlanden

\ FAIRTRADE
TEXTILE
PRODUCTION

Fairtrade Textile Production
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Dieses Siegel beabsichtigt, nicht nur die Produktion sozial
verantwortungsvoll und nachhaltig zu machen, sondern
auch Arbeitsrechte, Freiheit und Sicherheit zum Haupt-
merkmal zu machen

Produktionsprozess:

Gesamte Lieferkette

Soziale Kriterien:

« Sicherheit am Arbeitsplatz durch Tragen von Schutzklei-
dung,

¢ Gebdudesicherheit

« Gefestigter und potentiell steigender Status & Stellung
im Unternehmen

« Existenzsichernde Lohne innerhalb von sechs Jahren

« Verbesserte Arbeitszeiten/Uberstunden und Arbeitsver-
trage

¢ Schulungen zur Aufklarung lber Arbeiterrechte

« Youth Employment and Apprentice Programme” = Ent-
wicklungsanforderung, die Unternehmen darin bestarkt,
Entwicklungs- und Traineeprogramme fiir junge Arbeiter
(im Rahmen des gesetzlichen Arbeitsalters) zu entwickeln.
Transparenz:

Verbraucher kdnnen erkennen, ob das Produkt aus einer
Lieferkette stammt, in der existenzsichernde Lohne bereits

erreicht wurden, oder ob existenzsichernde Léhne noch
gemaf’ dem Zeitrahmen von sechs Jahren in Arbeit sind.

OCS wurde vom amerikanischen Verband Textile Exchange herausgebracht. Es
Uberprift, ob ein Endprodukt die Menge an biologisch angebauten Materialien
enthalt, reguliert aber nicht den Einsatz von Chemikalien und enthalt keine
sozialen Kriterien. Als hochwertiges Produktsiegel ist nur der Organic Content
100 Standard empfehlenswert.

Produktionsprozess:

Naturfaserproduktion (iberwiegend Baumwolle)

Okologische Kriterien:

¢ Organic 100: mind. 95 % Naturfasern aus kbA, Vermischung nur mit anderen
Materialien, nicht mit der gleichen nicht-zertifizierten Faser

¢ Organic Blended: mind. 5 % Naturfasern aus kbA

e Zertifizierung der Bio-Naturfasern durch externe Organisationen
Transparenz:

Rickverfolgbarkeit der Bio-Naturfasern in den einzelnen Produktionsstufen

0cs
(Organic Content
Standard)
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Noch wahrend ihres Studiums griindete Hannah Fenger ihr eige-
nes Modelabel: Mit Anfenger zog ein junges Start-up in die Moerser
Innenstadt. Mit dem spielerischen Namen erzahlt die Geschéaftsin-

haberin die Philosophie des Labels.

__Es sei nicht nur Mode, sondern driicke auch
ein Lebensgefiihl aus: ,.Du kannst immer wieder
von Neuem starten. Sei ein Anfanger”. Im Jahr
2014 begann die Griinderin mit dem Verkauf
zundchst online. Nach einem erfolgreichen Pop-
up-Test Ende 2017 erdffnete Hannah anschlie-
Bend im April 2018 ein kleines Ladenlokal in

der Moerser Altstadt. Auf nur zehn Quadrat-
metern Verkaufsfldche prasentiert sie seither
Kleidung aus Naturmaterialien wie zum Beispiel
Kaschmir, Schurwolle und Biobaumwolle.

Das erste Produkt, ein hellgrauer Kaschmirpul-
lover, gibt den Ton der Kollektion an: Naturma-
terialien, Verarbeitung von ausgewahlten, qua-
lifizierten Produzenten und zeitloses Design.
Diese Kombination trdgt auch zur Langlebigkeit
der angebotenen Kleidungsstiicke bei. Fiir ein
gutes Lebensgefiihl sind der Inhaberin faire
Produktionsbedingungen besonders wichtig.
Aus diesem Grund wird die Kollektion aus-
schlieplich in Deutschland hergestellt.

Schals und Capes, Miitzen und bestickte
T-Shirts: Die sich erweiternde Kollektion
orientiert sich sowohl an Mode-Klassikern als
auch an aktuellen Tendenzen, gleichzeitig soll
sie aber auch generationeniibergreifend funkti-

onieren. Die zeitlosen aber modern interpretier-

ten Basics kdnnen Kunden im Alter von 14 bis
94 tragen. ,Der Schwerpunkt liegt zwar derzeit
noch auf Damenmode, aber die schmalen
Kaschmirschals, T-Shirts und Miitzen werden
auch von Herren getragen”, erganzt Hannah.

Neben dem Webshop auf ihrer offiziellen
Webseite und dem eigenen Laden findet man
die Anfenger Kollektion auch in Stores wie Nobs
& Wellies in Venlo, Niederlande. Wahrend der
Laden in Moers den KundInnen ermdglicht, mit
der jungen Unternehmerin persdnlich ins Ge-
sprach zu kommen, bietet Hannah durch soziale
Medien wie Instagram und Facebook iiberregio-
nal Zugang zur Geschichte ihrer Produkte.

Text: Xiaoying Xu
Friedrichstrafle 14,

47441 Moers
www.anfenger.com
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Fotos: AT-elier

AT-elier
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Eigene individuelle Designs, selbst im eigenen Laden produziert.
Am Ludgeriplatz in Duisburg realisiert Anna Termohlen diese Idee

in threm eigenen Store.

_ Das AT-elier ist eine kleine Boutique im Herzen
Duisburgs. Der Laden ist so breit wie das ge-
samte Schaufenster - rund sieben Meter. Neben
der Kasse hangt das grope Logo des Ladens. at:
Termdhlens Initialen. Das kleine Geschaft hat viel

zu bieten, keine Massenware, sondern erschwing-

lichen Luxus fiir den Alltag. Inhaberin Anna
Termdhlen verkauft hier ihre selbst entworfenen
Kollektionen, die sie bei Bedarf an unterschiedli-

che Passformen adaptieren kann: Hosen, T-Shirts,

Kleider, Tops, Jacken und Blusen gehdren zum
Standardrepertoire. Die Modesignerin entwickelt
seit 2014 jahrlich zwei Kollektionen, die aufeinan-
der aufbauen und fertigt diese komplett selber.
Ihre Alltagsmode fiir Damen ist minimalistisch
und konzeptionell. Zeitlosigkeit gehdrt zum
Designkonzept; nichts kommt aus der Mode.
Nachhaltigkeit bedeutet fiir Anna Termdhlen vor
allem, sinnlose Uberproduktion zu vermeiden.
Sie fertigt jedes Stiick ihrer Kollektion in jeder
Grope genau einmal an. Sobald dieses verkauft
ist, ndht sie es nach, so sind stets viele Gropen
im Laden vorrdtig, ohne zu viel zu produzie-

ren. Der Schwerpunkt liegt auf hochwertigen
Naturmaterialien wie Baumwolle, Viskose oder

Seide. Einen Teil fertigt sie zudem aus Stoffiiber-
schiissen von Avantgarde-Modedesignern aus
Antwerpen. Wahrend eines Studienpraktikums
bei Modemacher Christian Wijnants hatte sie
wertvolle Kontakte gekniipft.

Doch warum nachhaltig? Der Anspruch sei von
vornherein ein anderer gewesen als bei gropen
Labels, die im Ausland Massenware produzier-
ten. Mode made in Duisburg bedeutet fiir Anna
Termohlen: ,Die Kundin weif, wo und wer ihre
Kleidung entworfen und gefertigt hat.” Die
Kduferinnen schatzen das faire und individuelle
Shopping-Erlebnis im at-elier. Und ihre Entwiirfe
kommen auch bei anderen an: Fiir das Duisbur-
ger Projekt esthétique arbeitet Anna Termohlen
als Designerin.

Text: Jakob Liese, Ina Kohler

Ludgeriplatz 25
47057 Duisburg
www.at-elier.com
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Rockabillymode

Ein Besuch in der Welt von Petticoats und New Look: Im Duisbur-
ger Store Rockabillymode kann man in den modischen Kosmos

der 1950er Jahre eintauchen.

_ Die Mode der 1950er Jahre fand Andrea
Ewers, Inhaberin von Rockabillymode, schon
immer attraktiv; sie war von alten Bildern und
Filmen der Zeit fasziniert, die ihr als Inspira-
tionsquelle dienten. Nach dem Studium an
der Modeschule Schloss Eller in Diisseldorf
entschied Andrea Ewers sich, mit MaBkleidung
zu beschaftigen. Mit ihrer eigenen Kollektion,
die sie im Jahr 2006 startete, kombiniert sie
seither Damenmapkonfektion mit Rockabilly-
Styles. Beim Betreten des Ladens in der Nahe
des Duisburger Hauptbahnhofs scheint man
in der Zeit zurlick zu reisen. Die vielseitigen
Kollektionen sind als eigene Produktgruppe in
einem erkennbar abgetrennten Teil platziert.

Auf Kleiderstandern hangen Kleider und Braut-

moden. In Regalen prdsentieren sich dariiber
hinaus von Hand gefertigte Modeaccessoires,
vom Hut {iber Handschuhe bis hin zu Taschen.

Zusammen mit den Kleidern ldsst sich ein kom-

pletter Look im Stil der 1950er Jahre kreieren.

Dariiber hinaus stehen auf Kundenwunsch
passende Kinderkleidung und Modezubehdr
fiir Mdnner, wie z. B. Fliegen, Krawatten und
Einstecktiicher, zur Verfligung. Dekorative
Fotos an der Wand und die Sofas im Retro-Stil
ergdnzen die Ladeneinrichtung und schaffen

eine Atmosphare, in der sich modebewusste
Fans der Fifties wohlfthlen.

Laut Andrea Ewers war ihr Geschdft in diesem
Stil deutschlandweit Pionier. Mit ihren reichen
Erfahrungen und im Austausch mit den
Kundinnen entwirft und fertigt sie, zusammen
mit ihren Mitarbeiterinnen, Kleidung nach Ma.
Die Stoffe ihrer Kollektionen stammen aus
Europa, vorwiegend aus Spanien. , Mit Herz
Herzenswiinsche erfiillen”, so fasst sie die
Philosophie des Unternehmens zusammen. Der
Erfolg scheint ihr Recht zu geben, immer mehr
Kundinnen besuchen auf Weiterempfehlung ihr
Ladenlokal. Fiir die Zukunft plant Ewers neben
ihrer Mapkonfektion noch mehr fair gehandelte,
konfektionierte Kleidung im Sortiment, die man
direkt probieren und mitnehmen kann.

Text: Xiaoying Xu
Friedrich-Wilhelm-Str. 77-79

47051 Duisburg
www.rockabillymode.de



80 / Store Portraits

Ein kleines Stiick

Weltpolitk

Weltladen sind eine echte Alternative zu herkdbmmlichen Lebens-
mittel- und Bekleidungsgeschéaften. Hier gibt es alles, was das Herz
begehrt - aus hundertprozentig fairem Handel.

Fotos: Jakob Liese

Weltladen Duisburg: Kleidung und Accessoires aus der ganzen Welt

__Afrika, Asien, Lateinamerika - ein Besuch im
Weltladen ist wie eine Entdeckungsreise in die
stidlichen Lénder unserer Erde. Das Angebot ist
vielfltig. Vom aromatischen Kaffee aus Nica-
raqua, (iber aupergewdhnliche Geschenkartikel
aus Nepal bis hin zu fairer Kleidung aus Kenia

gibt es hier fiir jeden etwas. Dabei haben alle
Produkte eine Sache gemein: Sie stammen aus
dkologischem Anbau und fairem Handel.

.Wir méchten zeigen, dass die Idee der nach-
haltigen Entwicklung und die Sicherung der Le-

bensgrundlage fir kiinftige Generationen nicht
nur etwas fiir die Weltpolitik ist - sondern auch
flir den Friihstiickstisch”, heipt es auf der Web-
site des Weltladen-Dachverbandes. Der Verein
bestimmt die Kriterien, an denen die Weltldden
ihre Arbeit messen, gibt Lieferantenkataloge
vor und unterstiitzt seine Mitglieder bei Marke-
ting, Bildung und politischen Kampagnen.

33 Weltldden gibt es im Ruhrgebiet, einer von
ihnen liegt in Duisburg. Seit iber 35 Jahren ist
er die erste Anlaufstelle fir fairen Handel in der
Hafenstadt. 1981 wurde er aus der Anti-Apart-
heidbewegung gegriindet. Heute fiihren 25
ehrenamtliche Mitarbeiterlnnen das Geschft.
Eine bunte Mischung von Studenten bis Rent-
nerlnnen - ihr Engagement fiir Nachhaltigkeit
und Fairness verbindet sie.

+Es gibt keine Alternative” -
Andrea Nadolny, Weltladen Duisburg

Getragen wird der Weltladen vom gemeinniitzi-
gen Verein Weltladen Duisburg e.V., der sich fir
benachteiligte Kleinproduzenten in sogenann-
ten Entwicklungsldndern einsetzt. Das Geschaft
flihrt ein Gesamtsortiment an dkologischen
Lebensmitteln und Bekleidung fiir Damen und
Herren. Dazu kommt eine grope Auswahl an
Kunsthandwerk, Schmuck und Accessoires.
.Wir sind sehr streng, was die Lieferanten
betrifft”, berichtet Andrea Nadolny, Teil des
Leitungsteams des Weltladens in Duisburg. Die
ehrenamtlichen Mitarbeiterlnnen achten stark
darauf, dass alles zu 100 Prozent aus fairer
Produktion stammt.

Natiirlich arbeitet der Weltladen Duisburg
gemdp der zehn Standards der World Fair Trade
Organisation, die unter anderem Transparenz,
Umweltschutz und faire Preise fordert. Das
Geschaft bezieht seine Produkte liber bekannte
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Importgesellschaften des Fairen Handels wie
z.B. El Puente, dwp, Gepa, Globo oder Nepalaya.
Alle Bekleidungsstiicke sind von Fairtrade und
der Fair Wear Foundation zertifiziert.

Fairer Handel beruht auf Respekt, Dialog und
Transparenz. ,Wenn wir nicht nachhaltig und
dkologisch produzieren, zerstdren wir nach
und nach unsere Erde”, weip Andrea Nadolny.
Weltldden bieten eine Chance fiir wirtschaftlich
benachteiligte Produzenten aus den Entwick-
lungsléndern. Jetzt miissen wir als Konsu-
mentInnen sie nur noch nutzen! Es ist unsere
Verantwortung.”

Text: Lara Grobosch

Koloniestr. 92, 47057 Duisburg
www.weltladen-duisburg.de
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esthétique

Vielfalt, Schonheit und Respekt - Das Duisburger Modelabel begeis-
tert. Hier werden Menschen mit Behinderung zu Designerinnen,
SchneiderInnen und Models.

__Das Modelabel esthétique
der Duisburger Werkstatt fir
Menschen mit Behinderung
(WfbM) ist zum Erfolgsmodell
geworden. Mit nur zwei Mit-
arbeiterlnnen hat die Schnei-
derwerkstatt im Stadtteil
Grofenbaum 2015 angefangen,
inzwischen arbeiten hier 18
fleiBige Schneiderlnnen.

Alles begann mit einem
visiondren Entschluss: ,Wir
griinden ein Modelabel - und
damit die Schneiderei immer
etwas zu tun hat, am besten
ein erfolgreiches”, erinnert
sich Projektleiterin Jutta
Liitke-Vestert. Oft wurden in
der Schneiderei der WfbM-Zu-
kunftswerkstatt Sepos Kissen-
beziige hergestellt. An Mode
hatten sie sich bis dato noch
nicht herangetraut. Doch Jutta
Litke Vestert und ihre Kollegin
Kerstin Lindner, Betriebsstel-
lenleiterin von Sepos, waren
sich sicher: lhre Mitarbeiterin-
nen kdnnen mehr. , Tagtdglich
erleben wir gropartige Talente
und ergreifende Momente”,

berichtet Kerstin Lindner. ,Mit
esthétique wollen wir zeigen,

wie leistungsstark Menschen

mit Behinderung sind".

Von der Herstellung bis zum
Vertrieb passiert alles in der
Duisburger Werkstatt. Hier
schneiden, ketteln, ndhen und
biigeln Mitarbeiterinnen mit
psychischer Behinderung die
Kollektionsteile in liebevoller
Handarbeit. Beim Design ar-
beitet das Label mit Profis aus
der Modebranche zusammen.
Die Zeichnungen der Menschen
mit Handicap inspirieren die
Designerlnnen. Aus der Frage
.Was macht dich gliicklich?”
entstanden kleine Motive, die
als ,esthétique-Muster” auf die
Kleidung gedruckt wurden.

Schonheit ist Vielfalt

Die Kollektionen sind puris-
tisch und zeitlos. Fiir Damen
und Herren bietet esthétique
klassische und gleichzeitig
legere Mode in schlichtem
Schwarzweif an. Von Tops iiber

T-Shirts bis hin zu Kleidern mit
oder ohne Kragen ist fiir jeden
etwas dabei. Die Kollektionen
funktionieren sogar gene-
rationeniibergreifend. ,Wir
sprechen sowohl die hippe
60-Jahrige als auch die mode-
bewusste 20-Jahrige mit unse-
ren Entwiirfen an”, schwdrmt
Liitke-Vestert. ,,Unsere Mode
zeigt, dass Menschen mit Be-
hinderung Asthetik haben und
genauso wie Nicht-Behinderte
mit Schonheit in Verbindung
gebracht werden kénnen.”

Bio-Qualitat und die faire
Produktion der Stoffe sind fiir
Projektleiterin Jutta Liitke
Vestert selbstverstandlich. Bei
esthétique werden ausschliep-
lich Materialien verwendet,
die mit dem GOTS-Siegel
zertifiziert sind. ,Wir mdchten
aber nicht mit erhobenem
Zeigefinger vorschreiben,
man sollte komplett zu Slow
Fashion iibergehen”, erkldrt
sie. Das Label will mit seiner
Geschichte, der Qualitdt und
seinem Team iiberzeugen.

Mit Leidenschaft dabei: Models mit und ohne Behinderung prasentieren die esthétique-Kollektion
Foto: esthétique, WfbM Duisburg

.Wer dadurch nachhaltige
Mode entdeckt, ist herzlich
willkommen, sich darauf
einzulassen.”

Das Modelabel selbst ist
nicht mit Nachhaltigkeits-
siegeln ausgezeichnet. Eine
Zertifizierung ist sehr teuer
und zeitintensiv. ,Fir mich ist
es wichtig, dass die GOTS-Be-
dingungen von den Stofflie-
feranten erfillt werden. Fir
die 6ko-faire Verarbeitung in
Deutschland kann ich person-
lich garantieren”

Mode mit Optimismus

Einmal im Jahr findet das
Fotoshooting statt, um die
neue Kollektion darzustellen.
Die Models fiir das Shooting
sind immer schnell gefunden.
.Unsere Modelsuche war eine
der beliebtesten Ausschrei-
bungen iiberhaupt”, freut

sich Jutta Liitke-Vestert. Inzwi-

schen gibt es lange Wartelis-
ten. Die Fotos im Lookbook
verspriihen Lebensfreude.
Mitarbeiterinnen des WfbM
prasentieren die Mode selbst-
bewusst und authentisch.

Models mit und ohne Behin-
derung posieren gemeinsam.
Sie sind mit viel Leidenschaft
dabei. Das begeistert auch
Branchenexperten. Normale
Models kénnen immer 80
Prozent geben, die richtig
Guten auch 100 Prozent, aber
unsere Models geben immer
120 Prozent - selbst wenn man
nicht hinguckt”, berichtet die
Projektleiterin stolz. ,Wir wer-
den im ndchsten Jahr farbige
Statements setzen. Aktuell
trainieren wir V-Ausschnitte
und weitere schone Designs
folgen”.
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Mit dem grofen Erfolg des
Labels hat am Anfang niemand
gerechnet: ,Das ist immer
noch verriickt fir uns, weil wir
hier in Duisburg ja weder Mo-
demetropole noch Weltstadt
sind", erzahlt Kerstin Lindner.
.Mit esthétique sind wir aber
auf einem gutem Weq dahin”,
fligt Kollegin Jutta Liitke-Ves-
tert lachend hinzu.

Mittlerweile gibt es die
esthétique-Kollektionen in
mehreren Stores in ganz
Deutschland, vor allem im
eigenen Ars Vivendi Concept
Store in Duisburg. ,,Am Anfang
habe ich einmal gesagt, wir
produzieren jetzt fiir Berlin,
da wurde es ganz ruhig in der

Schneiderei", erinnert sich
Jutta Liitke-Vestert. ,0b wir
das alles schaffen kdnnen?”
Diese Sorgen sind langst
verflogen. Die Mode hilft, die
Behinderung zu akzeptieren
und sich auf seine Starken zu
konzentrieren. Die Menschen
haben etwas, womit sie sich
identifizieren konnen. , Viele
haben sich friiher gar nicht
getraut, in die Offentlichkeit
zu gehen, weil nicht bekannt
war, dass sie eine Behinde-
rung haben”, erzahlt Kerstin
Lindner. ,Heute sind sie stolz
auf das, was sie taglich tun.
Sie freuen sich morgens
aufzustehen und zur Arbeit
zu kommen."” Eine drastische

Wandlung: Das Selbstbewusst-

sein ist enorm gestiegen, die
Ambitionen sind grof: . Jetzt
wollen die Jungs und Madels
nach New York.”

Text: Lara Grobosch & Felicitas Speis

AV Concept Store:
Kuhlenwall 20
47051 Duisburg

www.esthetique-fashion.com

www.arsvivendi-shop.de

Foto: esthétique, WfbM Duisburg

Foto: 108 Degrees GmbH

__Im Jahr 2011 wurde das nachhaltige Modela-
bel 108 degrees gegriindet. Bunte Farben und
Sportlichkeit in den derzeit noch so trdgen Bio-
mode-Alltag zu bringen - das war die Intention
der Inhaber Alexander Klar und Marc Schwarz.

Von A bis Z - die beiden Geschaftsfiihrer bieten
nicht nur erstklassige Bio-Mode an, sondern
stellen auch sicher, dass alle Produktionsstufen
fair und verantwortungsvoll ablaufen. Jedes
ihrer Produkte ist zu 100 Prozent organisch

und fair hergestellt worden. Alexander Klar und
Marc Schwarz bieten T-Shirts, Longsleeves, Un-
terwdsche und Accessoires im Streetwear-Style
an. Und das kommt an - mit frischen Farben und
angenehmen Stoffen hat sich ihr nachhaltiger
Onlineshop etabliert. Die beiden brennen fiir ihr
Unternehmen.

Neben bio, fair und modisch legen sie
besonders Wert auf vegane Mode. Keines der
Kleidungsstiicke oder Accessoires beinhaltet
tierische Produkte. Tierschutz ist ihnen ein
gropes Anliegen. Jedes Jahr spenden sie

zehn Prozent ihrer Unternehmensgewinne an
Umweltschutz- oder Tierschutzorganisationen.
Ihre Vision: von Anfang bis Ende der Produkti-
onskette klimaneutral arbeiten, faire Arbeitsbe-
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Ein klarer Richtungswechsel. Das
Label aus Bottrop 108 degrees bietet
ausgefallene und qualitativ hochwer-
tige Street- und Clubwear an.

dingungen in der Textilindustrie férdern und die
Umwelt nicht unnétig belasten.

sUnseren Sachen sieht niemand an,
dass sie fair gehandelt und vegan
hergestellt sind." Marc Schwarz

All das sind mehr als nur Wiinsche. Jedes
Produkt bei 108 degrees ist ndmlich zu 100
Prozent nach dem GOTS-Standard zertifiziert.
Auch wenn GOTS umfassende Sozialstandards
vorgibt, die Kinderarbeit und Ausbeutung
vermeiden, stellen die Inhaber sicher, dass alle
Produzenten zusatzlich das Siegel von Fairtrade
oder von der Fairwear Foundation besitzen.
Laut Klar wird die Kleidung hauptsdchlich in In-
dien und der Tirkei produziert, um die lokalen
Strukturen dieser Lander zu starken.

Jetzt bleibt nur noch eine Frage: ,Wieso 108
degrees?" Die Geschéaftsfiihrer sind liberzeugt,
die Zahl 108 sei heilig: Im Buddhismus gibt es
108 Bande der Lehren Buddhas, an Neujahr
lduten die Glocken in Japan 108 Mal, in Homers
Odyssee muss Odysseus 108 Freier bekdmpfen,
ein Baseball wird in der Regel mit 108 Stichen
gendht, der 108-fache Sonnendurchmesser
entspricht der Entfernung der Sonne zur Erde
-und 108 degrees heift der Versandhandel fir
nachhaltige und vegane Biomode aus Bottrop.

Text: Allegra Isert

www.108degrees.de
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Roéka Fair Clothing

Seit langem interessiert sich Christine Brause fiir faire Mode. Nach-
dem die Veganerin das Siebdruckverfahren kennengelernt hatte,
entwickelte sie 2015 das Label Roka.

_lhr kleiner Laden in Duisburg-Neudorf, der in
einer Biirogemeinschaft integriert ist, wurde
im Jahr 2018 erdffnet. Dort bietet sie eigene
Produkte in kleinen Stiickzahlen, von T-Shirts
mit Statements Giber Jogginghosen bis hin zu
Miitzen und Accessoires, an. Zusatzlich findet
man auch andere Waren, beispielsweise von
Kinstlerinnen illustrierte Becher und themen-
bezogene Biicher.

Nachhaltigkeit ist der Inhaberin im Alltag wich-

tig. Sie besitzt ein Konto bei einer fairen Bank
und hat drei Tierpatenschaften ibernommen.
In ihrem Unternehmen achtet sie ebenfalls in
allen Bereichen auf die Erfiillung 6kologischer
Kriterien, damit ihre veganen Produkte unter
fairen Bedingungen nachhaltig produziert
werden. lhre Textil-Rohlinge, die hauptsdchlich
aus Baumwolle aus kontrolliert biologischem
Anbau bestehen, werden beim Grophdndler mit
Okosiegel wie zum Beispiel der Firma Stanley/
Stella eingekauft. Zukiinftig werden auch
Materialien wie Modal und recyceltes Polyester
verwendet. ,Die Zertifizierung der Materialien
ist mir auf jeden Fall wichtig”, betont Christina.

Veredelt werden die Produkte mit wasserbasier-
ten Siebdruckfarben und eigenen Motiven. Das
Grundprinzip: “Alles bio, fair und vegan” wird
auch beim Versand durch die Wahl der Verpa-
ckungsmaterialien eingehalten. Auperdem ist
ihre Mode mit dem “PETA-Approved Vegan“-La-
bel ausgezeichnet und zertifiziert worden.

Ihr Sortiment verkauft sie, neben dem Laden-
lokal, Giber ihren Onlineshop sowie {iber andere
Online-Plattformen, zum Beispiel avocadostore,
deutschlandweit. Es ist ebenso {iber andere
Geschdfte, zum Beispiel in Hamburg und Hagen,
erhdltlich. Auch auf veganen und nachhaltigen
Mdrkten ist sie zu finden.

Text: Xiaoying Xu
Gneisenaustrafle 102

47057 Duisburg
www.roka-fairclothing.com
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»Klein. Fair. Nachhaltig." liebevoll ausgesucht, vom Glitzerpulli
bis zum Fashion Diary. ,.Die Nachfrage
Doch auch kleineren Modelabels nach griiner Bekleidung sowie das
und Ateliers gibt Cob eine Chance. Angebot und die Anzahl 6ko-fairer
Auch wenn sie oft zu klein sind, um Modelabels steigt sukzessive.” Meike
sich die Zertifizierungen leisten zu Pfeiffer ist sich ganz sicher: Cob ist
kdnnen - von Cob werden sie deshalb  ein Concept Store mit groper griiner
genauestens angeschaut. Wer einen Zukunft!

hohen Anspruch an Design und Qua-

litdt hat und Interesse fiir bewussten Text: Lola Tappe
Konsum zeigt, ist bei Cob also genau

richtig. Jedes einzelne Teil ist hier < 5 =

Cob Concept Store

Erstklassiges Design mit gutem Gewissen: Wer den Ful in die Tir
des Essener Concept Stores Cob setzt, taucht ein in eine kunterbun-
te Welt toller und einzigartiger Artikel. Cob bietet neben Lifestyle-
und Interior-Produkten nachhaltige Mode fiir Damen, Herren und
Kinder an — mal klassisch, mal l&ssig, aber immer im besonderen

Riittenscheider Str. 34b,
45128 Essen
de-de.facebook.com/

Style.

__Helle Farben, tausend Kleider,
bunte Fldchen. Cob ist ein kleines
Seh-Abenteuer: Die Augen wissen
gar nicht, wo sie zuerst hinschauen
sollen. Zu viel gibt es zu entdecken!
Stébern macht hier richtig Spap. Von
handgemachten Schmuckstiicken bis
zu Zero-Waste Trinkflaschen - beim
abwechslungsreichen Lifestyle-Sor-
timent ist fiir jeden Modefan etwas
dabei. Doch der Dreh- und Angel-
punkt von Cob ist natiirlich die Mode.
Casual-Wear von Armed Angles und
Recolution, Schuhe von Hobo Shoes
sowie Taschen von Ping Pong - in Sa-
chen nachhaltiger Mode ist Cob sehr
breit aufgestellt. Besonders beliebt:
die Print-Shirts von Greenbomb fiir
sie und ihn. Und das zu annehmbaren
Preisen.

»Schones. Tragbares. Faires.”

So beschreibt Inhaberin Maike Pfeif-
fer ihren Concept Store mitten in der
griinen Stadt Essen. Eine umfassende
Philosophie in drei Worten. Im Mai
2012 erdffnete sie Cob mit einem ein-
deutigen Wunsch: Nachhaltigkeit. Es
waren die Erfahrungen, die sie zuvor
als Inhaberin einer Handelsagentur
flir Mode und als Geschaftsfiihrerin
eines Second-Hand-Laden machen
konnte, die sie zu diesem Bekenntnis
fihrten.

Okologie und Fairness in der Mode
werden bei Cob eben sehr grof
geschrieben. Das Sortiment ist
mit 6ko-fairen Siegeln wie GOTS
und Fairtrade ausgezeichnet.

Fotos: Cob Concept Store

cobconceptstore




Fotos: Allegra Isert

Der Trend geht zur

zwelten Hand

Secondhand Stores sind eine Alternative zur Neuproduktion von
Bekleidung. Sie bieten ein breites Angebot von gut erhaltener Klei-
dung und geben der alten Jeans, der getragenen Bluse oder ewig

schonen Jacke ein zweites Leben.

__Zum Klischee der heutigen Frau gehdren
volle Einkaufstiiten, volle Einkaufstiiten mit den
neusten Blusen, verfiihrerischer Unterwdsche
oder schicken Schuhen. Alles neu macht die
Frau. Doch immer hdufiger sind ihre Einkdufe
gar nicht mehr neu. Denn neben Shops mit fair
produzierter Kleidung gibt es auch eine zweite
Mdglichkeit, um nachhaltiger leben zu kénnen.
Secondhand lautet die Sensation. Schon seit
jeher wurde alte Kleidung wiederverwendet
und von mehreren Besitzerlnnen nacheinander

aufgetragen. Erst mit zunehmendem Wohlstand
der westlichen Gesellschaften wurde Beklei-
dung einfach weggeworfen. Erst in jiingster
Zeit ist der Aspekt der Mehrfachverwertung als
bewusst nachhaltige Strategie wieder auf die
Tagesordnung geriickt.

Das Prinzip Secondhand: Kleidung, die noch
ihren Zweck erfiillt und eben nicht mehr ver-
schwenderisch entsorgt wird. Denn heutzutage
werden massenweise neue Kleidungsstiicke

gekauft. Doch anstatt wieder ,neu” zuzuschla-
gen, kann man auch ,alt" kaufen. Secondhand
Ldden bieten qgut erhaltene Sachen an, die ihre
neuen Besitzerlnnen genauso gliicklich machen
kdnnen wie ein nagelneues T-Shirt und auch
noch preiswert sind. So entsteht ein Kreislauf,

um einen bewussteren Lebensstil zu entwickeln.

That's it!

»,Ich habe immer selber meine Sachen
im Secondhand Laden abgegeben.” —
Nina Corbo

Im Stiden von Essen findet man eine Boutique,
die auf den ersten Blick gar nicht nach Second-
hand aussieht. ,,Grace" heipt das Geschaft von
Nina Corbo. In entspannter Boutigue-Atmo-
sphare bietet die Storebesitzerin Damen- und
Kinderkleidung an. Von H&M und C&A bis hin zu
Gucci und Prada - im Laufe der Zeit speziali-
sierte sie sich nicht nur auf Designermode,
sondern nahm auch mittelpreisige Produkte

in ihr Sortiment auf. Von der vornehmen Louis
Vuitton-Tasche bis hin zum sportlichen Alltags-
look - Grace goes great!

Nina Corbo freut sich iiber KundInnen, die et-
was kaufen. Vor allem aber iiber KundInnen, die
etwas verkaufen wollen. Nach Terminvereinba-
rung begutachtet sie alle Kleidungsstiicke, die
sie spdter in ihrem Laden anbieten mdchte. Gut
erhalten miissen sie sein, nicht dlter als zwei

Rellinghauserstrafe 174
45136 Essen
www.grace-secondhand.de
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Jahre und zum Stil von Grace passen. Und ge-
nau deshalb hebt sie sich von den anderen ab.
Viele verbinden einen Secondhand Shop direkt
mit alten und muffig riechenden Klamotten.
Weit gefehlt. Das muss nicht sein. ,First class
secondhand fashion" - so nennt Nina Corbo ihr
Angebot. Und recht hat sie.

Text: Linda Gerolstein
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Peperblom

Im Moltkeviertel, dem angesagten Kunstlerviertel der Stadt Essen,
liegt der Laden von Anny und Heinz Pelzer: Handwerkskunst,
Design und Mode gehen hier eine besondere Symbiose ein.

__Bereits beim Hereinkommen wird man von
einer einladenden Atmosphdre umfangen. Ein
warmherziges Lacheln strahlt einem entgegen,
es gehort Anny Pelzer. ,Deine Person”, sagt
Heinz Pelzer zu seiner Frau, ,ist entscheidend.
Du sprichst mit den Kundinnen. Gibst dem
Laden Personlichkeit.” Mode und Handwerk

- diese Leidenschaften haben die beiden
passionierten Kunst- und Kulturliebhaberlnnen
in ihrem 2012 gegriindeten Laden vereint.
Inspiriert von traditioneller Handwerkskunst
und den Arbeiten junger Kreativer, fungiert der
Laden als vielseitige Plattform. ,Hier soll alles
eine Art Komposition sein. Junge Designerin-
nen brauchen Raum, um sich auszuprobieren.
Viele wiinschen sich ein Schaufenster und ein
Feedback diber Kundenreaktionen®, sagt die
Inhaberin.

Die griine Damenmode kam erst nachtrdglich

hinzu. Ausgeprdgtes Umweltbewusstsein spielte
im Privatleben des Ehepaars schon lange vor
dem Start von Peperblom eine Rolle. Seit 1977
sind die beiden beruflich mit der Bekleidungs-
industrie und dem Modehandel verbunden. So
waren Anny und Heinz Pelzer iiber zwei Jahr-
zehnte in der Sparte der Kindermode tétig. ,.Zu
Beginn lag jedoch der Fokus, ahnlich wie heute,
auf den angesagten Labels und kaum auf den
Herstellungsbedingungen”, bedauert das Paar
rickblickend. Die Entscheidung, mit nach-
haltigen und umweltfreundlichen Artikeln zu
handeln, fiel Mitte der 1980er Jahre. Seitdem
konzentrieren sie sich auf die Auswahl von
Produkten, die unter fairen Arbeits- und Pro-
duktionsbedingungen entstanden sind, sowie
die regionale Produktion in Europa. Man kénnte
diese Ausrichtung als Kernphilosophie ihres
Unternehmens beschreiben.
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Fotos: Peperblom

»Wir transportieren noch ein Stiick alte Handelskultur.*

Das schldgt sich schlieplich im Damenmoden-
Sortiment deutlich nieder: Zum einen werden
Produkte aus Fertigungsbetrieben nach stren-
gen Qualitdtsstandards, z.B. dem Global Organic
Textile Standard (GOTS), vertrieben, zum ande-
ren legen Anny und Heinz Pelzer gropen Wert
auf die Unterstiitzung kleiner Labels, Ateliers
und Manufakturen, die sich Zertifizierungen
nicht leisten kdnnen. Okologisch nachhaltig und
fair produzierte Ware fir stil- und umweltbe-
wusste Konsumentinnen anzubieten, das ist ihr
Credo heute: So findet man Labels wie Alma &
Lovis und Schweikardt Moden. Fiir die beiden
steht fest: ,Wir haben unsere Firmen und circa
50 Handwerkskiinstlerinnen aus ganz Deutsch-
land, das ist unser Know-how."

Zur Frage, welcher Stil die Angebotsvielfalt
pragt, antwortet Anny lachend "Meiner! Ich
hatte immer eine sportlich-elegante Stilrich-
tung, mit Begeisterung fiir Verriicktheiten und

Heinz Pelzer

kleinen und gropen Ausrutschern.” Neben Be-
kleidung sind viele andere Dinge aus Keramik,
Holz und Papier vertreten. Von Upcycling-Ta-
schen liber Objektkunst und Heimtextilien bis
zur textilen Kunst erhdlt hier alles einen Raum.
.Made in NRW wirkte in der letzten Saison sehr
anziehend auf die Kundinnen”, berichten Anny
und Heinz. Mit Designlabeln aus der Region
fiihren sie enge und langfristige Partnerschaf-
ten. So kénnen Kundinnen individuelle Wiinsche
aussprechen und erhalten ein nach ihren
Vorstellungen modifiziertes Kleidungsstiick -
ein einzigartiger Service.

Text: Carolina Abalos
Witteringstr. 116

45130 Essen
www.peperblom.de



Hood
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Qualitativ hochwertige und fair produzierte Bekleidung sind die
Essenz des Sortiments von Hood. Der Multibrand-Store auf der
,R1 56" in Essen-Riittenscheid steht seit 2014 fiir zeitlose, lang-

lebige Bekleidung.

_ Geschaftsfiihrer Seyho Yiicekaya ist Mode-
Designer und bringt langjahrige Erfahrungen
aus der Mode- und Textilindustrie mit. Gerade
deshalb sind ihm die Arbeitsbedingungen in der
Produktion seiner Marken besonders wichtig.
Anfangs gab es bei ihm nur ein Angebot fiir
Herren, seit 2017 hat er sein Sortiment um
Damenbekleidung erweitert.

Das Store-Konzept setzt ein Stilversprechen
durch zeitlose Designs, hochwertige Materialien
und damit fiir Langlebigkeit. Die Devise lautet:
Nicht jeden Trend mitmachen und Saisons
iiberdauern. Die helle, offene und tbersichtliche
Gestaltung des Ladens mit gezielten Akzenten
findet sich auch in der angebotenen Ware
wieder.

Die Produktauswahl umfasst neben Kleidung
fiir Mdnner und Frauen auch Schuhe und Acces-
soires. Insbesondere skandinavische Marken
spielen eine grofe Rolle, nicht zuletzt durch
die hohen Standards, die in der Produktion
vorausgesetzt werden. Manche Brands tragen
zertifizierte dko-faire Nachhaltigkeitssiegel, z.B.
das GOTS-Label, aber nicht alle der angebote-
nen Marken.

In seiner Auswahl sieht Seyho Yiicekan ein
Alleinstellungsmerkmal. Nachhaltige und
langlebige Kleidung fiir Mdnner sei Mangelware.
Zu seinen Lieblingsmarken gehdren wood wood,
DRYKORN, samsge & samsge sowie double a und
- neu im Sortiment - BLANCHE.

Text: Catharina Obernauer

Riittenscheider Straf3e 56
45130 Essen
www.hoodfashion.de



Kommabei

Betritt man das Kommabei in Essen, kénnte man zu-
nachst denken, in einer Kunst-Galerie gelandet zu sein.
An den Wanden hdngen urbane Graffiti-Bilder, Schwarz-
Weill-Drucke oder bunte Tierabbildungen. Doch der erste

Eindruck tauscht.

_ Neben Kunstdrucken und Grafiken findet man
in dem Concept Store in Essen Holsterhausen
eine bunte Melange aus Damen-, Herren- und
Kinderbekleidung, Accessoires, Dekoartikeln
und Papeterie. Die Drucke wurden mit wasser-
basierten Farben hergestellt, fast alle bestehen
aus recyceltem Papier. Das sei selbstverstand-
lich, findet Ladeninhaber Norman Bdrenbrinker,
fiir den die Nachhaltigkeit seiner Produkte an
erster Stelle steht. Diese sollen nicht nur auf
den ersten, sondern auch beim zweiten und
dritten Blick 6kologisch einwandfrei sein.
Norman entscheidet, was in die Regale kommt:
LZuerst einmal miissen mir die Sachen gefallen.
Das ist sehr, sehr wichtig.” Er lacht: ,Dann muss
ich wissen, wer dahintersteckt und wie die
arbeiten. Und ich muss das Herzblut der Leute

sehen, horen, riechen, schmecken kdnnen. Die
Philosophie meines Labels heift ,Herzblut und
Werkstolz' und das kommt nicht von Ungefahr.
Ich bin {iberzeugt von den Dingen, die ich hier
habe. Die Menschen, mit denen ich zusammen-
arbeite, sollten dhnlich denken und die gleiche
Liebe in ihre Produkte stecken.” Die meisten
Produkte sind handgefertigt und fast alle mit
Bio-Siegeln zertifiziert, die Designerinnen kennt
Norman beim Vornamen.

Der gelernte Bauzeichner ist iber Umwege

zu dem Ladenlokal in Essen gekommen. Auf
Ausbildung und Fachabitur in Gestaltung folgte
ein Studium in Bauingenieurswesen. Nachdem
er einige Jahre in dem Beruf gearbeitet und
sich als Mediengestalter und Grafikdesigner

selbststdndig gemacht hatte, wechselte er zum
Einzelhandel und verkaufte Kunstzubehor in
einem Graffiti-Laden. Vor vier Jahren entstand
die Geschéftsidee aus einer Bierlaune, erzahlt
Norman. Mit einem Freund verfolgte er schon
lange den Plan, eigene T-Shirts zu entwerfen
und herzustellen. War es zundchst noch eine
vage Idee, legten die beiden Freunde bald Geld
zusammen und kauften sich kurzerhand ihre

erste Siebdruckmaschine, ein kleines Karussell.

Die ersten Versuche bringen Norman noch
heute zum Schmunzeln: ,Ein halbes Jahr lang
haben wir nur die alten Bettlaken von Omma
bedruckt, bis dann der erste Druck so war, wie
wir ihn haben wollten beziehungsweise bis
wir das erste Sieb richtig belichtet bekommen
haben. Wir haben vorher noch mit einer Bau-
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stellenlampe belichtet, ganz do-it-yourself-mé-
Big. Wir hatten keine gropartige Werkstatt und
dann haben wir auch noch in der Badewanne
entschichtet - Oh Gott!" Heute sehen die Drucke
im Essener Store alles andere als amateurhaft
aus. Hasen, Flichse und lustige Spriiche zieren
nun T-Shirts, Hoodies und Baumwollbeutel. Ge-
druckt wurden sie mit wasserbasierten Farben,
auf oko-zertifizierten Textilien - mit Herzblut
und Werkstolz.

Text & Fotos: Jasmin Assadsolimani

Gemarkenstrafle 102
45147 Essen
www.kommabei.de
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MODE FUR MANNER

www.ulischott.de U I I S Chott www.ulischott.de

The unknown brand
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Fotos: Uli Schott - The unknown Brand

Ul1 Schott -

Store Portraits / 101

The unknown brand

Direkt gegenuber vom Ruttenscheider Markt in Essen liegt der
Flagshipstore des 2014 gegriindeten Labels von Ulrich Schott.
Die Expertise aus vielen Jahren Erfahrung in Textileinkauf und
-produktion verbindet er mit dem Fair Play-Gedanken.

_ Von Kopf bis Fup: Das Angebot an Herrenklei-
dung von Uli Schott - The unknown brand
umfasst neben Anziigen auch Hemden, Chinos
und Sakkos sowie Schuhe, Unterwdsche und
Accessoires. Der Kunde findet Produkte fiir
formelle Anldsse, den Business-Alltag oder fiir
die Freizeit. Hochwertige Materialien, wie z.B.
Stoffe aus Italien, sind dabei ebenso wichtig

wie faire Arbeitsbedingungen in der Produktion.

Hergestellt werden die Kollektionen in Italien
und Portugal nach europdischen Standards.
Davon hat sich Geschéftsfiihrer Ulrich Schott
personlich Giberzeugt. Kurze Wege sind ihm
wichtig. Er erklart, dass sein Markenkonzept
die vielen Zwischenstufen groper Handels-
strukturen auslasse und damit Luxusware zu
erschwinglichen Preisen anbieten kénne.

Flinf verschiedene Anzug-Passformen von Extra
Slim bis Reqular Fit bieten fiir jeden Stil den
richtigen Look - und sollte doch einmal etwas
nicht passen, beteiligt sich das Label an den
Anderungskosten. Fiir Veganer gibt es iibrigens
eine eigene Linie im Anzugsortiment.

Individuelle Schuhe nach Map gibt es neu-
erdings auch bei Uli Schott. Das Pilotprojekt
bietet dem Kunden die Mdglichkeit, seine
persdnlichen Bedirfnisse zu decken, indem
Materialien, Farben und sogar zwei verschie-
dene Gropen - fiir jeden Fup eine - ausgewahlt
werden kdnnen. Freitags und samstags ist
neben dem Hauptgeschaft in Essen auch der
Lagerverkauf in Schermbeck gedffnet. Geplant
ist, weitere Stores in Diisseldorf und KdIn zu
erdffnen.

Text: Catharina Obernauer

Flagshipstore
Klarastrafle 13
45130 Essen

Lagerverkauf
Maassenstrafle 79
46514 Schermbeck

www.ulischott.de
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Uniqat

Hier scheint die Zeit stehen zu bleiben. Ein stilvoller Altbau aus
dem Jahre 1890 im charmanten Riittenscheider Madchenviertel;
rundum gut erhaltene Fassaden, gemiitliche Cafés und Parks.
Bei Janette Miiller gibt es Liebe zum Detail und frische Blumen.

_ M@&bel und Interieur sind alte, gut erhaltene
Schmuckstiicke, die bewusst vor dem Sperrmiill
bewahrt wurden. Der Duft echter Handwerks-
kunst und wertvolle Rohstoffe wie Holz, Leder,
Leinen und Wolle erzeugen eine besonders
warme Atmosphdre. Auch die angebotene
Kleidung soll langlebig sein. Deswegen bieten
Janette und ihre Mitarbeiterin Nadine nur sehr
hochwertige, luxuridse, nachhaltige Mode der
mittleren und hdheren Preiskategorie sowohl
fir Damen als auch fiir Herren an. Mehrere Ge-
nerationen sollen daran Spap haben und sich in
den Stiicken schon und wohl fiihlen. ,Wir haben
friiher das Kleid der Oma umgestaltet und neue
Kleidungsstiicke geschneidert”, erinnert sich

die dreifache Mutter. ,Ich habe es in die Wiege
gelegt bekommen, Stoffe wertzuschatzen und
wiederzuverwerten.” So gibt es bei ihr die ganz
besonderen Lieblingsstiicke fiir auperordentli-
che Anldsse wie Hochzeiten oder Taufen, Weih-
nachten oder Geburtstage. Vier bis fiinf Designer
sind durch die jahrelange Zusammenarbeit loya-
le Geschaftspartner geworden. Sie pflegen einen
respektvollen Umgang mit ihren Materialien und
beziehen diese regional, teilweise sind sie auch
mit dem Label GOTS zertifiziert. Im Sommer sind
es leichte Leinen-Seide-Gemische und luftiger
Sommerstrick, im Winter hingegen bequeme
und anschmiegsame Wollmischungen - allesamt
naturverbunden, authentisch, ohne Plastik.

Fotos: medienmalocher / Ravi Sejk

Oko-faire Jeans erganzen das Sortiment.

“Das Bewusstsein fir wirklich nachhaltige
Kleidung muss in unserer Gesellschaft wieder
gestdrkt werden”, findet Janette. ,Wir miissen
wissen, wo und wie unsere Kleidung hergestellt
wird, der Umwelt zuliebe!" Diese Einstellung
hat sie von ihrem Opa Alfred ibernommen,

der als Sozialdemokrat eine Vorbildfunktion

flir die ganze Familie einnahm. Immer an den
Ndchsten denken, bewusst und riicksichtsvoll
leben - diese Prinzipien hat sie von ihm, ebenso
wie es fir sie selbstverstandlich ist, ausschliep-
lich nachhaltige Mode anzubieten und dafiir zu
sensibilisieren.
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Dorotheenstrafle 23,
45130 Essen
www.unigat-essen.de

.Nach meinem Okonomiestudium habe ich

in einem gropen Konzern angefangen zu
arbeiten, aber schon bald gemerkt, dass es
nichts fiir mich ist. Ich musste mit Menschen
fir Menschen arbeiten und erdffnete vor 15
Jahren meinen eigenen Laden.” Ihre jahrelange
Erfahrung in der Kunst, sich und andere schdn
anzukleiden, wird von ihren Stammkundinnen
geschatzt. Janette kennt deren Geschmack

und informiert sie, wenn neue Kollektionen

reinkommen.
Text: Isabell Schwarzfeller
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Foto: Jasmin Assadsolimani
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MiniManu

Eine Miniatur Manufaktur und das mitten in Essen?
Mit threm Konzept hat Jana Iwan im idyllischen
Kettwig den Anlaufpunkt fiir nachhaltige Kinder- und

Babymode geschaffen.

__Eine Steinbriicke fiihrt iiber die Ruhr in die
beschauliche Altstadt des Essener Stadtteils
Kettwig. Mehrstdckige Fachwerkhduser schmie-
gen sich dicht aneinander, der Stausee ruht
zwischen den griinen Ufern im Hintergrund.
Schmale Kopfsteinpflaster-Gasschen fiihren an
den Geschaften der Innenstadt vorbei. Eines
davon ist Jana Iwans Miniatur Manufaktur, oder

kurz MiniManu, ein Bekleidungsgeschdft fir Kin-

der- und Babymoden. Betritt man das Haus, das
1660 erbaut wurde, wird man von den Farben
der Dinge liberwdltigt, von kleinen Stramplern
mit Tier-Motiven, Rocken mit bunten Mustern,
Mitzchen aus farbenfroher Wolle. Es riecht
nach frisch gekochtem Kaffee und ein kleiner
Hundewelpe kommt verschlafen aus dem Ver-
kaufsraum getrottet. ,Wir haben uns in den Ort
und das Haus verliebt”, erzahlt die Inhaberin.
Vor drei Jahren zog die Familie aus beruflichen
Griinden nach Essen-Kettwig. Jana arbeitete
damals noch fiir einen grofen Energieversor-
ger. Mit ihrem Mann und ihrer kleinen Tochter
richtete sie sich in Essen ein, sie kauften ein
Haus und steckten viel Arbeit in die Renovie-
rung des Altbaus. Nach vier Monaten verkiinde-
te das Unternehmen den Standortwechsel nach
Disseldorf. Fiir Jana war es weder eine Option,
das Haus zu verkaufen noch zu pendeln. Sie
spielte schon lange mit dem Gedanken an einen
eigenen kleinen Laden und das Haus bot nun
die Rdumlichkeiten. Jana erinnert sich zuriick:
LEigentlich ist alles durch Zufall entstanden.
Wirklich geplant war davon nichts. *

Bei MiniManu findet man Selbstgemachtes wie
Strickwaren und individuell bestickte Textilien
sowie Bio und Fair Trade Neuware fiir Kinder:
von Grope 50 bis 170, von Socken bis Regenja-
cken. Zudem gibt es Nahkurse und Zero-Was-
te-Workshops. Bei ihrem Sortiment achtet

Jana vor allem auf die Siegel. Fast alle Marken
sind mit dem Global Organic Textile Standard
(GOTS) zertifiziert, der als weltweit fiihrender
Standard fiir die Verarbeitung von Textilien aus
Naturfasern gilt und sowohl soziale als auch
okologische Kriterien in den Blick nimmt. Nur
ein paar Labels sind nicht GOTS-zertifiziert. Bei-
spielsweise die Outdoor-Marke Finkid, die vor
allem auf die Herstellung von Regenbekleidung
spezialisiert ist. ,Die bestehen natirlich teilwei-
se aus Polyester, damit sie wasserabweisend ist.
Die Jacken sind aber so dermafen robust, dass
sie auch fiinf oder zehn Kinder tberleben. Ich
bin selbst total iberzeugt von den Produkten.
Durch ihre Langlebigkeit sind sie dann auch
wieder nachhaltig”, erklart die Geschaftsin-
haberin. Fiir sie bedeutet Nachhaltigkeit, dass
Kleidung langlebig und schadstofffrei ist, fair
und mdglichst vor Ort hergestellt wurde, in
einem Prozess, der schonend fiir Mensch und
Umwelt ist.

Text: Jasmin Assadsolimani
Ruhrstrafle 47

45219 Essen
www.minimanu.de
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Klabauterladen

Mit ihrem Laden ist Birgit Tewes seit zw0lf Jahren in der Néhe des
Essener Stadtwaldes zuhause. Hier verbindet sie kindgerechtes

Design mit dem Thema Okologie.

_ Neben dem sorgfdltig ausgesuchten Angebot
liberzeugt die Inhaberin mit ihrem umfangrei-
chen Wissen iiber Nachhaltigkeit und Erziehung,
weil sie parallel im pddagogischen Bereich
arbeitet. Urspriinglich war der Klabauterladen
als “ldeenwerkstatt rund ums Kind" entstanden.
Wahrend die Eltern ohne Eile einkaufen, freuen
sich die Kinder an den Spielzeugen neben der
Kasse. Mit schlichten Regalsystemen und Ver-
kaufstischen sind alle Produkte tibersichtlich
prasentiert. Das Sortiment umfasst eine grope
Auswahl an Mode, Schuhen und Accessoires fiir
Sduglinge und Kleinkinder. Die Kleidung besteht
liberwiegend aus zertifizierten Bio-Textilien,

die zum Beispiel mit den Labeln GOTS und IVN
ausgezeichnet sind. Beim Spielwarensortiment
steht die positive Entwicklung der Kinder im
Vordergrund.

Birgit Tewes verkauft im Laden auch ihre eigene

Kollektion: die “Klabautersocke". Das sind
Krabbelschuhe, die sie bereits vor 22 Jahren
entworfen hat. Sie bezieht dafiir VN zertifizier-
tes, 6kologisches Leder von der Firma Ecopell.
Hergestellt wird die Klabautersocke in Hand-
arbeit bei der Inhaberin zuhause. Besonderen
Wert legt sie auf ein kindgerechtes Design, das
die Kinder in ihrer Selbstandigkeit unterstitzt.
Die spiegelsymmetrischen Motive an den
Schéften helfen beim Anziehen der Schuhe.
Denn so lernen die Kinder ganz einfach, welcher
Schuh rechts und welcher links hingehdrt.

Die Motive sind dabei so angeordnet, dass die
Kinder sie beim Tragen aus ihrer Perspektive
richtig herum sehen kdnnen. Andere Hersteller
richten sich nach dem/der Betrachterin und
die Kinder sehen die Motive ihrer Schuhe

auf dem Kopf stehend. Die “Klabautersocke”
zeichnet sich bewusst nicht durch eine grope

Menge von Motiven aus, man kann sie aber mit
neuen Farben kombinieren. ,Die Modebrache
ist so schnelllebig. Jedes Jahr gibt es neue
Designlinien. Mein Ansatz steht ein bisschen im
Widerspruch dazu”, erklart Birgit Tewes. Denn
sie achtet auf Nachhaltigkeit und bietet ihren
Kundinnen an, die Sohlen der Klabautersocke
zu erneuern, sollten sie zerschlissen sein, um
weniger Rohstoffe zu verbrauchen.

In den vergangenen 20 Jahren sind sowohl das
okologische Bewusstsein als auch die Nachfra-
ge nach zertifizierten Produkten gewachsen.
Neben dem Klaubauterladen besitzt die Inhabe-
rin den Klabauterladen 2.0, der auf nachhaltige
Damenmode spezialisiert ist. Gleichzeitig ist die
Internetkonkurrenz groper geworden. Deshalb
plant Birgit Tewes, ihr Konzept zu erweitern. Sie
will Bestellungen {iber das Internet annehmen

und ihr Geschaft intensiver mit den sozialen
Medien verkniipfen.

Text: Xiaoying Xu

»Mein Ansatz steht im

Widerspruch zur schnell-

lebigen Modebranche®.
Birgit Tewes

Stadtwaldplatz 8
45134 Essen

Klabauterladen 2.0 (Damenmode)
Frankenstrafle 252

45134 Essen
www.klabauterladen.de
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Bowfolders

Moderne Maltkonfektion ermdglicht individuelles Design und
die nahezu perfekte Passform. So setzen bei Bowfolders die Kun-
dInnen die Trends, frei nach dem Unternehmensmotto ,Create
your own Style" — und das gerne mit 6kologischen Textilien.

_ Bowfolders Mapmode ist ein Franchise-Un-
ternehmen aus Wuppertal fiir individuelle
mapkonfektionierte Mode fiir Herren und
Damen, das zurzeit mit 20 Partner-Stores in
Deutschland, Osterreich und ab Oktober in

der Schweiz zusammenarbeitet. Der Essener
Flagship-Store wurde 2018 von Rudolf Flume,
einem der Kopfe hinter der Marke, erdffnet, um
mapgeschneiderte Mode zu modernisieren und
deren individuelle Aspekte und Mdglichkeiten
weiter zu entwickeln.

Bowfolders verwendet ausschlieplich hoch-
wertige Naturstoffe europdischer Top- Webe-
reien, dabei kdnnen die Franchise-Stores ihre
Stofflieferanten frei wahlen. Nachhaltigkeit und
okologische Aspekte spielen fiir das Unter-
nehmen eine wichtige Rolle; hohe Qualitat,
Langlebigkeit der Stoffe und Produkte gelten
als wichtigste Mapstabe. AuBerdem achtet das
Unternehmen auf faire Arbeitsbedingungen und

produziert deshalb ausschlieplich in sorgfltig
ausgewdhlten Produktionsstatten in Europa.
Mapkonfektion ist die industrielle Anfertigung
von Kleidung nach vordesignten Modellen
entsprechend der Mafe der Trdgerinnen, die
meist zusdtzlich zwischen verschiedenen
Gestaltungsoptionen auswahlen kdnnen. Bei
Bowfolders kann aus unzahligen Designvarian-
ten, Schnitten und Passformen der favorisierte
Look selbst gewahlt werden: vom Idssigen,
sportlichen Casual-Look {iber Abendmode/
Hochzeitsmode bis zum Business-Stil. Dieser
wird dann den persdnlichen Kérpermapen und
Wiinschen angepasst.

Die Stil- und Modeberaterin Natascha Kaiser,
selbst gelernte MaBschneiderin, ergriff die
Initiative, im Essener Flagship-Store einen
Schwerpunkt auf Stoffe aus Biobaumwolle
und anderen &kologischen Materialien zu

legen, die ihre Kundinnen fiir ihr jeweiliges
Kleidungsstiick selbst auswdhlen. Im Esse-
ner-Store berdt Kaiser und unterstiitzt mit ihrer
fachlichen Kompetenz bei deren Entscheidun-
gen, beispielsweise bei der Stoffauswahl, und
geht zusatzlich auf extravagante Wiinsche ein.
Nach den Absprachen wird das Kleidungsstiick
dann in einem der europdischen Produktions-
betriebe angefertigt. Bei besonderem Bedarf
naht Natascha Kaiser auch im Essener Store
selbst. Innerhalb von vier Wochen erhalten

die KundInnen dann ihr individuell gefertig-

tes Kleidungsstiick. Natascha Kaiser hat die
Erfahrung gemacht, dass die Tragerlnnen durch
die aktive Mitgestaltungsmdglichkeit ihren ganz
individuellen Stil entwickeln kénnen und dann
mit ihrem Kleidungsstiick stets sehr zufrieden
sind und gerne wiederkommen.

Text: Tatjana Krischik

Fotos: Riittenschau, Andreas Kirsch
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Stores:
Mathildenstrafle 13-15
45130 Essen

Siegstrafle 5m
47447 Moers

www.Bowfolders.com



Native Souls

Fotos: Lola Tappe

Mit 160 Quadratmetern ist Native Souls einer der groRen 6ko-fairen
Concept Stores im Ruhrgebiet. Er bietet hochwertige Damen- und
Herrenmode fiir ein gutes Gewissen.

__Mit etwas Druck 6ffnet sich die Tiir. Es klingelt

leise. Auf den ersten Blick fallt einem die gropzi-

gige Verkaufsfldche auf. Wer hereinkommt, wird
direkt mit einem herzlichen Lacheln begriipt.
Rebecca Kerckhoff ist gerade in einem Ver-
kaufsgesprach. Eine neue Kundin ist begeistert
vom Sortiment und will mehr erfahren von dem
Geschaft, das mehr zu bieten hat als herkémmli-
che Concept Stores.

Das Inhaber-Paar lebt fiir seinen Store. Seit
2010 fiihren Rebecca Kerckhoff und ihr Mann

Daniel Schmitz den nachhaltigen Store mit
Leidenschaft. Die Idee dahinter: ,Wir wollen
fair gehandelte Bio-Textilien in angenehmer
Atmosphdre verkaufen.” Das setzen die beiden
gleich an zwei Standorten im Ruhrgebiet durch:
in Essen und Bochum.

»Native Souls ist mein Baby"
Rebecca Kerckhoff

Elegante Kleider, sportliche Outfits und hochwer-

tige Pflegeprodukte - das Sortiment spricht mo-

disch anspruchsvolle Kundinnen an. Demndchst
sollen auch Ubergrépen dazu kommen.

Die Kollektionen der Eigenmarke ,Native Souls”
entwirft Rebecca Kerckhoff selbst. Neben ihrem
eigenen Label fiihrt sie auch andere 6ko-faire
Modemarken. Dazu zéhlen Armed Angels, Recolu-
tion, Kings of Indigo, Knowledge Cotton Apparel,
Nudie Jeans und Lanius. Native Souls vertreibt
ausschlieplich Marken, die den Sozialkriterien
entsprechen und Bio- sowie Recyclingqualitdten
aufweisen. Doch neben der dko-fairen Produk-
tion legen Kerckhoff und Schmitz auch auf den
modischen Aspekt besonders viel Wert.

Transparenz wird bei Native Souls gropgeschrie-
ben. Die Geschaftsfiihrung legt alle Produkti-
onswege offen. Jedes Kleidungsstiick der Eigen-
marke wird vollstandig in Sri Lanka produziert,
besteht aus 100 Prozent Biobaumwolle und ist
GOTS-zertifiziert. Den Produktionsstandort wahl-
ten sie aus der Datenbank von dem Siegel. ,.In
diesem Land, das wirklich Hilfe benétigt, kdnnen
wir zum wirtschaftlichen Aufschwung beitragen.
Wir kennen unsere Arbeiterlnnen und sind min-
destens einmal im Jahr in Sri Lanka vor Ort.”

Fairness, Nachhaltigkeit und Asthetik?” - fiir das
Inhaberlnnen-Paar kein Widerspruch. Friiher wa-
ren sie selbst als Kundinnen verzweifelt auf der
Suche nach fairer Mode, die gut aussieht. Heute
schliefen lhre Stores diese Liicke im Ruhrgebiet.
Die Geschafte liegen bahnhofsnah und sind

auch fiir alle Umweltbewussten mit &ffentlichen
Verkehrsmitteln gut zu erreichen. Native Souls
ist immer einen Besuch wert.

Text: Allegra Isert
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III. Hagen 29, 45127 Essen und
Kortumstr. 117, 44787 Bochum
www.nativesouls.de

native souls
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Baby Traume

Erstausstattung fiirs Baby oder
Kleidung fur Kinder im Grund-
schulalter: In Essen-Frohnhau-
sen findet man im Laden von
Claudine Reinecke ein breites
Sortiment — alles ist 6kologisch
natiirlich schon.

Foto: Baby Trdume

__Die Inhaberin Claudine blickt auf iiber

20 Jahre Unternehmensgeschichte zuriick.
Perstnliche Uberzeugung und gropes Interesse
an der Materie haben damals, Ende der 1990er
Jahre, den Grundstein fir ihr Geschaft gelegt.
Viele Jahre, in denen Claudine und ihr Team
umfangreiche Fachkenntnisse zu Produkten,
Materialeigenschaften und Zertifizierungspro-
zessen erworben haben. Diese Expertise ist
gefragt: Riickmeldungen von Kundlnnen und
Erfahrungen aus dem Umgang mit Produkten
gibt sie direkt an Hersteller und Lieferanten
weiter, mit denen zum Teil ein enger Kontakt
besteht.

Textilien und Bekleidung, die bei Baby Traume
zu finden sind, stammen fast zu 100 % aus
kontrolliert biologischem Anbau (kbA) oder
biologischer Tierhaltung (kbT). Neben Kleidung
findet man bei Baby Trdume auch Tragehilfen,
Kinderwagen, Bettwaren und Spielzeug. Und
weil das Team so fachkundig ist, gibt es immer,
wenn die KundInnen es wiinschen, eine ausfihr-
liche Beratung zu den Produkten.

Das Geschaft ist bunt, gut sortiert und iiber-
sichtlich aufgebaut. Ein weiterer Pluspunkt:
Sowohl mit dem dffentlichen Nahverkehr als
auch mit dem Fahrrad oder dem Auto ist es
gut zu erreichen. Wer nicht persénlich in Essen
vorbeikommt, kann viele Artikel aus dem
umfangreichen Sortiment iber den Online-Shop
erwerben.

Text: Catharina Obernauer

Frohnhauser Str. 432
45144 Essen
www.babytraeume.de

Fotos: Instinct Sportswear
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Instinct
Sportswear

__Instinct Sportswear liebt zwei Dinge: Sport
und die Natur. Deswegen wird die Kollekti-

on aus Biobaumwolle gefertigt. Sport soll

SpaP machen, die Herstellung der Kleidung
arbeitnehmerfreundlich sein. Und so werden
ausschlieplich Stoffe aus Betrieben verwen-
det,die ihre Mitarbeiterinnen fair entlohnen.
Fairness ist nicht nur im Sport wichtig. Auch

in der Industrie sollte es fair zu gehen. Um
genau diese Fairness kontrollieren zu kénnen,
werden die Kleidungsstiicke der Kollektion nur
in Deutschland produziert. Auperdem werden in
der Produktion die Abwasser gekldrt. So kann
jeder Sport treiben, ohne sich Gedanken iiber
Schadstoffe in der Umwelt machen zu missen.
2017 konnte Instinct Sportswear den GreenTec
Award in der Kategorie Sport gewinnen, eine
internationale Preisverleihung fiir die weltweit
innovatisten Projekte in Sachen Umweltschutz
und Green Lifestyle. Kleidung, die Spap macht,
ohne auf Kosten anderer produziert zu werden.
Instinct Sportswear zeigt, dass Verdnderung
nicht weh tut und Nachhaltigkeit nicht Verzicht
bedeuten muss.

Text: Felicitas Speis
Biilser Strafle 17,

45964 Gladbeck
www. instinct-sportswear.de



Grubenhelden

Fotos: Grubenhelden

,Wir sind nicht verschnorkelt, wir sind nicht etepetete
hier im Pott." Die Marke Grubenhelden will kein High
Fashion Label sein. Vielmehr geht es um Emotionen,
um Geschichten — und vor allem um den Bergbau.

__Ehrlichkeit, Offenheit, Bodenstandigkeit -
Grubenhelden mdchten mit ihrer Mode Werte
vermitteln. Werte, die das Ruhrgebiet iiber
Jahrzehnte geprdgt haben. Und mit Kleidung
kann die Marke eine perfekte Geschichte
erzahlen. Jedes einzelne Teil trégt hier seinen

ganz eigenen Namen: T-Shirt Hugo beispielswei-

se wurde benannt nach der beriihmten Zeche
Hugo in Gelsenkirchen.

Matthias Bohm ist Griinder von Grubenhelden
und wahrlich ein Kind des Ruhrgebiets. ,Ich

bin auf Kohle geboren”, sagt der 36-jdhrige.
Am vierten Juni 2016 erdffnete er in Gladbeck
seinen ersten eigenen Store - Freiraum” nennt

er ihn. Freiraum fiir das Label Grubenhelden. Er
mdchte, dass die Menschen ganz gezielt zu ihm
kommen. Sein Herz schldgt fiir den Bergbau
und das sieht man dem Geschaft auch an.

»,Grubenhelden, das sind unsere Viter,
GrofBviter, Onkel, Nachbarn. —
Matthias Bohm

Die Marke mdchte den Bergleuten ihren Respekt
zollen. Vor allem denjenigen, die friiher noch
auf einem halben Meter mit Pickel und Eisen
das schwarze Gold herausgeholt haben. 1200
Meter unter der Erde. Schwere Schufterei.

Kein Tageslicht. Es sind Bergbau-Geschichten

die Matthias Bohm fiir seine Kollektionen
inspirieren. ,,0b im T-Shirt, Hoodie oder in der
Cap, der Stoff, aus dem Geschichten sind, ist
tiberall prdsent.” Denn in jedem Kleidungsstiick
wird ein Stiick aus einem original Grubenhemd
verarbeitet. Zahllose Unikate. Sogar eine
eigene Waschung wurde hergestellt, um einen
Kohle-Effekt zu erzeugen. Schwarz, Weif, Grau -
das beschreibt die Farbenwelt der Kollektionen.
Denn so sieht es unter der Erde aus.

Das Lieblingsstiick des Griinders ist der Zipper
an den Hoodies - irgendwie unspektakuldr.
Meint man zuerst. Doch als Zipper wurde eine

Gruben-Marke nachgebaut, die friiher jeder
Bergmann hatte. Bevor er unter die Erde fuhr,
wurde sie oben eingehdngt. Dank einer Ziffer
wusste dann jeder, wer gerade unten ist. Die
Marke von Grubenhelden tragt die Nummer
306 - Mdrz 1906. Denn vor dem ersten Weltkrieg
haben deutsche Kumpel aus dem Ruhrpott
franzsischen geholfen.

Fiir Matthias Bohm bedeutet das Ruhrgebiet
Heimat. Und dieser mdchte er etwas zuriickge-
ben. Sein Ziel: Die Menschen zum Nachdenken
bringen. ,,0hne das Ruhrgebiet, ohne die Kohle,
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ohne den Bergbau wiirden wir nicht da sein, wo
wir heutzutage sind.” Grubenhelden als Ganzes
soll authentisch sein und deshalb werden

die Designs mitten in Europa gefertigt. Er
produziert in Portugal. Alles ist aus 100 Prozent
Baumwolle - unter Tage durfte nichts angezo-
gen werden, was leicht entziindlich war.

Bevor die Kumpel 1200 Meter unter die Erde
gingen, zogen sie sich in der Kaue um. Und
dieses Bild sollen auch die Liebhaberlnnen von
Grubenhelden vor Augen haben. In der Mitte
des Ladens steht eine Kauenbank. Wie friiher
hangen Kleidungsstiicke an den Haken oder
im Kauenkorb. Ein gropes Wandbild
visualisiert den Schacht, durch den
sie herunterfuhren.

Es ist besonders der Zusammenhalt
unter den Kumpels, die Solidaritat,
die Matthias Bohm an dieser Zeit
fasziniert. Auch wenn die letzte
Zeche im Ruhrgebiet vor kurzem
geschlossen wurde, auch wenn der
Bergbau sich inzwischen zu einem
gropen Industriemuseum gewandelt
hat: Es ist die Pflicht unserer Gene-
ration, diese Werte zu bewahren und
auch {iber die Gegenwart hinaus zu
tragen.”

Text: Linda Gerolstein

Maria-Theresien-Str. 1,
45964 Gladbeck

UNESCO Welterbe Zeche Zollverein
Gelsenkirchener Str. 181,
45309 Essen

www.grubenhelden.de
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Becker-Miinch

And the winner is... Der lokale Preis der Agenda 21 der Stadt Reck-
linghausen wurde am 1. Februar 2019 an das Modegeschaft Be-
cker-Minch verliehen. Damit werden die Schwestern Conni und
Ina Miinch fiir ihren Pioniergeist und ihr Engagement belohnt.

_ Die beiden Schwestern betreiben den ersten
Fair Fashion Concept Store in Recklinghausen.
Schon 2014 stellten sie ihre 2001 gegriindete
Damenmodenboutique auf 6ko-faire Mode um.
Antrieb waren die gropen Umwalzungen in der
Textil- und Bekleidungsindustrie. Die auf hoch-
wertige Mode fokussierten Inhaberinnen waren
schockiert, dass selbst anspruchsvolle Marken
pldtzlich in China produzierten; Fast Fashion
und Konsumwahn der Konsumentinnen wurden
immer unertrdglicher. Die einzige konsequente
Handlungsoption war ein kompletter Wandel:
Innerhalb eines Jahres stellten sie das Geschaft
auf 100% oko-faire Mode um. So finden die Kun-
dinnen heute in dem ca. 50 gm grofen Geschaft
ein buntes, sportliches Damenmodensortiment,
von Nudie Jeans iiber Yogakleidung von Man-
dala bis zu GOTS-zertifizierten Regenjacken von
LANGERCHEN. Auch kleinere Produzentinnen
wie z.B. das Strick-Label Ankleidefabrik aus
Berlin oder die B.M.-company, die ihre Blusen in
der eigenen Naherei in Herne produziert, finden
sich hier.

Andere Artikel wie Schmuck und dko-fairer Tee,
Schokolade, Honig und Brotbeutel ergénzen die
Auswahl. Nachhaltigkeit zieht sich hierbei nicht
nur durch das Warensortiment, auch bei der
Ladeneinrichtung setzen die Schwestern auf
Langlebigkeit: dem seit 20 Jahren genutzten

Mobiliar wurde mit einem Anstrich frischer
Schwung verpasst, Dekoration wird nur aus
gebrauchten Materialien gestaltet. Authenti-
zitdt gehdrt fiir die Inhaberinnen zum Verkauf
oko-fairer Mode dazu - so leben sie auch privat
mdglichst 6kologisch und fahren tdglich mit
dem Fahrrad zum Ladenlokal.

Der Bewusstseinswandel spiegelt sich auch in
den Interessen ihrer Kundschaft: Am Anfang
waren die Inhaberinnen mit ihrem tko-fai-

ren Modesortiment Exotinnen, jetzt findet
dieses bei den Kundeninnen immer groperen
Zuspruch. Oft kommen Eltern auf Empfehlung
ihrer Kinder in das Geschaft. Vor allem seit
Greta Thunberg mit ihrem Schulstreik vor

dem schwedischen Parlament internationale
Aufmerksamkeit erlangt hat, hat sich auch das
Interesse der Kundinnen nach 6ko-fairer Mode
nochmals verstdrkt. So hangt auch ein Plakat
der jungen Klimaschiitzerin im Schaufenster.
Wer eine Boutique sucht, in der dko-faire Mode
mit Uberzeugung fiir gesellschaftlichen Wandel
verkauft wird, ist hier am richtigen Ort.

Text: Tatjana Krischik

GrofBle GeldstraBle 16
45657 Recklinghausen
www.becker-muench.de

Fotos: Claudia Weritz
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Fairnica

Fair Fashion tragen, ohne sie kaufen zu miissen — das
wiinschte sich die Hernerin Nicola Henseler und griindete
ein Start-Up zur Vermietung fair produzierter Kleidung. Denn
fir sie ist klar: ,Die Konsumentinnen konnen sich nur anders
verhalten, wenn es ein entsprechendes Angebot gibt.

__.Wir verbinden Capsule Wardrobe mit Fair
Fashion, Sharing Economy und Second Hand",
erldutert Geschaftsfiihrerin Nicola Henseler

das innovative Konzept. Denn bei Fairnica wird
Kleidung nicht verkauft, sondern als sogenann-
te Kapsel”, eine Mini-Kollektion vermietet. Eine
Kapsel beinhaltet fiinf bis acht Kleidungsstiicke,
die mit Basics (schwarzer und blauer Jeans
sowie schwarzem und weifem T-Shirt) zu
garantiert mindestens 30 verschiedenen Outfits
kombiniert werden kdnnen. Die Kapseln werden
von verschiedenen Stylisten aus Bekleidung
diverser Fair Fashion-Labels wie etwa Thokk-
Thokk, Lanius, Lovjoi und Greenbomb individuell
zusammengestellt. Zur Zeit gibt es drei ver-
schiedene Damen-Kapseln (Gr. XS-XL) sowie eine
fiir Herren (Gr. S-XL), im Herbst werden weitere
hinzukommen.

Angefangen hatte alles mit Nicolas Blog
www.fairnica.com, auf dem sie 2017 begann,
iiber Nachhaltigkeitsthemen zu schreiben. Bald
fokussierte sie sich auf Fair Fashion und hatte
die Idee, monatlich eine Auswahl an Kleidungs-
stlicken vorzustellen, die untereinander kom-
binierbar sind und aus denen einen Monat lang
verschiedene Outfits kreiert werden kdnnen. lhr
Mann und einige Freunde schlossen sich dem
Projekt an und die Bilder der Kapseln wurden
auf dem Blog hochgeladen. Aus der Blog-ldee
wurde ein Start-Up, als Fairnica im April 2018

den 4. Platz des Senkrechtstarter-Griinderwett-
bewerbs sowie den Nachhaltigkeitspreis der
GLS-Bank gewann.

Besonders beliebt waren die Kapseln bisher, um
sie mit auf Reisen zu nehmen. Daneben sind
sie auch bestens geeignet, um verschiedene
Fair Fashion-Labels kennenzulernen und die
Kleidungsstiicke im Warenwert von bis zu 600
Euro je Paket fiir einen Bruchteil des Preises
ausprobieren zu kdnnen - also perfekt fiir
diejenigen, denen Fair Fashion bisher immer zu
teuer war.

Wer eine der Kapseln mieten mdchte, kann
seine Bestellung auf der Webseite aufgeben. Die
Ware wird per Post verschickt, kann aber auch
vor Ort in Herne abgeholt und zuriickgebracht
werden. Der Mietzeitraum betrdgt zu Beginn
wahlweise ein bis drei Monate und kann auf
insgesamt maximal sechs Monate verldngert
werden. Wer ein halbes Jahr fiir die Kapsel
gezahlt hat, darf sie behalten.

Text: Merle-Marie Dornbracht

www.fairnica.com
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Kong Island

Im Herzen von Bochum liegt die griine Wohlfithloase Kong Island.
Ob Kleidung, Schuhe oder Accessoires — hier gibt es alles, was das
nachhaltige Modeherz begehrt.

j

_Seit 2015 verkauft Andreas Schroter bei Kong
Island 6kologisch und fair produzierte Mode fiir
Damen, Herren und Babys. Drei Jahre lang hat
er sich mit Standortanalysen und Schulungen in
Marketing und Wirtschaft auf die Eréffnung sei-
nes Geschdftes vorbereitet. Der ungewdhnliche
Name Kong Island war schnell gefunden: Die
vom Aussterben bedrohten Berggorillas waren
die Tiere, die ihn zum bewussten Lebensstil
gebracht haben.

Transparenz ist hier das oberste Gebot. Alles

ist zu 100 Prozent vegan und mit nachhaltigen
Siegeln wie GOTS, OEKO-Tex und Fairtrade
zertifiziert. Okologische Herstellung und soziale
Arbeitsbedingungen sind fiir Inhaber Andreas
Schroter selbstverstdndlich. Seine Ware kennt
er ganz genau: Umfassendes Hintergrundwissen
und lebendig erzdhlte Anekdoten von seinen
Reisen in die Produktionsldnder machen den
Einkauf zum Erlebnis.
»Alles hat seinen Wert!"
Schroter

- Andreas

In tropischer Atmosphére bietet Kong Island
neben der Eigenmarke Kong viele bekannte Fair
Fashion Labels an. Darunter Bleed, Feuervogel,
GreenBomb, Geniestreich und Degree Clothing.
Ein friedlicher Berggorilla wacht vom Bild an
der Wand iiber die Verkaufsflache. Von sportli-
cher iiber klassische bis hin zu schicker Mode
ist da fiir jeden etwas dabei. Ein besonderes
Highlight: Kong Island ist einer von wenigen Fair
Fashion Stores, der auch UbergroBen anbietet.
Auch bei der Einrichtung des Shops wurde viel
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Wert auf Nachhaltigkeit gelegt. Kleiderstangen,
Tische und Regale sind aus recycelten Materiali-
en gefertigt oder wurden upgecycelt. Selbst

die Kassenbons werden auf schadstofffreiem
Recyclingpapier gedruckt und die Einkaufstiiten
kénnen sich in Wasser vollstandig aufldsen.

.Der Laden ist Ausdruck meiner Philosophie":
Andreas Schroter beschaftigt sich leidenschaft-
lich mit dem nachhaltigen Lebensstil. Wenn er
nicht gerade im Laden verkauft oder auf den
Messen nach Fair Fashion Trends Ausschau halt,
reist er durch Deutschland und hdlt Vortrdge
iiber 8ko-faire Mode in Schulen und Universitd-
ten. Fast Fashion gibt es diberall zu kaufen - laut
Schroter wird die Nachfrage irgendwann stag-
nieren. Der Fair Fashion Markt hingegen wachst
langsam aber stetig. ,Mit Kong Island haben wir
ein nachhaltiges Modell auf die Beine gestellt,
das auch in Zukunft weiter funktionieren wird".

Text & Foto: Lara Grobosch & Danica Jovanovic

Hellweg 2
44787 Bochum
www.kong-island.de
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Fotos: Jérg Flor

Susa Flor
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Mode als etwas Schones und Individuelles zu begreifen, ist
das Motto des Labels. Das zeigt sich nicht nur in der Arbeits-
weise, sondern auch im Stil der Designerin.

_ Susa Flor, deren Label genauso heipt wie sie
selbst, ist ausgebildete Damenschneiderin und
studierte an der Diisseldorfer Designschule
Schloss Eller Modedesign. Ihre Sichtweise

auf die Mode hat sich im Laufe ihres Lebens
grundlegend gewandelt. Bei ihren friiheren Auf-
enthalten in Modemetropolen, unter anderem
in Paris, nahm sie Mode als Selbstverstandlich-
keit wahr. Erst spdter wurde Susa nachhaltiges
und umweltfreundliches Handeln zunehmend
wichtig. In der textilen Wertschdpfungskette
sollten alle Teilhabenden, vom Produzenten bis
zum Konsumenten, denselben Stellenwert und
Respekt geniefen kénnen. Deshalb versteht die
Designerin Mode als Band, das die Menschen
gleichberechtigt miteinander verkniipfen sollte.

Das junge Modelabel hat sich seit seiner Griin-
dung auf die regionale Fertigung spezialisiert.
Jedes Teil wird im Bochumer Atelier designed
und nach hdchsten Qualitdtsmapstaben in einer
lokalen Manufaktur im Ruhrgebiet gefertigt.

So werden die Transportwege bewusst kurz
gehalten und durch regelméapige Besuche vor
Ort ist der Kontakt zu den Produzenten eng und
vertraut.

Ihre Kollektionen bauen aufeinander auf. In
jeder neuen Produktion gibt es drei bis vier
Teile, die mit den Designs vorheriger Kollektio-
nen kombinierbar sind. Auch das ist ein Beitrag
nachhaltigen Designs. Konsumentinnen kénnen
durch die Arbeit der Designerin Verantwortung

flir den eigenen Konsum {ibernehmen, die

sich bis in den durchdachten Kleiderschrank
fortsetzt. So richtet sich auch ihre &sthetische
Linie nach der Strategie von Einfachheit und
Vielseitigkeit. Das Sortiment bietet Kollektionen
im femininen, Idssigen Stil an. Susa Flor mdchte
Frauen bequem einkleiden und nicht einengen.
Ihre Mode unterstreicht, dass Frauen selbstbe-
wusst und frei agieren dirfen.

Verwendet werden nur Materialien und Stoffe,
die organisch, fair und nach dem Global Organic
Textile Standard (GOTS) zertifiziert sind.
Materialien wie Hanf sind sportlich elegant
verarbeitet. Die Designerin zeigt damit, dass
sich Mode und Nachhaltigkeit auch dsthetisch
gut miteinander vereinen lassen, ohne dass sie
gleich dem ndchsten Trend zum Opfer fallen
missen.

Noch ist das Bochumer Label exklusiv und

die Modelle sind limitiert. Zu kaufen sind Ihre
Kollektionen auf Anfrage iiber die Internetseite
der Designerin. In der Zukunft mdchte sich

das junge Label am Markt etablieren und in
kleiner und fairer Produktion Basisteile in Serie
fertigen lassen.

Text: Carolina Abalos

Graffring 43
44795 Bochum
www.susaflor.de
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Fur die Kleinen nur das Beste — das ist das Credo der Griinderin
Danijela Milicevic. In der Bochumer Briickstrafie hat sie eine An-
laufstelle fiir nachhaltige Kinder- und Babymode geschaffen.

_ Der Concept Store wurde 2012 von Danijela
Milicevic gegriindet. Von Beginn an hat sich

die gelernte Reisekauffrau auf natiirliche und
nachhaltige Green Fashion fiir Babys und Kinder
spezialisiert. Auch schadstofffreie Spielsa-
chen, Accessoires und sorgféltig ausgesuchte
Geschenkartikel finden sich im Sortiment.

.Mit Nachhaltigkeit verbinde ich Reinheit",
erzahlt die Inhaberin. Auf eine tkologische
Fertigung sowie schadstofffreie Materialien
legt sie besonderen Wert. Qualitdt hat in der
Firmenphilosophie von Kleine Helden hichste
Prioritat. Viele der Artikel kommen aus deut-
scher oder europdischer Produktion. Sie eignen
sich fiir sensible Baby- und Kinderhaut, denn
die Materialien sind laut Herstellerangaben
frei von Pestiziden und Chemie. Die Inhaberin
verfolgt damit ein ganzheitliches Nachhaltig-
keitskonzept.

Das Sortiment des Ladens umfasst Marken wie
Disana, Cosilana, Engel Natur, Loud and Proud,
Maxomorra, Frugi, Reiff Strick sowie Pickapooh
und die Marken von Green Cotton. Besonderen
Wert legt Danijela auf ein bestandiges Angebot
an Kleidung aus Merinowolle und Wolle-Sei-
den-Gemisch: ,.Das empfehlen Hebammen sehr.”
Der Gropteil der Labels in ihrem Sortiment

ist zertifiziert, so garantieren die Fertigungs-
betriebe den Marken hohe ¢kologische und
faire Qualitatsstandards, wie z.B. der Global
Organic Textile Standard (GOTS). Ihre Marken
recherchiert die Inhaberin sorgfdltig. Denn
Transparenz innerhalb der textilen Wertschdp-

fungsketten der ausgewahlten Firmen ist fiir
sie sehr wichtig: Was wo und wie produziert
wird, woher die Fasern stammen, aus welcher
Region oder wie es um die Arbeitsbedingungen
der Mitarbeiterlnnen steht, kommuniziert sie
ihren KundInnen. Besonders diejenigen, die
sich auf dem Gebiet der ¢kofairen Mode noch
nicht gut auskennen, freuen sich {iber Danijelas
aufkldrendes Engagement.

Das Sortiment bietet eine Kollektion aus zeitlo-
sen, klassischen und nostalgischen Elementen.
Aber auch aktuelle Designs und Modetrends
halten Einzug in den Bochumer Concept Store.
Zu finden sind sowohl farbenfrohe Labels mit
Tiermotiven und Trendstiicke in Pastelltdnen
als auch schlichte Basics in Unifarben. Die
Produktpalette ist eine vielfdltige Mischung,
die sich nach Danijela Milicevics personlichem
Geschmack, der Nachfrage der KundInnen und
dem besten Angebot richtet.

Geplant ist, Veranstaltungen in das Programm
des Stores mit aufzunehmen. Der Inhaberin
schweben hier zum Beispiel Kooperationen mit
Hebammen und Trageberaterinnen vor. Der Aus-
tausch miteinander, davon ist Danijela Milicevic
iiberzeugt, wird die Kundlnnen fiir 6kologische
und faire Themen noch weiter sensibilisieren.

Text: Carolina Abalos

Briickstrafle 16

44787 Bochum
www.facebook.com/Kleine-Helden-
1500582513519386
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Elsbeth & ich

Selber ndhen und dabei nachhaltig handeln?
In der Bochumer Innenstadt verbindet ein
ganz besonderer Stoffladen Handwerk, Kreati-
vitat, Fairness und Okologie.

__Elsbeth & ich scheint auf den ersten Blick ein
liebevoll konzipierter Stoff- und Zutatenladen
mit integriertem Nahatelier zu sein. Dahinter
steckt jedoch mehr, nicht nur, weil hier dkologi-
sche produzierte Stoffe verkauft werden: , Hier
kommen Generationen zusammen*, erzahlt die
Inhaberin Margarete Knebel-Sollmann. Sie fiihrt
das ,Stofflddchen”, wie sie es nennt, seit acht
Jahren gemeinsam mit ihrer Tochter Charlotte.
Aufgaben und Arbeitsbereiche sind vonein-
ander getrennt, aber Entscheidungen werden
zusammen getroffen. All dies scheint sich zu
einem kreativen und integrativen Nachhaltig-
keitskonzept zu vereinen.

Aus der Leidenschaft zum Ndhen ist der Schritt
zur Selbststandigkeit entstanden. Begonnen
hat sie auf iberschaubaren 40 Quadratmetern.
Der damalige Laden lag unweit ihrer heutigen
Stoffboutique. Die Chance, sich zu vergropern,
und die Idee, ein Nahatelier hinzuzufiigen, ka-
men zuféllig. Gezdgert hat die Inhaberin damals

Foto: Elsbeth & ich

nicht: ,,Man muss warten und die Gelegenheit
packen". Nachhaltigkeit hat in der Firmenphi-
losophie von Beginn an hdchste Prioritdt. Der
Konzeptladen unterstiitzt regional ansdssige
Hilfsorganisationen: Menschen, die von dem
Sozialsystem nicht aufgefangen werden
konnten, ndhen Einkaufsbeutel aus Bettwa-
sche und Tischdecken. Das hat nicht nur eine
okologische, sondern auch soziale Relevanz.
Einkaufstiiten werden aus Werbemagazinen ge-
faltet und die Versandware nur mit gebrauchten
Kartonagen aus der Nachbarschaft verpackt.
Um auch den Verschnitt so gering wie moglich
zu halten, werden selbst kleinste Stoffreste
weiter verwendet - daraus werden zum Beispiel
kleine Taschen fiir Nahzubehor gefertigt.

Mutter und Tochter haben hohe Qualitdts-
anspriiche. Es werden viele regionale, in
Westfalen produzierte Stoffe angeboten. Zwar
sind bislang nur 15 Prozent des Sortiments
mit Siegeln wie z.B. GOTS versehen, doch

'Pé

dieser Anteil soll zukiinftig erweitert werden.
Okologische und faire Produktionen werden un-
terstiitzt, um damit auch kleine Unternehmen
zu fordern. Geordert wird deshalb weltweit, aus
Produktionsldandern wie Japan, England und
Frankreich. Es spricht fiir sie nichts dagegen,
auch Tencel, Modal und Viskose, also Fasern auf
Zellulosebasis zu fiihren.

Doch ist es Margarete und Charlotte wichtig,
nicht die Gblichen Waren geringer Qualitat aus
Billiglohnldndern anzubieten.

Zum Konzept zahlt auch das sogenannte “Do

It Yourself"-Nahatelier. ,Nahen ist eine ganz
nachhaltige Sache, weil man viel mehr Wertig-
keit in die Ware legt, wenn sie selbst gemacht
wird", erzahlt Inhaberin Margarete. ,Es ist ein
langsamer Prozess der Entstehung meines
Kleidungsstiicks.” Daher kann man im Atelier
des Ladens einen Nahplatz mieten und selbst
ans Werk gehen; entweder selbststandig oder
mit der Unterstiitzung ausqgebildeter Schneider-

(.IWZ QIN i

und Schnittdirektricen. Auch Nahkurse finden
regelmapig statt.

Das Sortiment ist sowohl im Bochumer Store als
auch liber den eigenen Online-Shop verfiigbar.
Zukiinftig soll die ndchste Generation den
Laden weiterfiihren, damit der Nachhaltigkeits-
gedanke fortgefiihrt und das Konzept weiter
ausgebaut werden kann.

Text: Carolina Abalos

Briickstr. 18
44787 Bochum
www.elsbethundich.de
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Jungle Mode Ehrenfeld

Der Name des individualistischen, stilvollen Geschafts ist
Programm, denn es liegt im gleichnamigen Stadtteil Bochums,
das sich seit einigen Jahren zum Szeneviertel gemausert hat.
Fir Inhaber Stanislaw Jablonski ist es untrennbar mit diesem

verbunden.

_ 2010 gehdrte er zu den ersten, die sich mit
ihren Geschdften in Ehrenfeld niederliefen und
das Viertel zum Leben erweckten. Zuvor hatte
er (iber zehn Jahre als Designer und Schneider
fiir das Geschaft Cha-Cha-Mode gearbeitet,

das sich auf Mode der 50er und 70er Jahr
spezialisiert hatte - entweder Second Hand
oder im eigenen Atelier gefertigt. Bei der Zu-
sammenstellung des Sortiments fiir das Jungle
Mode Ehrenfeld waren ihm die unethischen
Produktionsbedingungen der Neuware aus
Siidostasien von Anfang an ein Dorn im Auge.
Auf den ersten fairen Designermessen begab
er sich auf die Suche nach ethisch produ-
zierenden Labels, und wurde schnell fiindig.
Besonders hat es ihm das Amsterdamer Label
King Louie angetan, das mit Kleidung aus wild
gemusterten Stoffen begeistert oder das Label
Mademoiselle YéYé, das gekonnt den Style

der 20er und 50er Jahre imitiert. Das Angebot
fairer Mode fiir Frauen und Manner ist vielfdltig,
und auch an Ubergrdpen wird gedacht. Schuhe
und Accessoires runden das Sortiment ab. Wer
handgeschneiderte Hemden im Style der 1970er
Jahre sucht, kann diese im Laden oder auch im
Internet bestellen und fiir sich ndhen lassen.

Der Laden ist von einer familidren, individuellen
und kreativen Atmosphdre gepragt: Hier finden

Vintage-Mébel im Art déco-Stil ihren Platz, die
man teilweise auch kaufen kann. Im Schaufens-
ter tragen originale Schaufensterpuppen aus
den 1960er und 1970er Jahren die Mode. Die
russische, rot gemusterte Wandtapete ist ein
besonderer Eyecatcher. Stanislaw Jablonski legt
Wert darauf, die Menschen, die seinen Laden
besuchen, auch persdnlich kennen zu lernen.
Das Geschdft liegt am Hans-Ehrenberg-Platz,
eingerahmt vom Eiscafé | AM LOVE und der
Butterbrotbar. Das fréhliche Treiben vor der
Ladentiir gehort fiir Jablonski zu dem, was sein
Geschdft ausmacht: Ein Ort, an dem nicht nur
Kleidung verkauft wird, sondern der auch einen
Treffpunkt fiir Menschen bietet, verbindet.

Auf die Frage, was Jungle Mode Ehrenfeld mit
dem Geschdft Jungle Mode Bermuda in der
Bochumer Innenstadt zu tun hat, findet sich
schnell eine Antwort: Dieses gehdrt der Tochter,
die dort ein Sortiment mit ihrem eigenen Stil
anbietet.

Text: Tatjana Krischik

Oskar-Hoffmann-Strafle 2
44789 Bochum
de-de.facebook.com/jungleehrenfeld
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FairBleiben

Bambus, Hanf oder Eukalyptus — im Laden FairBleiben
von Andrea von der Heydt gibt es fair gehandelte
Kleidung und Accessoires aus ganz unterschiedlichen

okologischen Materialien.

Fotos: FairBleiben

__Im Schaufenster locken stylische Taschen,
Rucksdcke und Portmonees die Kundinnen ins
Geschdft. Hell und gropziigig erscheint der
Concept Store im Heiligen Weg in Dortmund,
wenn man ihn betritt. Links stehen ein Regal
mit Basic-T-Shirts und einige Kleiderstangen mit
Mode, die zu vielen Anldssen passt. Wahrend
unseres Besuchs kommen einige Kundinnen
nacheinander ins Geschaft, fir die sich die In-
haberin jedes Mal Zeit nimmt und beratend zur
Seite steht. Dabei sind die Kundinnen fiir uns
liberraschenderweise oft noch sehr jung. Keine
Seltenheit, denn laut Andrea von der Heydt fin-
de der Laden Anklang bei einer breit gestreuten
Zielgruppe. ,Meine jiingste Kundin ist elf, meine
dlteste ist 75. Generell kommen Leute, die sich
flir Bio und Nachhaltigkeit interessieren.” Auf
ca. 130 Quadratmetern kdnnen diese aus einem
gropen Angebot von Damen- und Herrenklei-
dung von rund 30 verschiedenen Labels wahlen.
Dabei ist das Thema fiir Andrea von der Heydt
eine Herzensangelegenheit. ,Ich habe mich
schon immer fiir Nachhaltigkeit interessiert
und mdchte zeigen, dass es auch anders geht
als bei konventioneller Mode." Aus dieser
Uberzeugung heraus erffnete die Inhaberin im
Mai 2010 den Concept Store FairBleiben.

Die Ware der gelernten Schauwerbegestalterin
ist zu 90 bis 100 Prozent fiir ihre Gkologische
und faire Herstellung zertifiziert. Nur manche
Labels seien zu klein, um sich eine Zertifizie-
rung leisten zu kdnnen, produzierten aber in
Deutschland und achteten auf die Verwendung
biologisch angebauter Baumwolle. So spiegelt
ihr Sortiment die Vielfalt des dko-fairen Markts
wider: von Bleed Uiber Braintree, Good Society,
Hempage, Knowledge Cotton Apparel iber Nu-
die Jeans bis hin zu Komodo oder People Tree.
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Reich werde man durch den Handel mit fairer
Mode nicht, aber der Trend, faire und nachhalti-
ge Mode zu kaufen, habe insgesamt zuge-
nommen. Dass die Modeindustrie in Zukunft
komplett auf fair und nachhaltig produzierte
Ware umstellt, bezweifelt Andrea von der Heydt.
Als Kundinnen kdnne man allerdings auch
schon viel bewirken, ohne sich gleich komplett
in griiner Mode zu kleiden, denn auch der Kauf
eines einzelnen Kleidungsstiicks unterstiitze
den Concept Store und trage zu einem bewuss-
teren Umgang mit Kleidung bei.

Text: Eliisa Vaisdnen, Anne-Mareike Kepler, Victoria Fabian

coirBleiDe"
/

Heiliger Weg 3-5
44135 Dortmund
www.fairbleiben.com
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Hofius

Mitten in Dortmund steht einer der grofiten
Oko-fairen Shops im Ruhrgebiet. Auf einer
Verkaufsflache von 260 Quadratmetern
bietet Hofius ein Sortiment an hipper und
hochwertiger Kleidung fiir die stilvolle Frau.

__Ein Store, der vieles kann: Ein riesiges
Modesortiment und ausgefallene Accessoires
findet sich auf einer Verkaufsfldche, auf der
man sich verlaufen kann. Der besondere Clou:

Hofius verfiigt diber eine eigene Kreativabteilung.

Hier findet der Bastelfreund alles, was sein
gestalterisches Herz begehrt: vom Geschirr bis
zum Geschenkpapier, vom einzelnen Knopf bis
hin zum seltenen Wohnaccessoire. Insgesamt
sind mehr als 13 Marken in dem Store vertreten.
"Hofius" deckt den Gropteil des Sortiments mit
der Eigenmarke ab.

Von der Kindermode zur Frauenmode. Seit 25
Jahren setzt die Griinderin und Designerin
Sabine Hofius-Diimer auf natiirliche Materia-
lien und intensive Farben. Als Mutter von drei
Kindern entwickelte sie schnell ein person-
liches Interesse an giftfreier Kleidung - und
ganz besonders an Kinderkollektionen. Nach
und nach interessierte sie sich ebenfalls fiir
Frauenkleidung. Im Jahr 2000 griindete sie
schlieplich ihr eigenes Modelabel Hofius. Heute
gehdren zwei Stores zum Label in Deutschland:
in K&In und Dortmund. Unter der Fiihrung der
dltesten Tochter Lena Diimer feiert das Label
grope Erfolge.

Gute Qualitat fallt nicht vom Himmel. “Die Kun-
dinnen kaufen die Ware nicht, weil Bio drauf

steht - vielmehr geht es um die Qualitat”, weif
Lena Diirmer. Hofius setzt auf Langlebigkeit,
Komfort, aber auch Pflege. Die Liebe zu natiirli-
chen Materialien wird hier in den Vordergrund
gestellt. Die Qualitat resultiert aus dem eigenen
Handwerk und der Produktion, fir die das Label
bekannt ist.

Die Kollektion wird zu 95 Prozent in Deutsch-
land produziert. Die restlichen fiinf Prozent der
Kollektion werden in Europa hergestellt. Dabei
wird besonders auf 6kologische Tierhaltung
geachtet. "Wir mdchten, dass die Schafe

ein lebenswertes Leben haben”, so Hofius.
Gemeinsam mit ihren Lieferanten schafft sie
nachhaltige Produktionswege. In Dortmund
werden Musterung sowie Zuschnitt der gesam-
ten Produktion realisiert.

Zweimal im Jahr veranstaltet das Label eine
Modenschau. Sie verschafft den Kundinnen
einen ersten Eindruck {iber die neuen Kollek-
tionen. AuBerdem besteht die Mdglichkeit,
telefonisch oder vor Ort einen "Freundinnen
Tag"” zu vereinbaren. An dem kdnnen ihre Kun-
dinnen ein paar Stunden im Laden verbringen,
inklusive individueller Beratung, Getranke und
Snacks.

Olpe 19
44135 Dortmund
www.hofius-mode.de
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Rackerstube

Viel mehr als ein Laden: Die Rackerstube in der
Dortmunder Nordstadt bietet nicht nur selbst
produzierte Kinderkleidung an. Gleichzeitig
eroffnet sie Jugendlichen neue Perspektiven.

_ Das soziale Projekt wurde 2015 von der
GriinBau GmbH und der dobeq GmbH ins

Leben gerufen. Ziel der Rackerstube ist es,
junge Erwachsene zu unterstiitzen, die auf
dem requldren Bildungsweg mit Schwierig-
keiten zu kdmpfen hatten. Chantal Baumann,
Verkaufsleiterin und Schneidermeisterin, leitet
die Jugendlichen in der Rackerstube an. ,.Die
Teilnehmerlnnen hatten es oft schwer im Leben
und sollen hier den Anschluss wiederfinden. Sie
lernen, wie ein normaler Arbeitsalltag ablduft,
sollen hier wachsen, selbststéndig werden und
Verantwortung iibernehmen”, erkldrt sie. Ein
normaler Arbeitsalltag beginnt fiir die insge-
samt 17 Jugendlichen um 7:45 Uhr und endet
um kurz nach 16:00 Uhr. Sie werden in allen Be-
reichen des Einzelhandels und der Produktion
geschult: Die jungen Erwachsenen betreuen die
Kundinnen in Verkaufs- und Beratungsgespra-
chen, bedienen die Kasse, kimmern sich um die
Inventur und stellen Bekleidung, Taschen und
andere Produkte her. Fir viele Teilnehmerinnen
ist es das erste Mal, dass sie an einer Ndhma-
schine sitzen. Anfangs haben die Jugendlichen
Beriihrungsdngste und trauen sich wenig zu.
.Das geht jedoch schnell weg. Viele entwickeln
dann eine richtige Leidenschaft und wollen sich
spater selbst eine Ndhmaschine kaufen”, er-
zahlt Chantal. Gefertigt werden unter anderem
Latzchen oder sogenannte Rackerpuppen, das
Markenzeichen des Ladens. Auch Nahauftrdge
ibernimmt die Rackerstube. Die Jugendlichen

fertigen nach Wunsch der Kundinnen aus mitge-
brachten Stoffen individuelle Kleidungsstiicke
und Accessoires an.

Neben den selbstgemachten Produkten finden
sich im Sortiment auch Second-Hand-Artikel,
die der Initiative meist gespendet werden.
Gerne nimmt die Rackerstube nicht mehr
gebrauchtes, aber gut erhaltenes Spielzeug und
Kinderkleidung an. Gerade letztere kdnne man
gut aus zweiter Hand kaufen, findet Chantal.

Da Kleinkinder schnell wachsen, sind die
Kleidungsstiicke meist wenig getragen und gut
erhalten. In der Rackerstube ist alles zu sehr
giinstigen Preisen erhdltlich: Ein Latzchen kos-
tet gerade mal 1,50 Euro, eine Rackerpuppe 2,50
Euro. Erschwinglich will die Rackerstube fiir alle
Kundinnen sein: ,Wir wollen Leuten, die weniger
Einkommen haben, trotz allem eine Mdglichkeit
bieten, nachhaltig einzukaufen. Sie sollen lieber
zu uns statt zu einer Billigmarke gehen, bei der
sie die Kleidung vielleicht fiir denselben Preis,
aber unter schlechteren Produktionsbedingun-
gen bekommen.”

Text & Fotos: Jasmin Assadsolimani

Miinsterstrafie 103
44145 Dortmund
www.gruenbau-dortmund.de
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Frau Petzold
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,Herzlich Willkommen bei Frau Petzold". Eine ruhige und sanfte
Stimme erfiillt den Raum. An der Tir lautet eine Glocke - und schon
glaubt man, man sei in Bullerbii. ,Frau Petzold" - eine kleine Bou-
tiqgue im Dortmunder Stadtteil Hombruch, eine Boutique mit Herz.

__ 2012 griindete die ehemalige K&Inerin
Ursula Petzold dieses Kleinod mitten in der
Arbeiterstadt Dortmund. Schon in KéIn hatte
sie der Gedanke an nachhaltige Kleidung
umgetrieben. Hier in Dortmund machte die
Quereinsteigerin endlich Nagel mit Kopfen und
ertffnete mit zwei Mitarbeitern ihre Boutique
fiir 6ko-faire Mode. Der Name ,Frau Petzold" ist
eine Gemeinschaftsidee der Familie: erst nach
langen gemeinsamen Diskussionen entschied
man sich dafiir.

Die Philosophie des Stores ist, dass man wert-
schdtzen sollte, was man Tag fiir Tag am Korper
tragt. Fir fiinf Euro kann man halt kein T-Shirt
aus einer fairen Produktion erstehen. Doch
auch oko-faire Mode muss bezahlbar sein. Bei
Frau Petzold gibt es Basic-T-Shirts ab 20 Euro.

Doch auch Mode spielt bei Frau Petzold eine
wichtige Rolle: Ihre Boutique besteht nicht nur
aus nachhaltiger Kleidung. ,Mein Sortiment ist
mit einem KiihIschrank zuhause vergleichbar,
man versucht, viel Gutes zu haben. Jedoch hat
man trotzdem irgendwie von allem etwas drin.”

Die Inhaberin verkauft in ihrer Boutique Klei-
dung, Taschen, Schuhe wie auch Schmuck und

arbeitet mit circa 40 Marken auf ihrer Verkaufs-

fldche. Dazu gehdren beispielsweise Skunkfunk
und Lanius - aber auch nicht nachhaltige Label

wie Drykorn. Fiir diese Marke kommen viele
Kundinnen in ihre Boutigue und deshalb mdchte
sie auf diese nicht verzichten.

Auch wenn nicht alle Artikel in der Boutique
zertifizierte Nachhaltigkeit versprechen, die
konsumkritische Kundin trifft hier auf viele
Marken mit GOTS-Zertifikat. Dieses bedeutet,
dass jedes Teil bis zum Knopf nachhaltig produ-
ziert ist und gleichzeitig fair hergestellt wurde.
Bei vielen kleineren Anbietern {ibersteigt die
Zertifizierung das Budget. Dazu gehdrt ein
Schmucklabel, das ganz individuell gefertigte
Stiicke nur aus recyceltem Silber herstellt. Mit
Boden und Theke aus warmem Holz und hellen
Farben ist Frau Petzold der richtige Laden zum
Stobern, Staunen und Entdecken. ,Herzlich
Willkommen".

Text & Foto: Ann-Christin Kopitz

Harkortstrafle 57
44225 Dortmund
www.fraupetzold.de
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U-Nikat

Eine Absage an die modische Dauerschleife von Fast
Fashion bietet das Dortmunder Geschaft. Betritt man
den Concept Store, findet man echte Unikate.

_Invielen handelsiiblichen Bekleidungsge-
schaften ermiidet das Auge schnell: In x-facher
Ausfiihrung hangt Gleiches neben Gleichem. So
stellt sich im Ergebnis ein Modesystem dar, das
auf Masse und Geschwindigkeit setzt, seriell pro-
duziert und Uberhang mit einkalkuliert. Was nicht
verkauft wird, kommt entweder stark reduziert

in den Sale-Bereich oder wird vor Gebrauch Mll.
Im Dortmunder U-Nikat zeigt sich ein anderes
Bild, frei von optischen Déja-Vus. Hier paart sich
viel Ungleiches und hdngt als Ansammlung von
Einzelstiicken nebeneinander. ,Wir achten darauf,
dass die Dinge ihren eigenen Charakter haben”,
erkldrt Markus Philipp, der den Laden zusammen
mit seiner Frau Janine seit zwei Jahren fiihrt. Auf
groPe Marken werde verzichtet, man habe haupt-
sdchlich kleine Labels im Sortiment, die sich
nicht per Mausklick im Internet bestellen lassen.
Markus halt zwei Blumeniibertdpfe aus Papier
hoch und deutet auf eine kleine Unebenheit im
Material: ,Wir suchen Lieferanten, die in kleinen
Stiickzahlen produzieren und moglichst Unikate
herstellen. Jedes Teil soll ein bisschen anders
sein, weil es eben auch handgefertigt ist.” Norm-
abweichungen gelten hier nicht als fehlerhaft
-im Gegenteil - sie sind Ausweis nicht-serieller
Produktion.

Bei U-Nikat findet man nahezu alles - von
Deko-Artikeln und M&beln, tiber Bekleidung fiir
Kinder, Mdnner und Frauen bis hin zu Pflanzen

oder Kiichenmessern. Neben dem Anspruch
auf Einzigartigkeit ist dem Unternehmen vor
allem die dkologische Vertretbarkeit seiner
Produkte wichtig. Upcycling ist den beiden ein
Anliegen. Die Textilien sind aus Biobaumwolle

hergestellt, fast alle mit Oko-Siegeln zertifiziert.

LUns ist wichtig, dass die Hersteller, die bei uns
vertreten sind, ohne Pestizide und Schadstof-
fe und unter fairen Bedingungen arbeiten”,
erkldrt Markus Philipp, der neben dem Geschaft
eine Textilverarbeitungsfirma besitzt, die auf
Textildrucke spezialisiert ist. Auch in seinem
Laden bedruckt er T-Shirts und Pullover mit
Dortmunder Lokalkolorit: Den Westpark, die
Méllerbriicke oder das Kreuzviertel kann man
mit den entsprechenden Koordinaten auf

der Brust tragen. Auch hier achtet er auf den
okologischen FuPabdruck mit Druckfarben auf
Wasserbasis. Bei einem Kaffee oder Tee kommt
man schnell mit dem Inhaber ins Gesprach,

der gerne Hintergrundinformationen zu seinen
Produkten gibt, Geschichten zu den Dingen
erzdhlt oder iiber Dortmunder Eigenheiten und
politisches Weltgeschehen diskutiert.

Text + Fotos: Jasmin Assadsolimani

Kleine Beurhausstrafle 3
44137 Dortmund
www.u-nikat.de
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Fruchtbare Erde

Wer erleben mochte, was aus einer fiinfkopfigen Einkaufs-
gemeinschaft fiir Biolebensmittel werden kann, kommt
bei dem Dortmunder Bio-Einkaufscenter mit integrierter

Boutique ins Staunen.

__Fruchtbare Erde wurde 1978 von fiinf Frauen
gegriindet, zundchst als Einkaufsgemeinschaft,
die zwei Rdume im Waldorfkindergarten

in Dortmund-Scharnhorst anmietete und
einmal wochentlich vorbestellte Ware an ihre
Mitglieder verteilte. Die persdnliche Motivation
war, eine gesunde, regionale Versorgung mit
Biolebensmitteln fiir die Verbraucherlnnen,
andererseits eine Absicherung der Erzeuge-
rinnen zu gewahrleisten. Aus der Einkaufs-
gemeinschaft ist heute eine GmbH mit einem
Biosupermarkt im Stadtzentrum und einem 800
Quadratmeter gropen Bio-Einkaufszentrum in
Eichlinghofen nahe der Technischen Universitat
Dortmund geworden.

Schon in der Griindungszeit war den Betreibe-
rinnen dkologische Kleidung genauso wichtig
wie bewusste Erndhrung. Die Bekleidungsin-
dustrie war auch damals schon 8kologisch und
sozial problematisch, auch wenn das Thema
noch nicht wie heute im 6ffentlichen Fokus
stand. So wurden 1985 mit dem Umzug in das
erste eigene Ladenlokal zundchst Striimpfe und
Unterwdsche mit ins Sortiment aufgenommen,
ab 2000 dann auch Oberbekleidung fiir Damen
und Kinder.

Wer heute die 150 gm grope, modern eingerich-
tete Modeboutique mit WohlfiihIcharakter be-

tritt, kann in einem vielseitigen Modesortiment
stobern: Durch die Einbindung in das Bio-Cen-
ter sind hochste Gkologische und soziale
Anspriiche selbstverstandlich. Hier finden sich
ausschlieplich zertifizierte dko-faire Marken,
von Armed Angels, Recolution tiber Lanius bis
Zu LANGERCHEN mit Siegeln wie GOTS, IVN Best,
Fairtrade Cotton oder Fair Wear Foundation.
Wahrend fiir Mdnner der Fokus auf Jeans und
Basics liegt, finden Damen ein Rundum-Angebot
an Bekleidung und Wésche, von sportlicher,
legerer Freizeitkleidung bis zur schicken
Businesskleidung. Oko-faire Kindermode von
Disana, loud + proud und Fred's World bietet
eine vielseitige Auswahl bis zu Buddelhosen
und Regenschutz. Eine rundum 6kologische
Geschaftsfiihrung ist selbstverstandlich.

Die Boutigue wird von den unterschiedlichsten
Kundinnen besucht. Der Wunsch nach tragbarer
oOko-fairer Mode ist iber die Jahrzehnte immer
groper geworden und wachst weiter, stellen

die gestandenen Oko-Pionierinnen mit ihrer
41-jahrigen Erfahrung heute fest.

Text: Tatjana Krischik
Stockumer Strafle 412

44227 Dortmund
www.fruchtbare-erde.de
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Foto: Anja Arndt
fiir Milio Design

R S Y P ,

Fotos: Luis Gotz fiir Milio Design

Milio

Store Portraits / 145

Eltern, GroReltern, Kinder und alle mit Freude am Selbstgendhten
sind bei Milio an der richtigen Stelle, denn diese Freude teilt die
Inhaberin Karin G6tz gern mit ihren Kundinnen.

Hier kdnnen sie nicht nur in einem Sortiment
selbst geschneiderter Kinderkleidung stébern,
sondern auch in einer Auswahl an Stoffen,

um dann selber zur Nadel zu greifen. Als das
kleine Ladenlokal in der Schillingstrape im
Dortmunder Kreuzviertel 2010 leer stand,
ergriff die Architektin Karin G6tz die Chance
und hing ihren Biirojob an den Nagel, um das
zu tun, was sie am liebsten tut: Kinderkleidung
selber entwerfen und nahen. Ihre Kollektionen
sind komplett von ihr selbst entworfen, und
werden, mit der Unterstiitzung einer Aushilfe,
auch von ihr selbst gendht. Angefangen hat sie
mit Kindermiitzen, heute sind besonders “Mi-
chelmiitzen", die sie aus alten Damen-Jeans
fertigt, und Mitwachshosen ein Renner. Diese
haben durch extra lange Biindchen, die man
krempeln kann, eine lange Lebensdauer. Seit
ca. drei Jahren fertigt sie auch Damenmode,
z.B. Basic-Shirts im Oversized Look oder Récke,
und gelegentlich Hosen oder Hoodies fiir
Mdnner.

Mit ihren Designs aus eigener Herstellung hat
Karin Gotz Erfolg: Fiihrte sie am Anfang noch
einzelne tko-faire Marken als Ergdnzung im
Laden, stellte sich heraus, dass ihre eigene
Kollektion am meisten gefragt war, die zuge-
kaufte Ware wurde zum Ladenhditer. Das liegt
auch daran, dass sie immer auf Kundenwiin-
sche eingehen oder “just in time", dem Wetter
angepasst, das produzieren kann, was gerade
bendtigt wird.

Aber nicht nur die ethische Produktion in
Eigenverantwortung ist ihr wichtig, ebenso legt
sie Wert auf 6kologisch produzierte Stoffe: ein
groper Teil davon ist GOTS zertifiziert oder aus
Biobaumwolle.

Indem die Produktion im eigenen Atelier immer
an die aktuelle Kundennachfrage angepasst
wird, gibt es keine Uberproduktion, die im
schlimmsten Fall auf dem Miill landen wiirde.
Karin G6tz hat die Erfahrung gemacht, dass
KundInnen ihre Ware bei ihr gern nochmal
reparieren lassen, fiir einen Preis, fir den sie
beim Discounter eine neue Hose bekommen
wiirden. Die selbst gendhte und dadurch auch
kostspieligere Kleidung erfahrt eine besondere
Wertschdtzung.

Wer hier herkommt, hat dhnliche Motive: Yom
8-jahrigen Madchen, das anfangt zu ndhen,
tiber den Ehemann, der einen Gutschein fir
seine Frau kauft, bis hin zur 85-jahrigen Oma,
die eine Anzeige in der Zeitung gesehen hat
und nun fiir ihre Enkel kauft. Milio regt alle zu
einem bewussten Kleidungskonsum und ebenso
zum Selberschneidern an.

Text: Tatjana Krischik
Schillingstrafle 21

44139 Dortmund
www.milio-design.de
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Onkel Jo sein Laden

Willkommen am siidlichen Rand des Ruhrgebiets. Johannes Miiller
kombiniert Klamotten und Kulinarisches zu einer ganz besonderen
Mischung. In seinem Laden verkauft er nachhaltig produzierte
Mode - und rettet Lebensmittel vor der Tonne.

k
Fotos: Johannes Miiller

. Wat machst du denn hier, dat freut mich
jamega dich zu sehen!”, ruft Johannes Miiller
mit einem breiten Grinsen durch den Laden.
Johannes Miiller, von allen nur Jo genannt, ist
Inhaber eines besonderen Mode-Stores mitten
in der kleinen Ruhrgebiets-Stadt Hagen. Und
weil wir nicht in Diisseldorf oder Miinchen
sind, sondern im Pott, heipt sein Geschéft eben
.0nkel Jo sein Laden".

Ruhrpott trifft Skater-Coolness: ,Onkel Jo sein
Laden" ist ein Wohlfiihl-Geschaft, hier kdnnte
man Nachmittage verbringen. Auf stolzen 150
Quadratmetern présentiert Jo seine Produkte.
Und die Palette reicht von Kleidung tiber Acces-
soires bis zum besonderen Lebensmittel. Alles
vereint unter der Devise: Fair geht vor.

Johannes Miiller verkauft ndmlich ausschliep-
lich nachhaltig produzierte Mode. Dafiir stehen
Marken wie Ethletic, Wunderwerk, Bleed und
Komodo. Doch auch Newcomer-Marken werden
hier unterstiitzt, Labels, die noch ganz am
Anfang stehen wie wijld, Réka fair clothing,

2nd Liar oder auch wearethefuckingleaders.
Alle angebotenen Kleidungsstiicke verfiigen
liber Zertifizierungen und Siegel wie zum
Beispiel das Peta approved Vegan-Siegel oder
das Fair Trade-Zertifikat wie auch das GOTS- und
FSC-Siegel. Das ist die Philosophie von ,,0nkel
Jo sein Laden”: Alle seine Produkte sollen nicht
nur nachhaltig hergestellt werden - sondern
auch unter akzeptablen sozialen Bedingungen.
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Shoppen macht bekanntlich hungrig: Und hier
wird der/die ModeliebhaberIN gleich doppelt
versorgt. Denn in,,Onkel Jo sein Laden” kann
man nicht nur Mode kaufen, sondern bekommt
auch Lebensmittel. Mit Hilfe von foodsharing.de
hat Johannes Miiller einen Fairteiler im Store
aufgestellt: Hier kann man kostenlos Lebens-
mittel mitnehmen, die vorher von Foodsavern
vor dem Wegschmeifen gerettet wurden. Man
kann sich nur wundern, welche Leckerbissen in
der Miilltonne gelandet wdren.

Eine der zentralen Ideen im Nachhaltigkeits-Dis-
kurs ist der Gedanke des Teilens, Sharing
modern genannt. Und Sharing ist fiir Jo eben
nicht nur eine kluge Idee: Alle zwei Monate
bietet ,Onkel Jo sein Laden” einen vielbesuch-
ten Klamottentausch an. Ganz unterschiedliche
Menschen kommen hier zusammen, verkaufen
Ungetragenes - und finden fiir den frei gewor-
denen Platz im Kleiderschrank auch gleich ein
neues Lieblingsstiick. Ideen brauchen Platz.
Immer mehr Platz. So ist es nicht verwunder-
lich, dass ,,Onkel Jo sein Laden" ein richtiger
Treffpunkt geworden ist. Seit dem Umzug von
der Mittelstrape in die Lange Strape hat sich
die Fldche enorm vergréfert. Das Credo ist
allerdings gleich geblieben: Nachhaltigkeit trifft
Ruhrgebiet.

Text: Danica Jovanovic & Ann-Christin Kopitz

Lange Str. 24

58089 Hagen
onkeljoseinladen.jimdo.com
www.facebook.com/OnkelJo77
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Mobil mit dem ,Gefairt“

Kein fester Store, sondern ein fahrbarer Untersatz ist die Shopidee
von Wiebke Nauber. Damit ist sie unterwegs und lasst sich einladen.

Foto: Das Gefairt

__Wiebke Nauber ist eine Unternehmerin,

die eigentlich gar nicht aus der Modebranche
kommt. Die Theologin hat urspriinglich mit Kin-
dern und Jugendlichen in der Kirche gearbeitet.
Nichtsdestotrotz interessierte sich Wiebke
Nauber schon immer fiir das Thema Nachhaltig-
keit. Sie lebt nach der Devise: ,Wer hofft oder
glaubt, kann auch handeln.” Deshalb handelt sie
jetzt auch - und zwar mit fairer Kleidung.

Ihr Unternehmen griindete sie aus der Idee
heraus, dass man faire Kleidung nicht nur
online kaufen, sondern sie auch anfassen und
angucken kann. Aus dieser Idee entstand dann
im April 2017 ,Das Gefairt": Ihr reales Geféhrt
ist ein ehemaliges Paketzustellfahrzeug aus
den Niederlanden, liebevoll umfunktioniert zu
einem kleinen Laden. Damit geht sie auf Tour in
die verschiedenen Stddte, manchmal bleibt sie
auch Idnger an einem ,festen” Standort.

Um die richtigen Standorte zu finden, schreibt
Wiebke Nauber Stddte oder Veranstaltungen

an, die sich auf fairen Handel oder faire Mode
konzentrieren und Idsst sich einladen. Zum
Beispiel vom Umweltmarkt in Neuss oder vor
einigen Messen, die sich mit fairem Handel oder
dem Thema Nachhaltigkeit beschdftigen. Auf
der Website www.dasgefairt.de unter der Rubrik
.Haltestellen" kann man nachschauen, wo sie
gerade mit Ihrem Gefairt unterwegs ist.

Wiebke Nauber verbindet mit dem Thema
Nachhaltigkeit deutlich hdhere Anspriiche als
andere. Fiir sie ist es nicht nur fair, sondern
auch nachhaltig, wenn etwas nicht auf die Kos-
ten anderer Menschen produziert ist. Es hat fiir
sie einen hohen Stellenwert, mdglichst wenig
zu konsumieren und dabei dann besonders auf
die Qualitdt zu achten.
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Der Schriftzug auf lhrem Fahrzeug ,.Der
Gerechtigkeit Frucht wird Friede sein” stammt
vom Propheten Jesaja und spricht ihr aus der
Seele, da auch sie sich Frieden wiinscht. Da,

wo es gerecht zugehe, entstehe auch Frieden.
Massenkonsum auf Kosten anderer widerspricht
ihrem Standpunkt.

Wiebke Nauber halt absolut nichts von Fast Fas-
hion und Billigmarken, das ist fiir sie an keiner
Stelle sinnvoll. Daher lautet lhre Unternehmens-
philosophie:

sFaire Kleidung zu fairen Preisen.”

Fiir Wiebke Nauber steht an erster Stelle, dass
das Produkt fair produziert ist. Mindestens ein
Siegel haben alle Teile, wie z.B. das der Fairwear
Foundation, Fairtrade oder GOTS. Sie kauft ger-
ne Mode, in der Modal oder Tencel verwendet
wurde: Baumwolle bendtige einfach viel zu viel
Wasser beim Anbau. Eine andere Alternative ist
Hanfkleidung. Die Jeans in ihrem Gefairt sind
sogar vegan.

Flindig wird sie auf der Innatex, der interna-
tionalen Fachmesse fiir nachhaltige Textilien.
Labels wie GoodSociety, Hempage, Greenbomb,
Shepard's, Anno Stockholm, Tranquillo, Global
Mamas, Madness und noch viele weitere finden
den Weg in ihr mobiles Gefairt. Unterwegs in
Sachen Nachhaltigkeit.

Text: Jil Blank & Caroline Dahl

www.dasgefairt.de
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Nachgefragt: 6ko-faire
Mode im Ruhrgebiet

100 Modegeschafte in zwolf Stadten des Ruhrgebiets fiihren 6kologisch nach-
haltige und/oder sozial produzierte Bekleidung. Zu diesem Ergebnis kam eine
Befragung von Modegeschéften im Zeitraum Oktober 2018 bis Marz 2019.

Die Umfrage

Eines der Ziele der Umfrage war, zu ermitteln, wo
und wie zahlreich sich dkologisch, fair oder in der
EU15 produzierte Kleidung im Modeeinzelhandel des
Ruhrgebiets kaufen lasst. Dieser Aufgabe stellten
sich zwolf InterviewerInnen der Fairen Metropole
Ruhr. Nach dem Vorbild der bisherigen BUY GOOD
STUFF Ratgeber fiir K6ln und Diisseldorf und des
Bonner Einkaufsratgebers ,Faire Mode Schone Mode*
(von FEMNET e.V.) befragten sie 395 inhabergefiihrte
Modegeschifte in zwolf Stddten bzw. Stadtvierteln.

Bei der Grof3e des Ruhrgebiets, muss-
ten wir eine Auswahl treffen: Neben
Dortmund, Essen und Bochum wurden
Geschafte in Duisburg, Dinslaken,
Moers, Oberhausen, Miilheim, Herne,
Recklinghausen, Hamm und Hagen in
die Umfrage aufgenommen.

In den kleineren Stadten wurden nur
Geschafte in den Haupteinkaufszonen
der Innenstadte befragt. Bei den gro-
fReren Stadten konnten auch weitere
Stadtviertel besucht wurden. In den
ausgewahlten Vierteln wurden fla-
chendeckend alle Geschafte angespro-
chen, denn es sollten nicht nur die
oko-fairen Geschafte entdeckt werden,
sondern alle Modehandlerlnnen auf
nachhaltige Alternativen zur kon-

ventionellen Bekleidungsproduktion
aufmerksam gemacht werden. Dariiber
hinaus wurden von den Koordinato-
rinnen der Befragung die Zentralen
von ca. 200 im Ruhrgebiet vertretenen
Modeketten stellvertretend fiir deren
Uber 700 Filialen in den ausgewahlten
Innenstadten und Einkaufszentren der
Region angeschrieben.

Bei der Umfrage erkundigten wir uns
nach Kleidung, die mit glaubwurdigen
sozialen und/oder 6kologischen Sie-
geln versehen ist (siehe Seiten 68-71
und 154-157), oder deren Produzenten
einer vertrauenswurdigen Multistake-
holder-Initiative angehoren. Ferner
fragten wir nach Produktionsstatten
in Westeuropa (EU15) und vor Ort im
Ruhrgebiet, bei denen die Konsumen-
tInnen davon ausgehen konnen, dass
die Arbeitsbedingungen anerkannte
soziale Richtlinien erfillen.

Nach dem Verstandnis der Heraus-
geber ist Secondhandkleidung per

se nachhaltig. Deshalb wurden diese
Geschafte nicht befragt. Sie sind aber
in diesem Ratgeber gelistet. (siehe
Seiten 186-191)

Von
Szenevierteln
und Pionieren

Aber auch in Essen-Riitten-
scheid, der Essener Sudstadt
und in der Bochumer Innen-
stadt finden Kundlinnen ein
breites Angebot an fair, 6kolo-
gisch oder lokal produzierter
Kleidung. Vom 100%ig 6ko-fai-
ren Concept Store, der hippen
Boutique mit einem 6ko-fairen
Anteil oder bis zum kleinen
Atelier, das mit Herzblut Beklei-
dung selber schneidert - hier
findet sich alles.

Nicht nur in den angesag-

ten Szenevierteln konnen
Konsumentlnnen oko-faire
Bekleidung kaufen. Uberall im
Ruhrgebiet gibt es Pioniere, die
faire und 6kologische Mode
auch in kleineren Stadten oder

Fragt nach!

Das Modeangebot in den Stad-
ten befindet sich in permanen-
ter Veranderung: Immer wieder
hérten wir von Modegeschaf-
ten, dass sie bald schlief}en
werden. Der Online-Handel
bedroht die Existenz des
Einzelhandels in den Innen-
stadten und verursacht durch
die Transportwege unnoétige
Umweltbelastungen.
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Der absolute Hot Spot der 6ko-fairen Bekleidungsszene
im Ruhrgebiet ist das Kreuzviertel in Dortmund. Drei
Viertel der dort ansissigen Bekleidungsgeschifte fiihren
okologisch bzw. fair produzierte Kleidung oder stellen die

Mode im eigenen Atelier her.

in Stadtteilen auerhalb der
Zentren anbieten. Sei es, dass
sie als Erste oko-faire Concept
Stores in ihren Stadten eroff-
nen oder dass sie in das Sorti-
ment ihres Ladens, ob Boutique
oder Sportgeschaft, erste
oko-faire Marken integrieren.
Wo 6ko-faire Concept Stores
fehlen, sind es zum Teil die
Weltladen, die faire Mode in ihr
Angebot aufnehmen (z.B. Dins-
laken, Duisburg). An anderen
Orten sind es Modedesigner-
Innen, die mit der Griindung
einer oko-fairen Marke oder der
im eigenen Atelier produzier-
ten Kleidung ein Statement fur
einen Wandel in der Beklei-
dungsproduktion setzen (z.B.in
Duisburg oder Moers).

Macht euch auf in die Innen-
stadte und besucht die Pioniere
in den Einzelhandelsgeschaf-
ten. Neue oko-faire Concept
Stores werden eroffnet,
Boutiquen verandern ihr
Angebot, sortieren Marken aus
und nehmen neue hinzu. Nicht
alle Geschafte, die 6ko-faire
Ware fiihren, haben an unserer
Befragung teilgenommen.

Wer Gutes tut, braucht Feed-
back - und Feedback inspi-
riert. So korrelieren auch im
Bereich der 6ko-fairen Mode
Angebot und Nachfrage: In den
Szenevierteln und oko-fairen
Concept Stores ist nicht nur
das Angebot 6ko-fairer Mode
am groften, hier erkundigen
sich auch am haufigsten die
Konsumentinnen nach den
Herstellungsbedingungen der
Kleidung.

Daher: Fragt nach in den
Geschiften und macht Eure
eigenen Entdeckungen!
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Ergebnis:

Boutiquen und Ateliers

Von den 395 inhabergefiihrten
Bekleidungsgeschaften beantwor-
teten 123 (31%) unsere Fragebogen.
Davon gaben 100 Modegeschafte des
inhabergefiihrten Einzelhandels an,
dass ihr Sortiment einen Anteil an fair,
okologisch, in Westeuropa oder im ei-
genen Atelier produzierter Bekleidung
enthalt (25%).

Zum Vergleich: 2017 waren es in Bonn
42% der inhabergeflihrten Geschafte
und 2017 in K6ln 34%. Das Kunden-
interesse im Ruhrgebiet ist noch zu-
ruckhaltend im Vergleich zu anderen
Regionen: Wahrend 2017 in Bonn
84% der Geschafte eine steigende
Nachfrage nach 6ko-fairer Bekleidung
vermerkten und in Koln 2016 rund
zwei Drittel (ca. 66 %), gaben dies im
Ruhrgebiet nur 55% der Geschafte an.
Folglich liegt das Ruhrgebiet zwar
insgesamt hinter diesen Stadten noch
zurlick, aber die Szeneviertel des
Ruhrgebiets konnen mit den Szene-
vierteln von Kéln und Bonn mithalten.

Insgesamt konnten wir 23 Concept
Stores mit ausschliefilich 6ko-fai-
rer Bekleidung finden (in Bochum,
Duisburg, Essen, Dortmund, Hagen
und Recklinghausen), vier Weltladen

mit einem Bekleidungsangebot und
44 weitere Geschafte, die einen Anteil
oko-fairer Bekleidung fiihren.Von den
22 Ateliers setzen 14 Oko-Stoffe oder
Upcycling-Ware ein.

Als Beleg fiir 6kologische Produktion
setzen die meisten Geschafte auf das
GOTS-Siegel (47 Mal), Biobaumwolle
(42 Mal) und recycelte Materialien (33
Mal). Als okologische Fasern werden
auch immer mehr innovative Okofa-
sern wie Tencel eingesetzt.

Als Nachweis fir eine faire Produktion
wurde am hdufigsten die Mitglied-
schaft bei der Fair Wear Foundation
(41 Mal), die Verwendung von Fair Tra-
de Cotton (24 Mal) und die Produktion
in Westeuropa (67 Mal) genannt.

Erfreulicherweise sind umfassende
Siegel besonders stark vertreten:
GOTS (Global Organic Textile Stan-
dard) nimmt die gesamte Lieferkette
unter die okologische Lupe. Die Fair
Wear Foundation kontrolliert nicht
nur die Arbeitsbedingungen in den
Nahereien, sondern unterstiitzt die
Modeunternehmen auch bei der Um-
stellung ihres Produktions-Manage-
ments und der Zusammenarbeit mit
den Nahereien.

Den groflten Anteil am 6ko-fairen Angebot machen 71 Geschifte mit
oko-fairer, meist mit 6ko-fairen Siegeln ausgezeichneter Kleidung aus
(71%), gefolgt von 22 Ateliers (22%) und 7 Boutiquen mit in der EU pro-
duzierter Ware (7%). AuBerdem stiefen wir auf 83 Secondhandldden.

Ergebnis:
Modefilialisten

Von den ca. 200 angefragten
Filialunternehmen antwor-
teten nur 14 (7%) auf unsere
Befragung. Dabei handelt es
sich um vier Kaufhaus-Ket-
ten, Bekleidungshauser und
Multilabel-Filialisten (Kaufhof,
Manufactum, Peek & Cloppen-
burg und Unterwegs) und zehn
Modemarken (Blutsgeschwister,
Calida, Esprit, Eterna, H&M, Jack
Wolfskin, Karin Glasmacher,
Mammut, Tchibo, Ulla Popken).
Von diesen konnten elf sowohl
okologische als auch faire
Kriterien bei der angebotenen
Bekleidung vorweisen. Eine
Marke erflllt nur okologi-
sche Standards, eine andere
wiederum nur soziale, eine
weitere produziert unter fairen
Bedingungen im Rheinland.

An unserer Befragung haben
vor allem Ketten teilgenom-
men, die die von uns erfragten
Siegel und Multistakeholder-
Initiativen vorweisen konnen.
Folglich flihren 86% der
befragten Ketten ein 6kolo-
gisches Siegel wie z.B. GOTS,
50% tragen soziale Siegel oder
sind Teil einer Multi-Stakehol-
der-Initiative, wie der Fair Wear
Foundation.
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Zertifizierungen helfen den zertifizierten Marken nicht
nur, ethische Standards nach auflen sichtbar zu machen,
sondern auch die eigene Produktion nach 6kologischen
und/oder fairen Standards umzugestalten. Denn Siegel
definieren, unter welchen Bedingungen Produktions-
weisen als 6kologisch oder fair zu bezeichnen sind, sie
zertifizieren Zuliefererbetriebe, sie bieten Schulungen an

und beraten.

Wie bei den inhabergefuhrten
Geschaften lasst sich auch hier
der positive Trend vermerken,
dass Ketten nicht nur auf einen
kleinen Anteil Biobaumwolle
setzen, sondern diejenigen
Siegel im Vordergrund stehen,
die Umweltkriterien entlang
der gesamten Produktionsket-
te bewerten: Acht Mal ist das
GOTS-Siegel und drei Mal das
neue Siegel MADE IN GREEN
by OEKO-Tex (nicht OEKO-Tex
100!) angegeben. (Made in
Green nimmt im Gegensatz
zum weit verbreiteten Siegel
OEKOTEX 100, das nur die
Schadstoffe im Endprodukt
untersucht, wie GOTS die Pro-
duktionskette unter die Lupe.)
Nur eine der Ketten setzt aus-
schliefslich auf Biobaumwolle
(kbA/OSC100) und recycelte
Fasern, ohne weitere dkolo-
gische Standards entlang der
Lieferkette.

Drei Marken streben durch

ihre Mitgliedschaft bei der Fair
Wear Foundation eine komplett
faire Konfektion an. Zusatzlich
flhren alle vier Kauf- und
Bekleidungshauser Marken (vor
allem Outdoor-Marken), die
hier Mitglied sind. Drei Marken
verweisen auf eigene Program-
me im sozialen Bereich, die
allerdings nicht extern uber-
prift werden, sowie auf die
Multistakeholder-Initiative
BSCl/Amfori, die eher mangel-
hafte soziale Standards und
Glaubwiurdigkeit aufweist, so
dass wir diese Indikatoren
nicht als Nachweis fir faire
Produktion werten.

Text: Markus Hei3ler / Tatjana Krischik
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Store-Register

Im Store-Register findet ihr alle Geschafte, die auf unsere Umfrage geantwor-
tet haben und die glaubwiirdig fair und/oder 6kologisch produzierte Mode
anbieten. Auch wenn wir alle Geschéfte sorgfaltig recherchiert haben, kénnen
wir nicht garantieren, dass auch in Zukunft alle Angaben stimmen werden.

Die Befragung wurde fiir Damen- Herren- und Kin-  Daran schlieft sich das Register der Modefilia-
derbekleidung, Wasche und Socken, durchgefiihrt. listen an, die an der Befragung teilgenommen
Geschafte die ausschlieilich Accessoires wie z.B. haben. Zu jeder einzelnen Modekette sind die
Miitzen und Schals oder Taschen fiihren, wurden Filialen in den verschiedenen Stdadten des
nicht beriicksichtigt, ebensowenig Lederwaren und  Befragungsgebiets gelistet.

Schuhe.

Das Register der 6ko-fairen inhabergefiihrten Im Label-Register finden sich 6ko-faire Labels
Einzelhandelsgeschafte ist wie die Store-Portraits ~ aus dem Ruhrgebiet, die kein eigenes Laden-
in die Bereiche West - Mitte - Ost des Ruhrgebiets  lokal flihren, ihre Kleidung jedoch tber einen

sortiert, innerhalb dieser Kategorien nach den Online-Store vertreiben.

einzelnen Stadten. Hier finden sich sowohl die

100% o6ko-fairen Concept Stores, konventionelle Second-Hand-Geschafte bieten grundsatzlich
Geschafte mit einem kleinen oder gréReren Anteil  ebenfalls eine Variante des verantwortungsbe-
fair, okologisch oder in der EU15 produzierter wussten Konsums. Wir haben sie nicht befragt,

Mode sowie Ateliers und kleine Label. sondern nach Stadten sortiert.

Soziale Kriterien

Die Unternehmen haben mit Prozentzahlen den Anteil an fair produzierter Ware
in ihrem Bekleidungssortiment selbst eingeschatzt. Entweder fithrt ein Geschaft
Marken, die dies mit glaubwiirdigen Siegeln belegen, oder das Geschiaft oder die
Labels iiberpriifen selber glaubhaft die fairen Arbeitsbedingungen ihrer Liefe-
rantlnnen. In den EU15-Landern oder von Ateliers produzierte Waren werten wir
ebenfalls als fair, konnen dafiir aber keine Gewahr leisten. Aufgrund der Komple-
xitat der textilen Produktionskette betreffen sowohl die meisten Zertifizierungen
als auch die Produktion in Landern der EU15 und in Ateliers jeweils nur einen
Produktionsschritt, z.B. die Baumwollproduktion oder die Konfektion (Schneide-
rei). Wir haben diejenigen Labels bzw. Ateliers als fair gewertet, die mindestens
einen fairen Produktionsschritt bzw. ein faires Kriterium vorweisen kdonnen. Die
Kriterien werden mit folgenden Symbolen wiedergegeben:

PRODUCTION

Das Fairtrade-Cotton Siegel garantiert
faire Handels- und Arbeitsbedingun-
gen im Baumwollanbau und kenn-
zeichnet Kleidung aus Fairtrade-zerti-
fizierter Baumwolle.

Die Fairtrade-Textile-Production-Zer-
tifizierung nimmt hingegen die
Arbeitsbedingungen in der gesamten
Produktionskette danach, von der
Entkdrnung bis hin zum Konfektions-
betrieb, unter die Lupe. Sie wird bisher
erst von wenigen Marken genutzt. Bei
beiden Zertifizierungen handelt es
sich um Produktsiegel.

Modelabels, die Mitglied der Multi-
stakeholder-Intitiative Fair Wear
Foundation sind, verpflichten sich,
schrittweise die Arbeitsbedingungen
in der Konfektion ihrer Kleidung zu
verbessern. Es ist eine Art ,Unterneh-
menssiegel”.

Bei einer Konfektion in Deutschland
oder in EU15-Landern (alle Mitglied-
staaten der EU vor der Ost-Erweite-
rung 2004) gelten strenge Arbeits-
schutzregeln. Allerdings fallen auch in
der EU15 vereinzelt Produktionsstat-
ten mit ausbeuterischen Arbeitsver-
haltnissen auf (z.B. in Italien).

Ateliers oder Mafdschneidereien ferti-
gen Mafimode oder kleine Serien im

eigenen Atelier oder in der Umgebung.

Mit dem Kauf unterstltzt man eine
eigenverantwortliche und vermutlich
faire Produktion, ohne dass dies eine
Garantie bedeutet. Lokale Produktion
hat zudem einen kulturellen Wert.
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Schwache Multistakeholder-Initiativen
wie die BSCI oder unternehmenseige-
ne Verhaltenskodizes wurden bei der
Befragung nicht als faires Kriterium
akzeptiert.

Manche kleinen Labels kdnnen sich
Siegel nicht leisten, Uberprifen aber
glaubhaft selber die Produktionsbe-
dingungen ihrer Ware, vor allem in der
Konfektion. Dies haben wir als Kriteri-
um fir faire Produktion akzeptiert.

Wodurch kennzeichnen sich faire
Arbeitsbedingungen?

Soziale Produktionsbedingungen wer-
den anhand von Standards gemessen,
die die International Labor Organiz-
ation (ILO), eine Sonderorganisation
der Vereinten Nationen, festgelegt
hat. Diese ILO-Kernarbeitsnormen
beruhen auf vier Grundprinzipien:

> Beseitigung der Zwangsarbeit

> Abschaffung der Kinderarbeit

> Verbot der Diskriminierung

> Vereinigungsfreiheit und Recht auf
Kollektivverhandlungen

Zu den wichtigsten Arbeitsgrundrech-
ten zahlen auRerdem angemessene
Arbeitszeiten, Arbeitsschutzmanah-
men und rechtsverbindliche Arbeits-
verhaltnisse.

Existenzsichernde Léhne sind ein
weiteres wichtiges Kriterium flr sozi-
ale Produktionsbedingungen, da die
lokalen Mindestlohne oft zu niedrig
sind flr ein menschenwiirdiges Leben.
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Okologische Kriterien

Die Unternehmen haben mit Prozentzahlen den Anteil an 6kologisch produzier-

cradletocradie

ter Ware in ihrem Bekleidungssortiment selbst eingeschéatzt. Entweder fiihrt das
Geschift Marken, die Kleidung mit den entsprechenden Siegeln vorweisen, oder
das Geschéft oder die Labels konnen glaubhaft belegen, wie es haufig bei kleinen
Labeln oder Ateliers vorkommt, dass ihre Lieferantinnen 6kologische Materialien
verwenden, und diese teilweise auch nachhaltig weiterverarbeiten. Wahrend die
Zertifizierungen GOTS und IVN Best die gesamte Produktionskette umfassen, be-
ziehen sich andere Siegel oder Kriterien nur auf einzelne Produktionsstufen, z.B.
die Rohstofferzeugung (z.B. Biobaumwolle). Die Kriterien werden mit folgenden

Symbolen wiedergegeben:

Eine Zertifizierung mit dem GOTS
(Global Organic Textile Standard)
oder dem NATURTEXTIL IVN zertifi-
ziert BEST-Siegel garantiert Natur-
fasern aus kontrolliert biologischem
Anbau oder kontrolliert biologischer
Tierhaltung, sowie die Einhaltung
von Umweltkriterien wahrend des
gesamten Produktionsweges des
Kleidungsstuicks.

Eine OCS 100 (Organic Content
Standard 100)-Zertifizierung hingegen
garantiert allein den Einsatz von Bio-
baumwolle oder anderen zertifizierten
okologischen Naturfasern.

Der Responsible Down Standard kenn-
zeichnet Daunenbekleidung, deren
Federn unter Einhaltung verbindli-
cher Tierschutzstandards gewonnen
wurden.

EXTI

OEKO-TEX® _

NY)
Y/

OEKO-TEX Made in Green zertifiziert
schadstoffgeprufte Textilprodukte, die
bestimmte Grenzwerte nicht tber-
schreiten, die umweltschonend und
sozialvertraglich produziert wurden.
Dabei wird sowohl das Endprodukt als
auch die gesamte Produktionskette
unter die Lupe genommen - aller-
dings ohne die Rohstoffgewinnung:
das heifdt,das Zeichen steht z.B. NICHT
fur Biobaumwolle.

Achtung! Nicht mit dem Standard
Oekotex 100 verwechseln!

Dieser uberprift nur den Schadstoff-
gehalt im Endprodukt, aber keine
okologische Produktionsweise.

Schwache Oko-Labels wie OEKO-TEX®
Standard 100, BCI (Better Cotton
Initiative) und bluesign® wurden bei
der Befragung nicht als dkologisches
Kriterium akzeptiert.

)

Mit der Cradle-to-Cradle-Zertifzierung
soll ein Wirtschaftssystem ohne Abfall
gefordert werden. Es kennzeich-

net Produkte bzw. Kleidungssttuicke,
die ausschlieBlich aus Materialien
bestehen, die wiederverwertet oder
biologisch abgebaut werden konnen,
d.h. die umweltsicher, gesundheitlich
unbedenklich und kreislauffahig sind.

Kleidung aus recycelten Materialien,
z.B. aus Baumwolle, Polyester und
PET-Flaschen oder Upcycling-Mode
aus Altkleidern schonen die nattir-
lichen Ressourcen und sind daher
okologisch sinnvoll.

Was bedeutet kontrolliert biologischer
Anbau (kbA)?

Verbot von genmanipuliertem Saatgut
Verbot von chemischem Diinger und
Pflanzenschutzmitteln

Verbot von kiinstlicher Bewdsserung
Anbau in Mischkultur und Fruchtfolge
Ernte ohne Entlaubungsmittel

Was bedeutet kontrolliert biologische
Tierhaltung (kbT)?

Artgerechte Haltung, grofie, helle und
beliftete Stdlle und ausreichende
Bewegungsfreiheit fiir die Tiere,
stressreduzierter Transport der Tiere,
Verbot von gentechnisch-veranderten
Pflanzen als Futter und von Antibio-
tika zu Vorbeugezwecken
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Die Verwendung von Naturfasern, die
aus kontrolliert biologischem Anbau
nach EG-Oko-Verordnung stammen,
sowie Kleidung aus tierischen Fasern,
die aus kontrolliert biologischer
Tierhaltung nach EG-Oko-Verordnung
stammen, schonen die Umwelt, das
Tierwohl und unsere Gesundheit.

Kleinere faire oder 6kologische Labels
konnen oft nicht die Kosten fiir eine
Zertifizierung wie GOTS tragen. Sie
verwenden dennoch Baumwolle aus
kontrolliert biologischem Anbau (kbA)
oder innovative Okofasern wie Tencel
oder Modal oder kénnen durch den
personlichen Kontakt zu den Produ-
zenten die okologische Fasergewin-
nung und Weiterverarbeitung belegen.
Dies haben wir als Kriterium fir
okologische Produktion akzeptiert.

100% fair

Die Anteile fair bzw. 6kologisch
produzierter Mode am Bekleidungs-
sortiment eines Geschafts werden
jeweils in einem blauen (fair) und
einem grinen (6kologisch) Balken in
Prozentzahlen in folgenden Schritten
angegeben; von 0%, <10%,<25%,
<50%,>50%,>75% bis zu 100%.
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ANNETTE MAYER MODEN TEN HAVE

Dinslaken / Neustrae 30 Dinslaken / Neutorplatz 14 / Sterkrader Strafte 242
www.mode-mayer.de Voerde / BahnhofstraRe 54 & 56

Damenmode, mit Di-Strick ein Label,das in www.ten-have.de

Deutschland produziert Damen- und Herrenmode, darunter 6ko-faire Labels
wie Armedangels, Dunque und Ragwear

- <25% EU15
l <10% fair l <10% oko

L 3aket]
e
$EU

*gi®

E
MADE IN GREEN D)

EINE WELT LADEN DINSLAKEN

Dinslaken / Duisburger Str. 43
www.eineweltladen-dinslaken.de

Damen- und Herrenmode der Fairhandels-Marke
Nepalaya (WFTO-Mitglied)

_100% fair

FELLER

Dinslaken / Altmarkt 1 _
Duisburg / Hamborner Altmarkt 6 Tipp: auf www.buygoodstuff.de findet

Damen- und Herrenmode, darunter die Label Eterna ihr kiinftig eine interaktive Shopping-
und Gardeur

l <10% fair <25% 6ko

et
MADE IN GREEN &P

Map mit allen hier gelisteten Stores!
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AV CONCEPT STORE ROCKABILLY MODE/HERZKLEID ANFENGER PETIT HENRY

Duisburg / Kuhlenwall 20 Duisburg / Friedrich-Wilhelm-Strafse 77-79 Moers / Friedrichstrate 14 Moers / Neustrafie 29
www.arsvivendi-shop.de www.rockabillymode.de www.anfenger.com

Damen- und Herrenmode des Duisburger Labels Damen- und Kinderkleider im Stil der 50er Jahre, in Label aus Moers, Kaschmir-Pullis und T-Shirts fur Langlebige Herrenmode, teilweise in der EU15
esthétique Handarbeit gefertigt, auch Hochzeitskleider Damen und Herren, 100% made in Germany produziert

100% fair 100% fair 100% fair >50% EU15
XXy XKy
d & o EY £
e * k™

AT-ELIER ROKA FAIR CLOTHING DI FRANCESCO MARCHIONNA SCHNEIDER ATELIER LINA DI
Duisburg / Ludgeriplatz 25 Duisburg / Gneisenaustrafte 102 Moers / Couture im Haus am Park, Meerstrasse 11  Moers / Hanns-Dieter-Hiisch-Platz 16
www.at-atelier.de roka-fairclothing.com www.schneidereinachmass.de www.schneiderei-moers.de
Designer-Damenmode, teilweise aus Stoffiiberschiis- Oko-faire Basics fiir Damen, Herren und Kinder, in Mafischneiderei und Makonfektion fir Damen und Mafischneiderei flir Damenmode

sen, Produktionsmenge entsprechend der Nachfrage  der hauseigenen Siebdruckwerkstatt veredelt Herren, Kaschmirmode, Farb-/Stilberatung, Nahkurse

IR L0 el 100% fair 100% fair
L I Ria i
o FAR LEU: Gy € o LU o

oo T pw®

KORREKT MODE GMBH WELTLADEN DUISBURG HEINZE UND MICHELBRING SECONRELLA

Duisburg / ObermauerstraBe 1 Duisburg / Koloniestraie 92 Moers / Steinstrafse 22 Moers / Kirchstrafte 28
www.facebook.com/korrekt.streetwear www.weltladen-duisburg.de www.seconrella.de / www.hudhud-couture.de
Streetwear fiir Damen und Herren, darunter Labels Damenmode von anerkannten Fairhandels-Liefe- Damenmode, darunter die Label ftc Cashmere,Marc ~ Vintage-Mode fiir Damen und Herren: ob Second Hand,
wie Iriedaily und Kleidung mit Biobaumwolle ranten (und von Lana-Organic) Cain, peserico, Closed maf3geschneidert von eigenen Label Schirman, oder

aus Upcycling-Materialien konfektioniert von HudHud
| BEAE 100% fair >50% EUL5
oy 100% fair

e 2 A * %

FAIR 4P {EUS

WEAR B P St c
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MODEWERKSTATT NOWAK

Miilheim / Auerstrafie 8
www.modewerkstatt-nowak.de
MaRschneiderei und Konfektion von Business-,
Freizeit-, Abend- und Hochzeitsmode fiir Damen,
teilweise aus GOTS zertifzierten Stoffen

100% fair

WELTLADEN MULHEIM

Miilheim / Kaiserrstrafie 8
www.weltlaeden.de/muelheim

Damenmode von Lana, in Kooperation mit dem
Geschaft Kleiderswerth aus Disseldorf

HOSTEL & GRETEL
Oberhausen / Essener Strafie 259
www-in-hostel-veritas.de

Geschaft im In Hostel Veritas; Damen- und Herren-
mode, Schuhe und Schmuck, darunter die 6ko-fairen
Marken Amov, Derbe und Pott People

L I o TP
o O
SPORT BEHNERT

Oberhausen / Marktstrate 116
www.sportbehnert.de

Sport- und Outdoor-Mode, auch die fairen Marken
Odlo, VAUDE, Schoffel und Deuter

100% fair

I <10% fair
L
FAIR
WEAR

FOUNDATION

SPORT WONSYLD

Oberhausen / Stockmannstrafie 84
www.sport-wonsyld.de

Sport- und Outdoor-Mode, auch 6ko-faire Marken wie
Mufflon, Deuter, Odlo, Stanley/Stella, VAUDE, etc.

- <50% fair
&@
%'»,‘ Z

* * b
FAR {EU 4p)
WEAR %, -7 N
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NEUGIERIG AUF MEHR?

Das Label-Portrait des Duisburger Projekts esthétique

findet ihr auf Seite 82-84.

Foto: esthétique, WfbM
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AURELIA H.

Bochum-Innenstadt / Hellweg 2
Castrop-Rauxel / Am Stadtgarten 4
www.aureliah.de

Damenmode, teilweise made in der EU, darunter die
Bochumer Designerin Claudia Schiitter

- <50% fair

Bochum-Ehrenfeld / HunscheidtstraRe 146
www.shop.beebybill.de

Herz des Labels BeebyaBill, auf’erdem weitere Mode-
marken fir Damen, Herren und Kinder

100% fair <10

BIENENKORBCHEN
Bochum-Linden / Hattinger Strafte 770
de-de.facebook.com/VisaVisbyBK/

Damenmode, darunter mehrere Labels, die in
Deutschland produzieren

Ea!!lﬂ - <25% oko

BOLD

Bochum-Innenstadt / HunscheidtstraBBe 146
www.shop.beebybill.de

Damen- und Kindermode, Accessoires und Wohn-
accessoires, 0ko-faire Marken wie Armedangels

- <50% fair - <50% oko
Bezi: & @

*
[comon] ’*t*t* i%.“}

& Q

BOUTIQUE LATINA

Bochum-Innenstadt / Schiitzenbahn 15
www.boutique-latina.de

Damenmode mit lateinamerkanischem Touch, teils
aus Frankreich und Italien, teils aus Kolumbien

DESIGN+HANDWERK DICKERHOFF

Bochum-Innenstadt / Bleichstraf’e 10
www.design-handwerk-dickerhoff.de

Damenmode, Accessoires und Wohnaccessoires
von handwerklicher Qualitat, oko-faire Marken wie
Lanius und Thought

>50% EU15 >50% oko

N OEKOTEXO
an

MADE IN GREEN <D
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EISKIRCH

Bochum-Weitmar / Hattinger Str. 37 / Markstr. 414
www.eiskirch.com

Damen- und Herrenmode, darunter zertifziert fair
oder in der EU15 produzierende Marken wie Van
Laack, Espresso und Gliicksstern

>50% fair

L84
EUS Q
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EISKIRCH ATELIER

Bochum-Innenstadt / Luisenstrafie 12
www.eiskirch-atelier.com

"

FOUNDATION

52

’tt

Damen- und Herrenboutique plus MaRatelier. Die
Mafikleidung wird in ausgewahlten Manufakturen
in Belgien, Frankreich und Rumanien produziert

ma YEU} :@’ ’ CD

ELSBETH UND ICH

Bochum-Innenstadt / Briickstrafte 18
www.elsbethundich.de

Stoffgeschaft mit Atelier flir Damen-und Kinder-
mode, auBerdem Nahkurse und ein Nahcafé

100% fair

FELDKAMP LIVING & MORE

Bochum-Linden / Hattinger StraRe 824
www.livingetmore.de

Concept Store mit Damenmode, z.T. in der EU
produziert, Bio-Kaschmir Label Friendly Hunting

>50% EU15

GLUCKSKIND - DANISCHE MODE

Bochum-Wiemelhausen / Markstr. 315
www.gliickskind-bochum.de

Damenmode vor allem von skandinavischen Labels,
auch groRe Grofien (bis 52),z.T.in der EU produziert

>75% fair

e
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JUNGLE MODE BERMUDA (1+2)

Bochum-Innenstadt / Briiderstr. 6
www.jungle-bochum.de

Damenmode, darunter faire Labels wie Blutsge-
schwister und die Oko-Linie des Labels Ichi

<50% fair

I® {EU} c:)
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JUNGLE MODE EHRENFELD (3)

Bochum-Ehrenfeld / Oskar-Hoffmann-StraRe 2
de-de.facebook.com/jungleehrenfeld

Damen und Herrenmode, u.a. 6ko-faire Labels wie
ATO Berlin, King Louie, 70s-Hemden aus eigener
Herstellung

FAlR *EU’,,%’ O ’(D
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KLAAS

Bochum-Innenstadt / Luisenstrafie 9-13
www.byklaas.de

Damenmode, u.a. faire Jeans von Dawn, Bio-BW-
T-Shirts von Lookabe

- <25% fair

R {EU
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KLEINE HELDEN
Bochum-Innenstadt / Briickstrafie 16
facebook.com/Kleine-Helden-1500582513519386

Oko-faire Kinderkleidung, z.B. von disana, cosilana,
engel, loud + proud, frugi, reiff-strick, grodo, leela
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KONG ISLAND

Bochum-Innenstadt / Hellweg 2
www.kong-island.de

Oko-fairer Konzept-Store mit Damen-, Herren-, und
Kindermode, bedrucken T-Shirts auf Anfrage

100% fair

\ 2 Ria
FAIR * EU.
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NATIVE SOULS

Bochum-Innenstadt / Kortumstr. 117
www.nativesouls.de

Damen- und Herrenmode von 6ko-fairen Labels,
zusatzlich eigene Kollektion nachhaltig und sozial
produzierter Basics

100% fair

\ i R L
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PETER DAHL

Bochum-Innenstadt / Siidring 2
www.peter-dahl.de

Damen- und Herrenmode, darunter 6ko-faire
T-Shirts von Fame Couture

>75% fair

l <10% fair
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RUSCH

Bochum-Innenstadt / Hellweg 13
www.rusch-men.de

Elegante und sportliche Mode und Schuhe fiir Herren,
z.B.von Bread and Boxers, drykorn, falke, fafigo

>50% EU15

P Sakat'S
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SCHNEIDERMEISTER
CARSTEN RUMBERG

Bochum-Linden / Hattinger Str. 824
schneidermeister-rumberg.de

Eigene Mafdschneiderei und Marken fiir Damen und
Herren,z.T.in der EU15,z.T. in Osteuropa produziert

>50% fair

SPORTHAUS KOCH

Bochum-Innenstadt / Kortumstr. 122
www.sport-koch.de

Sportkleidung fiir Damen und Herren, auch von der
Firma Schneider, die in Deutschland produziert

l <10% fair

STADTGESPRACH

Bochum-Innenstadt / Kortumstrafie 119

Damenmode, u.a. von Marc Cain, Closed (in der EU15
produziert) und von ftc cashmere

>50% EU15

STUCKGUT

Bochum-Innenstadt / Konigsallee 12
www.stueckgut-bochum.de/

Damen- Herren und Kindermode, Accessoires,
Wohn-Accesoires, Geschenkartikel, 6ko-faire Marken
wie ArmedAngels, Dedicated, basic apparel

>50% fair
—2‘ «****t ;"‘\“ "
ZWERGENCOMPANY

Bochum-Innenstadt / Siidring 6a

Kinderkleidung, groRtenteils dko-fair,z.B. disana, en-
gel, reiff, maxomorra, loud+proud, Green Cotton

>50% fair

ATELIER TOLKSDORF

Essen-Riittenscheid / Klarastrafie 45
www.atelier-tolksdorf-essen.de

Mafischneiderei fir Damenmode, auf Anfrage auch
mit Biostoffen

100% fair

BABYTRAUME

Essen-Frohnhausen / Frohnhauser Str. 432
www.babytraeume.de

Oko-faire Kinderkleidung,z.B. von Ebi & Ebi, Disana,
Engel, iobio, Leela, loud + proud

e
* *
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>75% fair
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BOWFOLDERS

Essen-Riittenscheid / Mathildenstrafte 13-15
www.bowfolders.com

Mafibekleidungs-Atelier / Maftmode fiir Damen und
Herren, gefertigt in der EU und im eigenen Atelier

100% fair
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coB
Essen-Siidviertel / Riittenscheider Str. 34B
de-de.facebook.com/cobconceptstore

Oko-faire Damen- Herren und Kindermode z.B. von
Melawear, Recolution, ArmedAngels, Lanius, Engel,
Cosilana, ATO, Accessoires und Zero-Waste-Produkte

>75% fair
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EDELMASS

Essen-Siidviertel / MoltkestraRe 12a
www.atelier-edelmass.de

MafBschneiderei und Maftkonfektion fiir Damen und
Herren, im eigenen Atelier, Deutschland und Portugal

100% fair

GRUBENHELDEN

Essen-Zeche Zollverein / Gelsenkirchener Str. 181
Gladbeck / Maria-Theresien-Strafie 1
www.grubenhelden.de

Stores der Marke Grubenhelden, Damen-, Herren-
und Kinderkleidung vom Bergbau inspiriert, Einar-
beitung von Original-Grubenhemden

100% EU15
:_,m o, ’E Q
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HANIM FASHION

Essen-Siidviertel / Rittenscheider Str. 169
Essen-Riittenscheid /Rittenscheider Str. 54
www.hanim-onlineshop.com

Damenmode, darunter 6ko-faire Marken wie
Armedangels, Dawn, Funktionsschnitt

- <25% fair

2 LR f“"
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HOOD

Essen-Siidviertel / Riittenscheider Str. 56
www.hoodfashion.de

Damen- und Herrenmode, nachhaltige, langlebige
Marken, z.B. Thinking-Mu, CUS, K.O.I., MASKA

>50% fair

KLABAUTERLADEN

Essen-Stadtwald / Stadtwaldplatz 8
www.klabauterladen.de

Oko-faire Kinderkleidung,z.B. von Cosilana, Engel,
iobio, auBerdem die ,Klabautersocke® (sieche Website)

>75% fair

2 e ~ <\
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KLABAUTERLADEN 2.0

Essen-Stadtwald / Frankenstrafte 252
www.klabauterladen.de

Oko-faire Damenmode, z.B. von Consequent, Hofius,
Green Age, Lana, Madness, Engel etc.

>75% fair

***** ;d,.( Ter,, > \
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FOUNDATION

KM KERSTIN MULLER

Essen-Kettwig / Hauptstr. 50/52

MaBschneiderei und Mafskonfektion fiir Damen und
Herren, teils mit Reststoffen, teils Umarbeiten alter
Kleidungsstiicke

100% fair

KOMMABEI

Essen-Holsterhausen / Gemarkenstrae 102
www.kommabei.de

Oko-faire Mode fiir Damen, Herren und Kinder,
Kunstdrucke und Siebdruckwerkstatt

100% fair

W FAIR ¢ Eu*
o WEAR

MINI MANU

Essen-Kettwig / Ruhrstrae 47
minimanu.de

Oko-faire Kindermode z.B. von loud + proud, Enfant
Terrible, Green Cotton, auch Damenmode

FAIR «EU« ‘E’ O ’ (-)

NATIVE SOULS

Essen-City/ 11l. Hagen 29

www.nativesouls.de

Damen- und Herrenmode von dko-fairen Labels,
zusatzlich eigene Kollektion nachhaltig und sozial
produzierter Basics

100% fair
Koo N
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NEON ELEKTRISCH

Essen-Riittenscheid / Gutenbergstr. 59
de-de.facebook.com/neon.elektrisch

50% Vintage-Mode, 50% umgearbeitete oder vere-
delte Vintage-Mode - fiir Damen und Herren

100% fair
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PEPERBLOM

Essen-Riittenscheid / Witteringsstr. 116
peperblom.blogspot.com

Handwerkskunst, Design und 6ko-faire Damenmode,
Atelier- und Designerkleidung insbesondere auch
von jungen Designerinnen

100% fair

PFEFFERS FASHION

Essen-Riittenscheid / Riittenscheider Str. 261
www.pfeffers-fashion.de

Langlebige, hochwertige Damen- und Herrenmode,
z.B. American Vintage, Closed, ftc cashmere. Fragt den
Inhaber zur Nachhaltigkeit der Marken!

>50% fair

ULI SCHOTT

Essen-Riittenscheid / Klarastrafe 13
ulischott.de

Eigenmarke Uli Schott, Herrenmode (Anzlige,
Sakkos etc.) aus eigener Herstellung in Europa

100% fair
Kol N
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UNIQAT

Essen-Riittenscheid / DorotheenstraRe 23,
www.unigat-essen.de

Hochwertige Damen- und Herrenmode von Liebes-
gruss, [SCHI]ESS, Tranquillo, Adam Underwear

100% fair
t*‘* ALY
Wi GQ
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KIA ORA

Herne / Viktor-Reuter-Strafie 5

Damenmode, darunter 6ko-faire Labels wie Blutsge-
schwister, Tranquillo, Thought, King Louie

BERUFSKLEIDUNG GAHLEN

Recklinghausen / Kénigswall 6
www.berufsbekleidung-gahlen.de

Berufskleidung, viele Marken Fair Wear zertifiziert, z.B.
BP, Hakro, Greift, A-Code, De Berkel, Orcon, S-Gard, Sol's

>75% fair
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EN VOGUE

Recklinghausen / Wiethofstr. 1
www.envogue-mode.de

Damenmode, darunter die Label Marc Cain und
Better Rich, teilweise mit EU 15 Produktion

T
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Becker-Miinch
Recklinghausen / GroRe GeldstraRe 16
www.becker-muench.de

Oko-faire Damenmode, z.B. von Alma & Lovis, Langer
Chen, Karma Love, Mandala, Inti Knitwear

l<10% fair
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FUCHSLEIN

Recklinghausen / Steinstrafe 2

Mode fiir Damen und Kinder, eigenes Upcycling-Label;
Kleider, Kimonos und Tiicher aus recycelten Seidensaris

100% fair
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l<10% fair
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MODEN NUCKEL

Recklinghausen / Markt 4-6
www.moden-nueckel.de

Damen- und Herrenmode, Kindermode auch oko-fair
von Sanetta, 6ko-faire Wasche Calida und Mey
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TINKATOM

Recklinghausen / Caspersgésschen 14
de-de.facebook.com/tinkatom.kindermode

Kindermode, darunter die 6ko-fairen Marken Sanetta
und A Monday in Copenhagen

W <20% fair

OEKO-TEX

MILLHOUSE

Recklinghausen / Miinsterstrae 23
www.millhouse-re.de

Geschenkartikel, Wohn- und Mode-Accessoires sowie
Damenmode, teilweise in der EU 15 produziert

- <50% EU15

PRANGE HERRENAUSSTATTER

Recklinghausen / GroRe GeldstraRe 4
www.prange-style.de

Mode fiir Damen und Herren,z.B. von Knowledge Cotton
Apparel, nimmt getragene Ware zuriick und verkauft sie
im eigenen Premium Outlet & Second Hand gegeniiber

l <10% fair
«**«‘
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I <10% fair

NEUEROFFNUNG! ETTICS

Witten / RuhrstraBBe 10 (ab 01. August)
www.ettics.de (ab 01. August)

Oko-faire Damen- und Herrenkleidung, z.B. Mud Jeans,
Lanius, Armedangels, Eigenmarke ettics (ab Winter
2019) aus Hanf-Denim und recyceltem Meeresplastik

100% fair
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Online-Vermietung oko-fairer Bekleidung. Kleidung
wird zu ,Kapseln®zusammengestellt, die sich mo-
natsweise mieten lassen. Oko-faire Marken: Thokk
Thokk, Recolution, Greenbomb, Lanius, Lovjoy, bleed,
greentee, etc.

100% fair
KN
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Ost

Dortmund - City Ost, City West, Cityring Ost, Cityring West,

Hombruch, Kaiserviertel, Kreuzviertel, Nordmarkt Siid,
Saarlandstrapenviertel

Hagen - Mittelstadt, Wehringhausen

Hamm - Mitte

BABY'S GLUCKSMOBIL

Dortmund - City West / Westenhellweg 127
www.babys-gluecksmobil.de

Oko-faire Kindermode z.B. von Cosilana, Disana,
Engel, Green Cotton, Leela Cotton, Nature Purest

>75% fair

BACKYARD

Dortmund - City West / Westenhellweg 67
www.backyard-shop.de/filialen/dortmund

Streetwear flir Damen und Herren, auch 6ko-faire
Labels wie Armedangels, KOI, Greenbomb, iriedaily

- <50% fair

FAIRBLEIBEN

Dortmund - Cityring Ost / Heiliger Weg 3-5
www.fairbleiben.com

Oko-faire Damen- und Herrenkleidung, Madness,
Tranquillo, Living Crafts, HempAge, Thokk Thokk

>75% fair

FAIR {EU;
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FRAU PETZOLD

Dortmund - Hombruch / Harkortstra’e 57
www.fraupetzold.de

Damenmode, auch 6ko-faire Marken, z.B. King Louie,
Lanius, Armedangels, People Tree, recolution, ATO

>50% fair
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FREIRAUM IM ANKLEIDEZIMMER

Dortmund - Kreuzviertel / Neuer Graben 74
de-de.facebook.com/freiraumimankleidezimmer

Damenmode, auch 6ko-faire Marken, z.B. Tranquillo,
Blutsgeschwister,Armedangels, King Louie

>50% fair
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FRUCHTBARE ERDE

Dortmund-Eichlinghofen / Stockumer Strafte 412
www.fruchtbare-erde.de

Oko-faire Damen-, Herren- und Kindermode, auch
Wasche, z.B. von Armedangels, Lanius, Langer Chen,
K.O.l, Recolution, Bleed, Engel, Kite, loud + proud

100% fair
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HE) STORE

Dortmund - City West / Westenhellweg 67
www.backyard-shop.de/filialen/dortmund

Wohn-Accessoires. Accessoires und Mode fiir Damen
und Kinder, u.a. von Armedangels

>50% fair

HOFIUS

Dortmund-City Ost / Olpe 19
www.hofius-mode.de

Oko-faire Damen- und Kindermode, Eigenmarke Hofius
in Deutschland prod., weitere Marken z.B. Jalve, Amor-Lux

100% fair
t*'t
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LILLY & LOUI

Dortmund-Kreuzviertel / Neuer Graben 82
www.lillyloui.jimdo.com

Baby- und Kinderladen, von Spielzeug bis Kleidung,
viel Handgemachtes, bio und fair gehandelt

>75% fair
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MILIO

Dortmund-Kreuzviertel / Schillingstraie 21
shop.milio-design.de

Selbst produzierte Kinderkleidung, teilweise aus
Oko-Stoffen, auch fiir Damen, zudem Stoffe

100% fair

RACKERSTUBE

Dortmund-Nordmarkt Siid / Miinsterstrafte 103
www.rackerstube.de

Baby- und Kinderkleidung, Second Hand und selbst
genaht, teilweise aus Upcycling-Materialien

100% fair

OUTLIVE STORE

Dortmund-City Ost / Briiderweg 10-12
www.outlive-store.de

Outdoor-Kleidung, 6ko-fair z.B. von Patagonia, Sale-
wa, Vaude, deuter, millet

 EOm
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U-NIKAT

Dortmund-Kreuzviertel / Kleine BeurhausstraRe 3
de-de.facebook.com/unikatdortmund

Oko-faire Damen-, Herren- und Kindermode, Accessoires,
z.B. Mantis World, Neutral, Stanley/Stella, Siebdruckwerk-
statt fiir die eigene U-Nikat-Serie und Kundenwiinsche

100% fair
y e ""4
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uGo
Dortmund-Kreuzviertel / LiebigstraRe 46
www.uego-kreuzviertel.de

Damenmode und Accessoires, darunter auch die
oko-fairen Marken Lanius, Dawn und Designerstilicke

- <50% fair

UNTERHALTUNG LIEBLINGSSTUCKE

Dortmund-Kreuzviertel / Schillingstr. 27a
www.unterhaltung-Llieblingsstuecke.de

Concept Store mit Damen-, Herren- und Kindermode,
darunter auch die 6ko-fairen Marken ATO, Green-
bomb, Continental Collection, Gepa, K.O.l.

U =
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YOGABUDE

Dortmund-Cityring West / Chemnitzer Strae 11
www.yogabude-dortmund.de

Yogamode fiir Damen und Herren, teilweise 6ko-fair
von Manduka, MANDALA, yaya, YogiCompany

T e
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ZEITLOS

Dortmund-Kreuzviertel / Kreuzstrafte 23 - 25
www.zeitlos-brautmoden.de

Brautkleider und Abendmode fiir Damen von ver-
schiedenen Marken, zusatzlich eigenes Mafatelier

- <50% fair
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BALLSPORT DIREKT

Hamm / Nordstrafe 8
www.ballsportdirekt.de

C.I. TEXTILHANDELS-GMBH

Hagen / Kampstrafte 11A
WWW.C-i.company

Onkel Jo sein Laden
Hagen / Lange Strafie 24
www.facebook.com/OnkelUo77

Oko-faire Damen-, Herren- und Kinderkleidung und
Accessoires, z.B. Hemp Age, Wunderwerk, Roka Fair
Fashion, Thought, aufRerdem eine Foodsharing-Ecke

100% fair

Sportkleidung; faire Shirts von B&C Collection, Bio-
Shirts von Stedman, mehr auf Bestellung

. <10% fair

Streetwear fir Damen und Herren, z.T. 6ko-fair von
iriedaily, Blutsgeschwister, Ragwear, Blauman-Jeans-
hosen oder Pike Brothers

- <25% fair
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MEWIS BASAR

Hagen / Goldbergstra3e 2
www.mewis-basar.de

Damen-, Herrenmode, Accessoires und Schmuck,
Oko-faire Marken u.a. aus Hanf, z.B. HempAge, und
Fairhandels-Lieferanten Nepalaya, himalayashop

<25% fair
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MODEATELIER SILKE ZYCHE

Hagen / KonkordiastraRe 22
www.silke-zyche.de

Maf- und Modeatelier fiir Damen und Herren (Kon-
fektion und nach MaR)

100% fair

SCHAUKELPFERDCHEN

Hagen / Kampstrafie 15
de-de.facebook.com/Schaukelpferdchen

Kindermode und Spielzeug, auch 6ko-faire Marken
wie loud + proud und Sanetta

- <25% fair
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WELTLADEN IM
ALLERWELTSHAUS HAGEN

Hagen / Potthofstr. 22
www.allerwelthaus.org/laden/laden.html

Oko-faire Damen- und Herrenkleidung, anukoo,
Nepalaya, Armedangels, Waschbdr, DW

NEUGIERIG AUF MEHR?
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CALIDA

www.calida.com

Duisburg / Konigsgalerie Kuhstrasse 33
Miilheim / Rhein Ruhr Zentrum Humboldtring 13
Essen / Kettwiger Str. 31

Unterwasche, Nachtwasche und Loungewear fiir
Damen, Herren und Kinder, die | Love Nature Shirts
sind C2C-zertifiziert und klimaneutral.

2.T.im eigenen Werk
in Ungarn produziert

o OEKO-TEX

Bochum, Dinslaken, Dortmund,
Duisburg, Essen, Hagen, Hamm,
Herne, Moers, Miilheim,
Oberhausen, Recklinghausen

ESPRIT

www.esprit.de

Bochum / Drehscheibe City Point, Kortumstr.ate 89
Bochum / Ruhrpark, Am Einkaufszentrum 1
Dinslaken / Neustrafie 31-33

Duisburg / Konigsgallerie, Konigstr. 40
Dortmund/ Thiergalerie, Westhellenweg 102
Dortmund/ Westhellenweg 37-41

Essen / Limbecker Platz, Limbecker Platz 1a
Miilheim / Rhein Ruhr Zentrum, Humboldtring 13
Hagen / Rathaus-Galerie Hagen, Mittelstraie 26
Hamm / Allee-Center, Richard-Matthaei-Platz 1
Herne / Bahnhofsstrafte 60

Oberhausen / CentrO, Centroallee 10
Recklinghausen / Arcaden, Kaiserwall 21

Damen, Herren- und Kindermode, auch Wasche, z.T.
nachhaltig, im Esprit-Sortiment einheitlich gekenn-
zeichnet.

l <10% EU15
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ETERNA

www.eterna.de

Bochum / Ruhrpark, Am Einkaufszentrum 1
Dortmund/ Westhellenweg 102-106

Essen / Limbecker Platz, Limbecker Platz 1a
Hagen / Mittelstrafie 22

Miilheim / Rhein Ruhr Zentrum Humboldtring 13
Recklinghausen / Lohrhof 1

Hemden und Blusen fur Damen und Herren, auch
maBgeschneiderte und auf Wunsch personalisierte
Herrenhemden. Das Good Shirt ist mit dem Label
Oekotex made in green zertifiziert, die Premiumlinie
ist CO,-kompensiert.

2T.im eigenen Werk in  otioei s
der Slowakei produziert
GALERIA KAUFHOF

galeria-kaufhof.de

Duisburg / Diisseldorfer Str. 32
Dortmund/ Westenhellweg 70-84
Essen / Kettwiger Str. 1a

Hagen / Elberfelder Str. 23-25

Hamm / Bahnhofstr. 6-12

Oberhausen / CentrOQ, Centro-Allee 106

Damen-, Herren und Kindermode, z.T. 6ko-faire
Marken wie Eterna, Sanetta, Gardeur, Van Laack,
Mammut, Jack Wolfskin, Vaude, die Kaufhof-Eigen-
marken Manguun, Mark Adam, Redwood, Rover &
Lakes sind z.T. oko-fair

l<10% fair
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H&M

www2.hm.com

Bochum / EKZ City Point, Kortumstr.afte 89
Bochum / Ruhrpark, Am Einkaufszentrum 1
Dinslaken / Neutorgalerie, Neutorplatz 14
Dortmund/ Thiergalerie, Westhellenweg 102
Dortmund/ Westhellenweg 11-13

Duisburg / EKZ Forum Duisburg, KonigstraRe 57
Essen / Allee-Center, Altenessener 411

Essen / Hansastrae 24-30

Essen / Limbecker Platz, Limbecker Platz 1a
Essen / Limbecker StraRe 34

Hagen / Volme-Galerie, Friedrich-Ebert-Platz 3
Hamm / Allee-Center, Richard-Matthaei-Platz 1
Herne / Bahnhofsstraie 25-29

Moers / Steinstrafie 12-14

Miilheim / EKZ Forum City, Hans-Bockler-Platz 1-31
Miilheim / Rhein Ruhr Zentrum, Humboldtring 13
Oberhausen / CentrO, Centroallee 10
Recklinghausen / Palais Vest, Lohrhof 1

Damen, Herren- und Kindermode, die Conscious Col-
lection ist aus nachhaltigen Materialien. H&M setzt
auf Selbstverpflichtungen, den Anteil nachhaltiger
Materialien stetig zu erhdhen.
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JACK WOLFSKIN

www.jack-wolfskin.de

Bochum / Hellweg 5-7

Dinslaken / Duisburger StraBe 6

Dortmund/ Petersgasse 2

Duisburg / City Palais, Konigstrafie 39

Essen / Limbecker Platz, Limbecker Platz 1a
Hamm / Allee-Center, Richard-Matthaei-Platz 1
Moers / Steinstrafie 57

Miilheim / Rhein Ruhr Zentrum, Humboldtring 5
Oberhausen / CentrO, Centroallee 235a

Outdoor-Kleidung fir Damen, Herren und Kinder.
Jack Wolfsking hat den Leader-Status bei der Fair
Wear Foundation. Samtliche Baumwollkleidung in
Bio-Qualitat, Kunstfaser-Kleidung ist Bluesign-zer-
tifiziert.

100% fair

L
FAIR
WEAR

FOUNDATION

MAMMUT

www.mammut.com

Dortmund / Pottgasse 4
Essen / Kettwiger Straf3e 2-10
Oberhausen / CentrO, Centro-Allee 129¢

Outdoor-Kleidung fir Damen, Herren und Kinder.
Mammut hat den Leader-Status bei der Fair Wear
Foundation. Verschiedene okologische Zertifizierun-
gen, von Bio-Baumwolle Uber recycelt bis Bluesign
fir Kunstfaser-Kleidung.

A ’**’*
FAIR fEU*
WEAR
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100% fair

PEEK & CLOPPENBURG

www.peek-cloppenburg.de

Dortmund/ Westhellenweg 1

Essen / Kettwiger Straie 37

Hagen / Elberfelder StraBe 3

Hamm / Richard-Matthaei-Platz 1
Miilheim / Humboldtring 13
Oberhausen / CentrO, Centroallee 129
Recklinghausen / Schaumburg Strafte 10

Damen-, Herren und Kindermode und Wasche, z.T.
oko-fair von Armedangels, G-Star, Ragwear, Van Laack

l<10% fair

£
5
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MANUFACTUM

www.manufactum.de
Waltrop / Hiberniastrafie 4

Hochwertige Damen- und Herrenkleidung, Berufs-
bekleidung und Wasche versch. Marken, zertifiziert
oder in kleinen Betrieben in Europa produziert, z.B.
Les Racines du Ciel, HempAge, Armor Lux, Lanius,
Pike Brothers, Knowledge Cotton Apparel, Umasan

100% fair
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TCHIBO

www.tchibo.de

Bochum / Drehscheibe City Point, Kortumstr.ate 100
Bochum / KortumstraRe 58

Dinslaken / Neustrafse 3

Duisburg / Kuhstrafte 27

Duisburg / Oststrafte 117

Dortmund/ Ostenhellweg 21

Essen / Rathaus Galerie, Porscheplatz 2

Essen / Bahnhof Center, Am Hauptbahnhof 5
Hagen / Rathaus-Galerie, Mittelstrafie 20

Hamm / Allee-Center, Richard-Matthaei-Platz 1
Herne / Robert-Brauner-Platz 1

Moers / Steinstrafie 29

Miilheim / Forum City, Hans-Boeckler-Platz 1-31
Oberhausen / BahnhofstraBe 54
Recklinghausen / Markt 11

Damen-, Herren- und Kinderkleidung, auch Sport,
Wasche, Tchibo-Eigenmarke: z.T. 6kologisch. Faire
Produktion in vielen Fabriken durch das unterneh-
menseigene Schulungsprogramm WE

>75% EU15
10
lo,

KARIN GLASMACHER
www.karinglasmacher.de

Essen / Theaterpassage, RathenaustraBe 2
Damenmode Grofe 38-56, eigene Fertigung in

Deutschland, die ,glaserne Fabrik“ kann besichtigt
werden.

>75% EU15
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ULLA POPKEN

www.ullapopken.de

PURE COLLECTION:

Bochum / Kortumstraie 107

Dortmund/ Ostenhellweg 50-52

Essen / Limbecker StraRe 12

Hamm / Allee-Center, Richard-Matthaei-Platz 1
Oberhausen / CentrO, Centroallee 253

Damenmode in groflen Grofen, Eigenmarke Ulla
Popken, darunter die 6ko-faire PURE-Kollektion

I <10% fair

UNTERWEGS

www.unterwegs.biz
Duisburg / Kasinostrafte 13-15

Outdoor-Kleidung, z.T. 6ko-fair, von Patagonia,
Haglofs, Vaude, Mammut, Marmot, Bergans, Elkline,
Jack Wolfskin, Millet, Alvivo, Mufflon (Deutschland),
Viavesto (Portugal)

T <50 fair




108 DEGREES

www.108degrees.de

T-Shirts, Longsleeves, Unterwdsche und Accessoires
im Streetwear-Style fiir Damen und Herren, alles
GOTS-zertifiziert, die Shirts zusatzlich Fair Wear, die
Pants Fairtrade Cotton.

>75% EU15

R o O
COCCCON
www.cocccon.de

Seidenkleidung und Seidenschals fir Damen und
Herren aus Peace Silk: Diese Seide wird produziert,
ohne die Raupen in den Kokons zu téten. In die
Produktion werden sozial benachteiligte Bevolke-
rungsgruppen in Jharkhand/Indien eingebunden.

100% fair

Oko-faire Labels aus dem
Ruhrgebiet, nur mit Online-
Shop

EOBA CLOTHING

www.eobaclothing.com

Oko-faire Damen- und Herrenkleidung von Stanley/
Stella, von EOBA mit eigenen Motiven veredelt.

100% fair
= 2
o G
WEAR

FONDATION

HDGDL

www.hdgdl-fuer-immer.de

Eigene Herstellung von Kleidungsstiicken und
Acessoires durch Re- bzw. Upcycling, Veredelung
von T-Shirts von Trigema (in D produziert) - fir
Damen und Herren. Zwei Mal im Monat Verkauf im
Showroom auf der Haenischstra®e 2, Dortmund

100% fair

INSTINCT SPORTSWEAR

www.instinct-sportswear.de

Sportkleidung fiir Damen, T-Shirts, Tank-Tops, Hoo-
dies und Leggings. Hat 2017 den Green Tec Award
gewonnen.

100% fair

NEUGIERIG AUF MEHR?

Das Label EOBA Clothing aus Duisburg
bietet seit 2016 faire und vegane Sports-
wear in seinem Online-Shop an.
www.eobaclothing.com

Foto: EOBA Clothing
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Bochum, Dinslaken, Dortmund,
Duisburg, Essen, Hagen, Hamm,
Herne, Moers, Miilheim,
Oberhausen, Recklinghausen

WEST

DUISBURG

DINSLAKEN

KADEDI DINSLAKEN
Dinslaken / Thyssenstra3e 78

www.diakoniewerk-duisburg.org/arbeit-ausbil-

dung/kadedi/kadedi-dinslaken

SECONDHAND AM ALTMARKT

Dinslaken / Duisburger Strae 17
de-de.facebook.com/secondhandamaltmarkt

ZWEITE LIEBE DINSLAKEN
Dinslaken / Briickstrafie 3

FEMININ-TOTAL
DAMENOBERBEKLEIDUNG

Duisburg / Diisseldorfer StraBe 2

GEBRAUCHTWARENZENTRUM
Duisburg / Koloniestrafte 105-107

www.gwz-duisburg.org

MARLY
Duisburg / Sonnenwall 14

PAPELAPAPP

Duisburg / Mainstr. 42
www.papelapapp.de

REBO CHIC
Duisburg / GoldstraBe 4-6

www.regenbogen-duisburg.de/angebote/rebo-chic

SECOND HAND SHOP
Duisburg / GrabenstrRe 144
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MOERS

OBERHAUSEN

MANDRAGORA

Moers / Hanns-Dieter-Hulsch-Platz 1
www.mandragora-moers.com

ZIPFELMUTZE
KINDER-SECONDHAND

Moers / Greefstrafie 3
www.zipfelmuetze-online.de

MULHEIM

CHIC-O-BELLA SECONDHAND
Miilheim / Wallstraf3e 19

DIE 2.CHANCE

Miilheim / Althofstr 44a
www.die-2te-chance.de

SECONDO
Miilheim / Trooststr. 5

FAIRKAUF SECOND HAND

Oberhausen / Marktstr. 15-17
www.fairkauf-oberhausen.de

FRIEDENSDORF INTERLADEN
SECOND-HAND-AKTION

Oberhausen / Lothringer Str. 21

HELP SOZIALKAUFHAUS FUR
JEDERMANN

Oberhausen / Marktstrafte 110
www.help2007-oberhausen.de

KRUMEL-SHOP

Oberhausen / Hermann-Albertz-Strafte 58
www.kruemel-shop.de

SECOND HAND SHOP COOL

Oberhausen / Stockmannstraf3e 103
www.secondhand-oberhausen.de

SIEBENSTEINS 2. HAND

Oberhausen / Lipperheidstrafie 42
www.siebensteins.de
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MITTE

BOCHUM

DER KLEIDERLADEN

Nur mit Berechtigung (ALG I+l1, Geringverdiener)
Bochum-Langendreer / Alte Bahnhofstr. 38
Bochum-Grumme / Castroper Str. 203
Bochum-Ehrenfeld / Hattinger Str. 72-74
Bochum-Dahlhausen / Dr-C-Otto- Str. 119
Bochum-Giinnigfeld / Glinnigfelder Str. 99
www.via-ruhr.de/kleiderlaeden.html

EHRENRUNDE

Bochum-Ehrenfeld / Konigsallee 34
www.ehrenrunde-bochum.de

LE SALON VINTAGE

Bochum-Ehrenfeld / Oskar-Hoffmann-Str. 43
www.le-salon-bochum.de

KOST NIX LADEN

Bochum / Dorstener Str. 203
www.kostnixladen-bochum.de

MISFITS
Bochum / BriickstraBe 18

ROSENROT

Bochum / Grofse Beckstr. 4
e-de.facebook.com/Rosenrot-253485102150722

SILVI BOUTIQUE
Bochum / Hans-Bockler-Str. 23

STERNTALER SECONDHAND LADEN

Bochum-Wattenscheid / HagenstraBe 1
www.skfm-wattenscheid.de/index.php?page=s-
terntaler

STOFF-WECHSEL

Bochum / Untere Marktstr. 1
www.stoff-wechsel-bochum.blogspot.com

TAUSCH RAUSCH

Bochum-Ehrenfeld / Hattinger Str. 59
www.tauschrausch-bochum.de

WACHGEKUSST SECOND HAND
Bochum-Linden / Hattinger Strafe 775

ESSEN

ALICE & EVE BRAUTMODE

Essen-Riittenscheid / Rellinghauserstr. 201
www.aliceundeve.de

ALLER-DINGS

Essen-Siidostviertel / Steeler Strafe 248
www.arbeit-im-revier.de/second-hand-kleidung-mehr

BRECKI‘S SECONDHAND

Essen-Riittenscheid / Riittenscheider Str. 173
www.facebook.com/breckis.secondhand

DIAKONIELADEN

Essen-Siidostviertel / Steeler StraRBe 246
Essen-Frohnhausen / Frankfurter StraRe 1
Essen-Mitte / Gerlingstrafie 41
www.diakoniewerk-essen.de

FELIX

Essen-Frohnhausen / Berliner Strafie 108

FINEST LIFESTYLE

Essen-Riittenscheid / Krawehlstr.4
www.finest-lifestyle.de

GRACE FIRST CLASS 2ND HAND
FASHION

Essen-Riittenscheid / Rellinghauserstr. 174
www.grace-secondhand.de

HOSENMATZ SECONDHAND CAFE

Essen-City / RottstraBe 39
www.skf-essen.de/bildung-beratung-betreuung/
second-hand-laden-hosenmatz.html

KIDS JUNGLE

Essen-Stadtwald / Frankenstr. 241
www.kidsjungle.de

KOM-MODCHEN

Essen-Riittenscheid / Isenbergstr. 32

OXFAM

Essen-City / Kettwiger Strafse 60
www.shops.oxfam.de/shops/essen

POSITIV BOUTIQUE

Essen-Riittenscheid / Rellinghauserstr. 113
www.positiv-boutique.de

PIOU PIOU KINDERMODE

Essen-Holsterhausen / PapestraBe 64
www.pioupiou.de
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REBECCAS LADCHEN

Essen-Kettwig / Ruhrtalstr. 415
www.secondhand-essen.de

REH.BELLE

Essen-Riittenscheid / Alfredstrasse 41
de-de.facebook.com/rehbellevintage

RETRO QUEEN

Essen-City / Friedrich-Ebert-Str. 28
www.retroqueen.de

HERNE

CARITAS KLEIDERLADEN

Herne / SchulstraBe 16
www.caritas-herne.de/beraten-und-helfen/klei-
derlaeden

KAUF.NET

Herne / Westring 123
http://www.diakonisches-werk.de/unterneh-
men-privatpersonen/kaufnet

DRK KLEIDERSHOP

Herne / An der Kreuzkirche 11
www.drk-herne.de/angebote/offene-angebote/
kleidershop.html

WUHLMAUS

Herne / Sodinger Str. 8
www.wuehl-maus.de
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RECKLINGHAUSEN

OST

JACKE, HOSE UND MEHR...

Recklinghausen / Dortmunder Str. 122B
www.gastkirche.de/index.php/lebendiges-leben/stich-
worte/1567-second-hand-shop-jacke-hose-und-mehr

PAPELAPAPP UND ROSENROT

Recklinghausen / Wiethofstrae 9
www.papelapapp.de/recklinghausen

SECOND-HAND-BOUTIQUE-ADAM

Recklinghausen / Munsterstraie 9
adam-used-clothing-store.business.site

SECONDHAND ZEITLOS

Recklinghausen / Am Steintor 2
www.secondhand-zeitlos.de

TOP SECOND

Recklinghausen / Lohrhofstrafie 2
www.top-second-recklinghausen.de

TREND SECOND

Recklinghausen / Dorstener Str. 6
www.trend-second.de

WELTLADEN DER GASTKIRCHE
Recklinghausen / Steinstrafie 1

DORTMUND

ALLYOU CAN MIET

Regalvermietung,z.T. mit Second Hand Kleidung
Dortmund-City Ost / Westenhellweg 127
www.aycm.de

BINIDO

Dortmund-Kreuzviertel / Chemnitzer Stra3e 15

BOHEME
Dortmund-Cityring West / Chemnitzer Strae 9

JACKE WIE HOSE

Dortmund / Miinsterstr. 263 -265
www.diakoniedortmund.de/arbeit-und-beruf/
jacke-wie-hose/sozialkaufhaus.html

KESS
Dortmund-Cityring West / Hohe Str. 22

MALTESTERLADEN DORTMUND

Dortmund-City West / Westenhellweg 127
www.malteser-dortmund.de/dienste-und-leistun-
gen/weitere-dienstleistungen/malteserladen.html

OXFAM

Dortmund-City Ost / Wif3strafse 30-32
www.shops.oxfam.de/shops/dortmund

ROSIG SECOND HAND & NEUES

Dortmund-City Ost / Rosental 19
www.rosig-do.de

HAGEN

HAMM

DIES UND DAS SECONDHAND SHOP
Hagen-Wehringhausen / Langestr. 27

GEBRAUCHTWAREN-HAGEN
Hagen / Hochstrafie 42

KIND UND KEGEL
Hagen-Altenhagen / Spichernstr. 11

KINDERSECONDHAND TEDDYBAR

Hagen-Altenhagen / Friedensstraf’e 107A
www.derteddybaer.com

KLEIDERBORSE XXL

Tauschbérse fiir Kleidung in Ubergréen
Hagen-Wehringhausen / Langestr. 8
de-de.facebook.com/Kleiderbdrse-XXL-Ha-
gen-1550641194983586

NO. 2
Hagen-Wehringhausen / Langestr. 22

SECOND CHANCE

Hagen / KampstraBe 25
www.second-chance-hagen.de

SECOND-HAND-SHOP ALTENHAGEN
Hagen-Altenhagen / Spichernstr. 11

HUMANITAS E.V.

Veschenke-/Tauschladen
Hamm / Widumstrafie 16/18

KLAMOTTENSCHLEUSE

Hamm / Lippestraie 52
www.aidshilfe-hamm.de/angebote/klamotten-
schleuse.html

KAUFNETT BAMBINI
Hamm / Ostrstr.10

PUNKTCHEN UND KARIERT

Hamm / Amtsstrafie 3a

TRAUMLAND
Hamm / Ludwig-Teleky-Strae 8



Fotos: vln.r.: 1 Flowmarkt, 2. Kulturort Depot, 3. Jiri Rezac / Greenpeace, 4. Madchenklamotte, 5. Weiberkram

Frisch, frech, frohlich

Die coolsten Flohméarkte und Swap Events im Ruhrgebiet. Damit Kleidung und
Accessoires eine Chance auf ein zweites Zuhause haben.

__Vintage Mobel, Secondhand-Kleidung und

coole Musik - Flohmarkte sind nicht mehr so ver-

schnarcht wie sie einmal waren. Der heutige
Flohmarkt geht steil: mit Essens-Standen und

musikalischer Untermalung wird aus dem muffi-

gen Markt ein Erlebnisevent. Besonders interes-
sant: Swap Events. Anstatt ein Kleidungssttick zu
verkaufen, kann man es auch einfach gegen ein

anderes eintauschen. Du hast das, ich habe dies
- Deal!

1. Flowmarkt: Dortmund & Bochum

Von Secondhand-Mode uber individuelle
Holztische bis hin zu selbstgebranntem
Schnaps - drei junge Erfinder machen
ernst: ihr ins Leben gerufener Flow-
markt Uberzeugt durch seine Mischung.
www.facebook.com/flowmarktsubkultur/

3. Kleidertausch

Floh- und Trodelmarkte haben ihr etwas
muffiges Image langst abgestreift. Der
heutige Flohmarkt ist ein kleines Erlebni-
sevent. Doch wie findet man das besondere
Kleidertauschevent? Das Internetprojekt
Kleidertausch hilft da weiter. Die Ehrenamt-
lichen der Organisation ,Greenpeace” fiihren
alle Tauschpartys unter www.kleidertausch.
de in ganz Deutschland zusammen. Der
Sonntagnachmittag ist gerettet.

5. Weiberkram: Essen

Coole Musik und kleine Snacks - was will
man mehr: Der Madelsflohmarkt bietet an
ausgewahlten Locations ein etwas ande-

res Markterlebnis. In angenehmer Atmospha-
re konnen alle weiblichen Shopping-Lieb-
haber ihre alten Goldschatze verkaufen und
neue, glicklich machende erstehen - bis
zum ndchsten Madelsflohmarkt.
weiberkram.org
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2. Nachtflohmarkt: Dortmund, Kulturzent-
rum Depot

Vom Nachmittag bis in die Nacht hin-

ein schlagen hier alle Herzen héher auf

der Suche nach neuen Errungenschaften
héher. HeiRe Musik und kiihle Getranke -

in cooler Atmosphare ist hier von der hohen
Kunst bis zur schlichten Klamotte alles zu
finden.

www.facebook.com/

4. Mddchenklamotte: Herne, Witten, Essen,
Miihlheim

Dieser Flohmarkt ist allen weiblichen

Fans gewidmet: in coolen Indoor-Locations,
Essen und Getranke satt. Von Kleidung tber
Accessoires bis hin zu Schuhen - hier findet
das Secondhand-Herz alles was es be-
gehrt. Besonderer Clou: es gibt Specials

flr z.B. Plus Size Mode. Selbst Pferdeliebha-
berlnnen kommen am Stand fiir Reiterzube-
hor auf ihre Kosten.

maedchenklamotte.de

6. Swap Event - Fashion Revolution Week:
Ruhrgebiet

Faire und transparente Produktion von Mode
hat sich die Fashion Revolution Week (FRW)
auf die Fahne geschrieben. Jedes Jahr neh-
men unzdhlige Stadte in Deutschland daran
teil. Fir Schndppchenjagerinnen besonders
interessant sind wahrend der FRW die
einmaligen Tauschevents: JedeR kann sieben
saubere und gut erhaltene Kleidungssti-
cke gegen andere sieben ,neue” Teile tau-
schen. So buchstabiert man Gluck.
www.fashionrevolution.org

Text: Linda Gerolstein
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UNSERE FAVORITEN

Vegetarische und vegane Kiiche im Ruhrgebiet und

den Nachbarregionen

SATTGRUN

__Satt wird hier jedeR und griin ist
es meist auf dem Teller: “Sattgriin”
in Essen und Disseldorf bietet
unzahlige Salatvarianten an. Immer
frisch, immer knackig, immer
gesund - und das ungewdhnli-

che Dressing ist auch dabei. Alle
Speisen und Getranke sind frei von
Cholesterin, Lactose - der Ge-
schmack bleibt trotzdem naturlich
und intensiv. Ausgewahltes Gemiise
sowie spannende Fleischalter-
nativen finden die Gaste sowohl
drinnen als auch draufen.

Foto: Fancy Foods

Foto: Sattgriin

__Vegane und internationale
Kiiche made in Wuppertal.

Unter der Leitung von Mechtild
Zubeida Jurcevic bietet das vegane
Restaurant Friihstlick, Mittags-
buffet, Kaffee und Kuchen in
warmer Atmosphare an. Das Buffet
wechselt taglich und der Kuchen
springt quasi vom Ofen direkt auf
den Teller - und dazu gibt es nach-
haltige Getranke. Fur die Couch
Potatoes: Fancy Food bietet auch
einen Catering-Service an.
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KRUMELKUCHE

__Die Duisburger “Kriimelkiiche”
ladt zum entspannten Genuss

ein. In Wohnzimmeratmosphare
werden die Gaste mit Kaffee und
Kuchen verwohnt. Burger gibt es
auch - nattrlich alles vegan.Ab und
an gibt es Konzerte, Lesungen und
andere Kleinkunst-Events. Neben
der festen Karte stehen auf der
Wochenkarte abwechslungsreiche,
saisonale Gerichte. Kriimelkiiche
bietet standig neue Uberraschun-
gen - und klein sind die Portionen
schon lange nicht.

Foto: Krimelkiiche

SATTGRUN FANCY FOODS KRUMELKUCHE
Rathenaustrafie 2 Friedrich-Engels-Allee 171 Johanniterstrafle 28
45127 Essen 42285 Wuppertal 47053 Duisburg

Tel.: 0203 3921 6308

Mi und So: 12 - 20 Uhr
Do, Fr und Sa: 12 - 22 Uhr
www.kruemelkueche.de

Tel.: 0176 7068 9200
Mi und Do: 10 - 16 Uhr
Fr: 10 - 18 Uhr
www.fancyfoods.de

Tel.: 0201 8994 8181
Mo bis Fr: 9 - 19 Uhr
Sa und So: 12 - 16 Uhr
www.sattgruen.com




Foto: Pixabay.com

Den Uberblick nie verlieren
1 o Kleidung im Uberfluss - und doch nichts zum An-

ziehen? Wie viele Kleidungsstuicke befinden sich in
deinem Kleiderschrank? Wie viel davon tragst du wirklich?
Zahle einmal durch, wie viele Sachen du hast? 95 Klei-
dungsstiicke - so viele besitzt jeder Erwachsene zwischen
18 und 69 Jahren in Deutschland. Wenn dein Ergebnis tiber
dieser Norm liegt, pack das Problem an: Zahle konsequent
mindestens zwei Mal im Jahr den Schrank durch. Berechne,
welche Werte sich darin lagern. Denke daran, was man
mit der Summe Schénes machen kénnte. Der Uberblick im
Kleiderschrank ist der erste Schritt in die richtige Rich-
tung -und das kann wirklich jeder.

2 Wer wegbringt, gewinnt

® Ein Blick in den Schrank zeigt: Einiges missfillt,
anderes geriet in Vergessenheit. Sie sind in guter Gesell-
schaft: Knapp 40 Prozent der Bekleidung in deutschen
Kleiderschranken wird nahezu nie getragen. Das summiert
sich: Zwei Milliarden Kleidungsstucke liegen so gut wie
ungenutzt und unbeachtet herum. Beherzt aussortieren ist
die Devise — am besten zwei Mal im Jahr. Wann habe ich
es zuletzt getragen? Wiirde ich es vermissen? Aussortieren
ist sehr erfrischend. Man hat einerseits wieder Platz im
Schrank. Andererseits kann man sich in vergessene Klei-
dungsstlicke neu verlieben. Dann ist es fast so, als hatte
man sich etwas Neues gekauft.

»Buy less, choose
well, make it last* -
dieses Zitat von
Vivienne Westwood
ist die treffendste
Anleitung fiir einen
nachhaltigen Mode-
konsum. Erste Anlauf-
stelle ist der eigene
Kleiderschrank. Wir
geben euch sieben
einfache Tipps fiir
mehr Nachhaltigkeit
in eurer Garderobe.

Zum Teufel oder wohin?
® Viele Hilfsorganisationen,

Kinderheime etc. freuen
sich Uber eine Spende und man tut
Gutes. Aber es gibt auch viele weitere
Alternativen, gebrauchte Kleidung
abzugeben. Eine lukrative Option ist
der Verkauf an Secondhandladen oder
an Websites wie Kleiderkreisel, Ebay
etc. Dort erhdlt man fiur gebrauchte
Kleidung einen guten Preis. Fur alle,
die auf gewisse Labels und Kleidungs-
stlicke nicht verzichten konnen, ist das
System Secondhand eine gute Shop-
ping-Alternative zu einem neuen Klei-
dungsstuck. Wer beim Abgeben alter
Kleidung ein lustiges Event mitneh-
men mochte, geht am besten zu einer
SWAP-Party, bei der man gebrauchte
Kleidungsstiicke gegen andere bereits
getragene Teile eintauschen kann.
Das ist nicht nur nachhaltig, sondern
macht auch noch SpaR. Genauso, wie
der letzte Tipp: Nimm es selbst in die
Hand.

4 Mach’ es selbst

Nimm dir eine Bluse und einen Blazer, die oder den
du lange nicht getragen hast. Eine grofie Schere. Und leg
los! Fertige dir ein neues Teil, was garantiert kein anderer
hat. Upcycling ist nachhaltig und macht zudem Spaf3. Aus
alt mach neu - in vielen Stadten bieten Modeladen oder
Volkshochschulen Designerworkshops an. Dort lernst du
hakeln, stricken, ndhen - und kannst deine eigene Mode
schaffen oder zumindest gebrauchte Dinge reparieren und
neu interpretieren.

5 ® Gehirn gegen Geliiste

Die grofite Gefahr fur den nachhaltigen Kleiderschrank
sind Impulskaufe. Man geht in ein Geschaft, sieht etwas,
was einem gefallt und kauft es, ohne dariiber nachzu-
denken. Impulskaufe sind oft Fehlkaufe. Die sind meist
nur kurzlebig, missfallen schneller und sind der haufigste
Grund fir einen Uberfiillten Kleiderschrank. Mit einem Im-
pulskauf machst du den mihselig verschafften Uberblick,
den du im ersten Schritt gewonnen hat, in kiirzester Zeit
wieder zunichte.

6 . Qualitdt besiegt Qualen

Im nachhaltigen Konsum sollte man auf zeitlose
Mode und gute Qualitat setzen. Auf lange Sicht ist die
Investition in Kleidung aus hochwertigen Materialien deut-
lich guinstiger, als sich andauernd neue billige Kleidung zu
kaufen, die schnell kaputt geht, aus der Mode kommt oder
vergessen wird. Am einfachsten ist es, die Basisgarderobe
umzustellen. Investieren sie in eine gut und fair produ-
zierte weifse Bluse, einen schlichten Pullover aus feiner
Biowolle oder eine qualitativ hochwertige Jeans mit scho-
ner Waschung - aus diesen Basics lassen sich mit lhren
alten Sachen viele coole und vor allem wandelbare Looks
kombinieren. Wer es richtig macht, kann zeitlos modern
aussehen. Ein toller Wollpullover geht durch die falsche
Pflege schnell kaputt, lauft ein oder kann einfach untragbar
werden. Dann hat man sehr viel Geld investiert, ohne einen
Nutzen daran zu haben. Es ist also sehr wichtig, auf die
Pflegehinweise des Herstellers zu achten. Dann lohnt sich
die Investition.

Lifestyle /197

7. Komm* her, kauf* fair

Einige Labels, von denen
man es vielleicht weniger erwartet,
produzieren tatsachlich nachhaltig
- so zum Beispiel Nudie Jeans. Der
modische Aspekt muss nicht leiden. Es
lassen sich schnell Labels finden,
die zur neuen Lieblingsmarke wer-
den kdnnen. Nachhaltige Qualitat
steht bei den Fair Fashion Labels im
Vordergrund. Neben Langlebigkeit
und entsprechender Verarbeitung sind
fur die Marken auch faire Entlohnung
und menschenwurdige Produktions-
bedingungen von grofRer Bedeutung.
Im Bereich Eco Fashion gibt es diverse
Siegel zur Uberpriifung des Nachhal-
tigkeitsgehalts. Nicht jedes nachhal-
tige Modelabel ist deutlich teurer als
Fast Fashion Anbieter. Auf die Lebens-
dauer bezogen, ist ein etwas hoherer
Preis aber sehr angemessen.

All das sind kleine Schritte zu einem
groften Wandel. Wer bei Schritt sieben
angekommen ist, hat einen nachhalti-
gen Kleiderschrank daheim. Aber jeder,
der nur einige Tipps umsetzt, hilft

der Umwelt enorm.

Text: Allegra Isert
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Das gEht — das nicht

Funf Tipps fiir einen nachhaltigeren Alltag. Sei wild,
sei gefahrlich, sei umweltbewusst!

__,Benutzt du etwa noch Plastiktiiten?" Diese vorwurfs-
volle Frage hat wohl jedeR schon einmal gehort. Und
schon fragt man sich, ob es nicht wirklich an der Zeit ist,
etwas nachhaltiger zu leben. Auf das ein oder andere kann
man sicherlich verzichten. Aber auf was? Und warum?
Und ist das alles nicht furchterlich anstrengend? Nein.
Ganz einfach: Nein. Schwierig ist hier nichts.

Mehrweg statt Einweg

Die Schlange beim Backer oder im nachsten Starbucks ist

lang. ,Ist der Coffee to go fiir die junge Dame fertig?", ruft

ein Mann hinter dem Tresen. Ein Pappbecher. Ein Plastikde-
ckel. Kaffeebusiness as usual. Laut der Deutschen Umwelthilfe
werden in Deutschland stiindlich 320.000 Einwegbecher ver-
braucht. Fast drei Milliarden Stiick pro Jahr. Doch anstatt jedes
Mal zuzuschauen, wie der nachste Deckel verschwendet wird,
kann man bereits zu Hause etwas daran andern. Einfach seinen
eigenen Kaffeebecher mitnehmen und den Barista freundlich auf-
klaren. Er wird bestimmt nicht ,Nein® sagen. Und wenn er ,Nein®
sagt - laut protestieren. Fight for your right.

Die Welt gegen Deutschland

Wo kaufst du ein? In Costa Rica, Kenia oder doch Italien? Du weif3t
nicht, wovon die Rede ist? Nattirlich von dem Obst auf dem heimi-
schen Kiichentisch. Doch die Frage ist, wer das heutzutage noch
so genau weif3. Fur uns ist es zum Alltag geworden, Obst aus dem
Ausland zu kaufen. Die Entscheidung fallt folgendermafien: Was
sieht gut aus und ist zudem auch nicht so teuer. Doch dabei ist
unser regionales Obst nicht schlechter als das aus dem Ausland.
Es dauert nicht lange, um kurz nachzuschauen, woher das Obst
kommt. Oder man fahrt direkt zum regionalen Anbieter anstatt in
den Supermarkt. Support your local dealer.
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Stoffbeutel statt Plastiktiite

Die rechte Hand greift nach dem Apfel. Die linke nach der
Plastiktiite. Doch warum eigentlich? Ist es so notwendig, jeden
Apfel in Watte zu packen? Das ist es nicht. Es ist zur Gewohnheit
geworden: zur schlechten. Perfekt positioniert hangen die Rollen
direkt neben der Waage. Doch es geht auch anders: Wer den Vi-
taminlieferanten auch nackt sicher nach Hause bringen kann,
\egt ihn einfach in seine mitgebrachte Einkaufstasche. Ansons-
ten kimmern sich auch gerne kleine Stoffbeutel um das frische
Obst. Plastic sucks.

Klasse statt Masse

,Ich habe nichts zum Anziehen!” Ein Satz, den wohl jede Frau
schon mal gesagt hat. Und vielleicht jeder zehnte Mann. Doch
wenn wir mal ehrlich sind, beliigen wir uns doch damit selbst.
Unsere Kleiderschranke sind bis oben hin gefiillt. T-Shirt Num-
mer 23 wird ins letzte Regalfach gequetscht. Doch mit unserem
Konsum verursachen wir nicht nur den Platzmangel zu Hause,
sondern auch die Verschwendung von Ressourcen, die Verwen-
dung giftiger Chemikalien und menschenunwiurdige Arbeitsbedin-
gungen. Was man dagegen tun kann, ohne unbekleidet herumzu-
laufen? Bewusster einkaufen! Anstatt sich zehn billig produzierte
T-Shirts zu besorgen, reicht auch eins, das fair produziert wur-
de. Ein paar Euro mehr tun dann auch nicht weh. Buy good stuff.

Pasta statt Schnitzel

Allein in Deutschland werden jahrlich mehr als drei Millio-

nen Rinder, 58 Millionen Schweine und 630 Millionen Hiihner
geschlachtet. Das Thema Massentierhaltung und Fleischkonsum
hat in den letzten Jahren immer mehr Aufmerksamkeit erlangt. Es
wird viel geredet, viel diskutiert, viel gefordert - doch konkret
handelt kaum einer. Um sein eigenes Verhalten zu verbessern,
muss nicht direkt eine Veranderung von 100 auf Null geschehen.
Alleine den Fleischkonsum zu reduzieren und sich bewusst mit
dem Thema auseinander zu setzen, ist ein wichtiger Schritt in

die richtige Richtung. Weniger Fleisch, besseres Fleisch und nur
einmal im Monat zu McDonalds ware vielleicht schon ein Anfang.
An apple a day...

Text & Illustrationen: Linda Gerolstein
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Wer der Ware von der Stange miide geworden ist, der ist beim
Design Gipfel, dem Markt fiir Design und Handgemachtes genau
richtig! An den Standorten Essen, Minster und Dortmund wer-
den handgemachte Unikate regelmafiig von den unterschied-
lichen Ausstellern angeboten. Eine faire Alternative zu Fast
Fashion, die es wert ist, gegen den Standard bei sich zu Hause
ausgetauscht zu werden. Das sehen auch die zahlreichen Be-
sucherlnnen, die von innerhalb und aullerhalb des Ruhrgebiets
anreisen. Neue Designs und Ideen inspirieren im Industrie-
Ambiente. Upcycling, Recycling, Do It Yourself und Fair trade —
an Nachhaltigkeit mangelt es hier garantiert nicht.

__Den Design Gipfel erklimmen die begeisterten Besucherlnnen in den jeweiligen
Stadten zwei Mal jahrlich an einem Wochenende. Fur einen fairen Eintritt von drei
Euro genieRen Erwachsene ab 15 Jahren die harmonische Atmosphare des Mark-
tes von 12.00 - 18.00 Uhr. Abenteuerlustige Kinder dirfen ihre Eltern kostenfrei
begleiten. Kreative Kopfe machen aus Altem wieder etwas Neues. Der Ausstel-

ler ,Matchplopz® stellt zum Beispiel originelle Retro-Flaschendffner aus alten
Modellautos her, die ansonsten reihenweise im Schrank daheim verstauben. Diese
besonderen Stiicke findet man nicht nur auf verschiedenen Markten, sondern auch
zum Beispiel im Store ,Stueckgut”in Bochum.

Wer auf Kleidung mit Geschichte aus der Heimat Wert legt, sollte den Stand der
,Grubenhelden” auf keinen Fall missen. Die Historie des Ruhrgebiets findet sich in
ihrer Kleidung wieder. Ehrlichkeit, Direktheit und Kameradschaft, typische Werte,
die fur den Bergbau-Kumpel gelten. Die ergreifende Entstehungsgeschichte der
Marke kann man auf lhrer Website nachlesen. Und schon kann man verstehen, mit
wie viel Leidenschaft und Herz die Grubenhelden an der Ware hangen. In ihrem
Store in Gladbeck wird jedeR herzlich empfangen und darf seine Geschichte des
Bergbaus gerne teilen. Einer fur alle und alle fur einen!

Designerin ,Kdptn Sarah® produziert fiir
ihr Label ,Maaten® Kinderware zum Verlie-
ben. Die kleinen Schatze gibt es online und
seit neuestem auch im Dusseldorfer Store
JKlamotte® im Stadtteil Derendorf. Eltern,
die okologische Kleidung fir ihre Kinder zu
schatzen wissen, sind hier in guten Handen.
Doch nicht nur die Eltern, sondern auch
die kleinen Matrosen freuen sich Uber die
ergatterte Raritat.

Neben diesen und weiteren individuellen
Ausstellern mit tollen Kostbarkeiten warten
Fashion-Trucks vor der Tir. Auf ihrer kleinen,
aber liebevoll eingerichteten Verkaufsflache
ziehen sie die Besucherlnnen in den Bann.
Der ,Truck a porter“zum Beispiel oder auch
der ,Fair Fashion Truck® bieten stilvolle
Mode an.

Alle Termine des Marktes werden hier
verdffentlicht: www.design-gipfel.de

Text: Emma Engel
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Ich bin gescheitert. Das Licht brennt. Die Heizung lauft. Das
Wasser wird warm. Ich habe aufgegeben. Es ist egal, was ich
mache, es geht nicht. Wenn ich die Reste meines Essens in den
Milleimer werfe, fithle ich mich schlecht; und wenn ich mor-
gens meinen Kaffee geniel3e, weill ich, dass er den weiten Weg
aus Mittelamerika hinter sich hat. Wenn ich meine Kleidung
zum Altkleidercontainer bringe, landet sie irgendwo in Ghana
und schadet der dortigen Bekleidungswirtschaft. Kurzum: Ich

bin klaglich gescheitert.

Selbstversuch #307

__Doch jetzt von Anfang an. Wer bin ich? Oder besser ge-

Zeit zum Aufstehen. Ich schalte das Nachtlicht ein. Es wird
langsam heller. Ich benutze inzwischen Stromsparlampen,
aber nachhaltig ist es trotzdem nicht. Ich muss in einer
Stunde in der Uni sein. In meinem Kleiderschrank herrscht
das absolute Chaos. Die Suche nach fairer Kleidung lohnt
sich gar nicht erst. Ich habe nur ein nachhaltiges Shirt, das
mich neunzig Euro gekostet hat. Zu dem weifen T-Shirt
lasst sich allerdings der rot-gestreifte Second Hand-Rock
gut kombinieren. Zum Mittag habe ich mir etwas mitge-
nommen, denn in der Unikantine wird das Essen immer in
Plastikbehdltern serviert. Somit ist die Aussicht auf Nach-
haltigkeit gleich null. Meinen Salat hingegen habe ich mir
in eine wiederverwendbare Dose eingepackt und eine Gabel
von zu Hause mitgebracht. Ich gebe mein Bestes.

Katharina ist hektisch auf dem Weg zur Arbeit. Die Halfte
wieder einmal Zuhause vergessen,
zurlick, jetzt bleibt kaum noch Zeit.

sagt: Ich bin nicht alleine. Ich oder noch besser gesagt:
Wir gehéren zum O-Team. Das 6kologische Team, das nun
aufgibt. All unsere Bemuhungen, nachhaltig zu leben, sind
misslungen. Wir wollten es so dringend. Gut zur Umwelt sein
und vor allem gerecht. Nur so viel nehmen, wie man braucht.
Nur die Optionen nutzen, die wirklich niemandem schaden.
Wir wollten endlich ein reines Gewissen. Unsere Motivation
kommt von Bildern und Geschichten der Brutalitat. Seien
es gequalte Tiere, die durch Hormone Turbohochleistungen

Schnell kauft sie sich noch um halb
acht beim Backer neben der Grund-
schule einen Kaffee zum Mitnehmen
und ein belegtes Brotchen. An einen
eigenen Becher hat sie gedacht, doch
ihr Brotchen wird in eine ,Wegwerftu-
te“ eingepackt. Das hatte sie einfach
nicht auf dem Schirm.

Ben hingegen sitzt seit bereits einer
Stunde im Ribenreinigungslader. Er
ist Landwirt und verkauft seine Ernte
regional. Leider verdient er kaum et-
was mit seinem Gemdse, da es nicht
den Vermarktungsnormen der EU
entspricht. Er verliert siebzig Prozent
seiner Ernte: Die Riben sind zu grof}
oder zu klein, haben eine ausgepragte

erbringen sollen oder die gleichgultig aussortiert werden,
sobald sie ihren Nutzen nicht mehr erfiillen. Die Liste ist
endlos lang - man denke nur an den COZ-AusstoR.

LJomorrow - die Welt ist voller Losun-
gen”. Das ist der einzige kritische Film,
der mich mit einem positiven Geflhl
zurucklasst. Er beschaftigt sich mit
vielen Projekten rund um den Globus,

Krimmung oder angefressene Blatter.
Fast dreiviertel seiner Ernte verfuttert
er an die Schweine des Nachbarn. Die
freuen sich natirlich, wenn es die le-
ckeren,aber krummen Riiben gibt. Bens

in denen Menschen wie du und ich anpacken, um ihre und unsere Zukunft zu
andern. In den Bereichen Landwirtschaft, Energie, Wirtschaft, Demokratie und
Bildung werden alternative Ansatze zum Status Quo portratiert. Filme wie ,\What
the Health®, ,Before the flood®,,Cowspiracy” und unzahlige andere hingegen hin-

terlassen Hoffnungslosigkeit.

Nachdem wir das Elend in Filmen gesehen haben, in Blchern und Berichten
daruber gelesen und unterstiitzende Expertenmeinungen hinzugezogen haben,
stand es fiir uns fest: Wir wollen es besser machen! Wenigstens einen Tag lang
wollten wir ein besserer Mensch sein. Wie es wohl ware, am Abend ins Bett zu
gehen, ohne ein schlechtes Gewissen zu haben? Ben, Katharina und ich haben es
versucht. Wir haben unsere Bequemlichkeit unterdriickt und uns von unserem
Konsum- und Wohlstandlevel distanziert,an das wir uns gewohnt haben.

Frau, Margarete, hat ihm leckere Bau-
ernschnitten zum Mittag geschmiert.
So kann er in Ruhe essen und sich den
Weg mit dem Ribenreinigungslader
sparen.,Das Ding frisst auch noch Sprit
ohne Ende’, betont Ben jedes Mal nach
der Ernte. Er hatte gerne ,eins von die-
sen neuen Teilen, die man vor der Nut-
zung nicht erst reparieren muss.’ Die
Schnitten sind naturlich mit frischem
Fleisch vom Metzger aus dem Dorf, der
nur regionales Fleisch verkauft - wie
z.B. die Schweine des Nachbarn.
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Auf dem Weg nach Hause halt Katharina bei ,BIOlogi-
cal” - dem Bioladen bei ihr um die Ecke. Sie nimmt die
Herausforderung wirklich ernst und ist daher auf der
Suche nach dem passenden Waschmittel. Eins, das das
Abwasser nicht allzu sehr verunreinigt. Die Wasche muss
danach dennoch gut riechen. Die Auswahl ist winzig und
irgendwie riecht alles nach Kernseife. Sie nimmt die
kleinste Packung mit.,Das reicht,um es auszuprobieren.
Wahrend sie zur Kasse schlendert, entdeckt sie noch ei- Der Tag ist so gut wie vorbei und somit
nen Wascheduft. Lavendel. Gekauft, gewaschen, getestet. auch unser Selbstversuch. Wir treffen uns
Katharina ist mit dem Ergebnis zufrieden und freut sich  zum Abendessen im veganen Restaurant.
lUber diesen erfolgreichen Aspekt des Selbstversuchs. ,0b das schmeckt?” Bens Augen begut-
achten das Essen der anderen Gaste. Ich
sitze Katharina und Ben gegeniiber. Wie
ihr Tag wohl verlaufen ist? Jeder erzahlt, worauf er geachtet
hat, was genervt hat und wie sie unseren Selbstversuch ein-
schatzen. Schnell wird klar: ,Das war nichts. Schon als ich
die Augen am Morgen 6ffnete, hatte ich die Challenge verlo-
ren. Meine Bettwdsche, meine Federdecke, mein Strom, das
saubere Leitungswasser, meine Pflegeprodukte - einfach al-
les. Besser gesagt, einfach nichts davon ist nachhaltig oder
ansatzweise fair produziert. So hat es sich bis auf wenige
Kleinigkeiten den ganzen Tag lang uber immer und immer
wieder gezeigt. Katharina und Ben erging es ebenso.

In der Welt, in der wir leben, ist es unmoglich, zu hundert
Prozent nachhaltig zu handeln. Wir kdnnen zwar unser Bes-
tes geben und Teilbereiche abdecken, aber man wird immer
Fehler machen. So kénnen wir zu Okostrom wechseln, we-
niger materialistisch sein, Einwegverpackungen, besonders
Plastik, vermeiden, mal auf das Auto verzichten oder weni-
ger Fleisch essen. Dennoch, eins steht fest: Unbefleckt ist
keiner von uns und wird es als zivilisierter Mensch niemals
werden! Unser Fazit: Trage soviel zur Verbesserung bei, wie
du kannst. Ein Prozent Nachhaltigkeit ist immer noch besser
als gar nichts.

Text & Collage: Emma Engel
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Naturkosmetik

Die Naturkosmetik gibt sich “green”. Aber wie sauber ist die tagliche

Korperpflege wirklich?

__Handewaschen, duschen,
rasieren, eincremen - jeder
Mensch benutzt tagtaglich
Kosmetik. Doch wissen viele
gar nicht,was in den Produk-
ten verarbeitet wurde. Das
Resultat: Unwissenheit lber die
Auswirkungen der Inhaltsstoffe
bei der Anwendung und in der
Herstellung. Giftstoffe, Tierver-
suche, Mikroplastik, Hormone -
die Kosmetikindustrie ist nicht
so ‘griin”, wie sie behauptet.
Dennoch steigt die Nachfrage
zu geslinderen und nachhaltig
verpackten Beauty-Produkten
stetig.

Aber was genau versteht man
eigentlich unter Naturkos-
metik?

Ganz einfach: Es handelt sich
um eine Produktgruppe, bei
der aus der Natur gewonnene
Bio-Inhaltsstoffe genutzt wer-
den. Essenziell dafiir sind na-
turliche Rohstoffe wie Argandl,
Sojadl, Sheabutter oder auch
Bienenwachs. Die Produktion
ist dabei frei von Tierversuchen
und menschenunwiirdigen
Arbeitsbedingungen. Draufien
bleiben unter anderem aroma-
tische Farbstoffe, radioaktive
Bestrahlung, synthetische Fette,
Ole und Silikone. Gepriift und

zertifiziert werden die nach-
haltigen Kosmetikprodukte von
Siegeln wie BDIH, Ecocert, De-
meter, Eco Control oder Vegan.

Nur weil eine Verpackung die
Worter “Bio” oder “nachhaltig”
enthalt, heif3t das noch lange
nicht, dass das auch stimmt.
Denn diese Begriffe sind in

der Kosmetik nicht geschiitzt
und viele Hersteller nutzen
genau das aus: Greenwashing.
Eine dreiste Strategie. Die
Unwissenheit der Konsumen-
tinnen wird ausgenutzt. Die

als nachhaltig deklarierten
Leistungen des Produkts

oder Unternehmens sind frei
erfunden. Aber das will der
Hersteller naturlich nicht auf
die Verpackung schreiben.

Mit dem Naturtrend lasst sich
namlich gutes Geld verdienen.
Demnach ist es umso wichtiger,
sich uber den Hersteller genau
zu informieren, bevor man zum
Produkt greift. Auf der anderen
Seite verzichten manche Unter-
nehmen auf eine Zertifizierung,
obwohl ihre Produkte den
Kriterien echter Naturkosmetik
entsprechen. Grund: zu hohe
Kosten. Fur genau solche
unklare Falle gibt es die App
“ToxFox”. Mit ihrer Hilfe lassen
sich rund 60.000 Produkte che-
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cken. Eine modernere Variante
ist “Codecheck”. Das Prinzip ist
gleich, jedoch wird hier auch
auf Allergien hingewiesen.

Aber wo findet man zertifi-
zierte Naturkosmetik?

Im Ruhrgebiet wird nachhal-
tige Kosmetik angeboten. Der
Super-Bio-Markt in Dortmund
stellt neben Biolebensmitteln
auch zertifizierte Naturkos-
metik bereit. Marken wie Dr.
Hauschka, Lavera sowie Weleda
sind auch beim dm-Markt
erhaltlich. Auch bekanntere
Laden wie Lush bieten diverse
Produkte an - natirlich ist alles
frei von Tierversuchen, vegan,
palmolfrei sowie natirlich
prapariert. Lush gibt es in
Oberhausen, Essen, Dortmund
sowie Gelsenkirchen. Des wei-
teren findet man auch online
deutschlandweit diverse An-
laufstellen fiir Naturkosmetik:

www.curantus.de
www.pure-schoenheit.de
www.biomazing.eu
www.spatacular.de
www.ecco-verde.de

Text: David Koltgen
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Besser lehen
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Besser leben ohne Plastik
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anders geht
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Fair fiir alle!:

Warum Nachhaltigkeit mehr ist
als nur ,bio“

Sonja Eismann & Nina Lorkowski
Verlag: Beltz & Gelberg, 2016
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